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RESUMO

A relacdo entre consumo e Sustentabilidade é o foco do estudo realizado entre os
anos de 2015 e 2016 em um shopping e duas escolas, em Manaus- Amazonas. A
pesquisa desenvolveu-se com 150 (cento e cinquenta) jovens, sendo 57 (cinquenta e
sete) frequentadores do shopping que fica em frente a escola A, 81 (oitenta e um)
estudantes do ensino médio da mesma escola e 12 (doze) universitarios, professores
em formacdao, estagiarios da escola B. O estudo ora apresentado tem como objetivo
ouvir a juventude a fim de embasar melhor o entendimento e possiveis intervencdes
acerca da relagcdo consumo e sustentabilidade através da identificacao da relacao dos
jovens com o consumo e a influéncia do critério da sustentabilidade em suas decisdes
de compra. A metodologia do trabalho consistiu em abordagem multimétodos que
abrangeu: observacéao participante e ndo-participante, questionario presencial, grupo
focal e a realizagdo de um jogo, de criagado propria, denominado “Vitrine Virtual”’. Os
resultados da pesquisa corroboram a respeito da urgéncia dos estudos sobre 0s
impactos socioambientais do consumo e demonstram como 0S jovens enxergam e se
relacionam com a pratica, o que pode fomentar novas formas de perceber o
consumidor e viabilizar acdes que ampliem a capacidade de reflexdo acerca do
consumo e da educagao ambiental.

Palavras-chave: Consumo. Sustentabilidade. Jovens.



ABSTRACT

The relationship between consumption and sustainability is the focus of the study done
between 2015 and 2016 in a shopping mall and two schools in the same area of
coverage, in Manaus-Amazonas. The research was carried out with 150 (one hundred
and fifty) young people, from which 57 (fifty-seven) are frequent visitors of the mall that
is located in front of school A, 81 (eighty one) are high school students from the same
school and 12 (twelve) are college students, trainee teachers and trainees from school
B. The study presented here aims to listen to the youth in order to give better support
to the understanding and possible interventions about the relationship between
consumption and sustainability through of the identification of a connection among
young people and consumption as well as the influence of sustainability criterium in
their purchasing decisions. The research methodology consisted of a multi-method
approach that included: participant and non-participant observation, face-to-face
guestionnaire, focus group and the application of a own made game named "Virtual
Showcase". The results of the research corroborate the urgency of studies about the
consumption socio-environmental impacts and show how young people see and
involve themselves in practice, which can foment new ways of consumer perception
and to encourage actions that may increase the reflection capacity regarded
consumption and environmental education.

Keywords: Consumption. Sustainability. Young people.
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INTRODUCAO

A industrializacao do século XIX foi reinventada no século XX a partir da criacdo
de novas e crescentes necessidades de bens que estimularam a competicdo, a
reafirmacado e a distingdo entre as pessoas ao passo que 0s bens de consumo nao-
duraveis ocuparam lugar de destaque.

Segundo Portilho (2010), os estudos sobre o consumo entraram na pauta dos
debates ambientais a partir da Rio 92! e tém se mostrado um campo frutifero para o
entendimento das lutas simbdlicas que revelam as contradicfes sociais. Para Bauman
(2008) a cultura pés-moderna é a proépria cultura do consumo, por sua vez ligada a
um processo de classificagéo social fundamentado nos bens (BAUDRILLARD,1995).

E interessante analisar como, com o passar do tempo, a sociedade muda sua
forma de diferenciar os cidadéos e a légica capitalista se destaca neste processo
(Quadro 1).

Quadro 1: Comparacgao entre as logicas Pré-Capitalista e Capitalista

CATEGORIAS LOGICA PRE-CAPITALISTA LOGICA CAPITALISTA
A l6gica S6 podem ser compreendidas pela sua propria légica Voltada para o futuro, para a
9 temporal. construcao de coisas.
O trabalho Uma funcao social Para gerar lucro
O valor das _ _ N&o mais se possuem apenas as
: Regida pela equidade coisas, mas 0s signos de seus
coisas ;
signos.
o o Baseado na equidade e necessidade; Trocas rituais Substitui a intui¢éo:
comércio ~ ) - ! . . »
(n&o negligenciam o célculo). O “espirito do calculo”.
Obj_et_lvo ek A garantia da sobrevivéncia da comunidade. A
UL riqueza ndo é o fim da atividade econémica (ST G
econdmica q
Avida Presumir o futuro é “fecha-lo”, “interrompé-lo”, Mediata e prospectiva
Aterra Precisa de intervencdo humana. Tem uma relacéo Meio de gerar riqueza
com o homem.

Fonte: Costa, 2016 - Elaborada a partir de Bourdieu,1979.

Para Bourdieu (1979) a légica capitalista € a mais estranha das intervencdes

coloniais, o que leva o meio de sobrevivéncia a subserviéncia ao capital e nessas

1 Conferéncia das Nacdes Unidas sobre o Meio Ambiente e Desenvolvimento (Cnumad), realizada em junho de
1992 no Rio de Janeiro, 20 anos depois da Conferéncia de Estocolmo (Suécia). Neste evento os paises
reconheceram o conceito de desenvolvimento sustentavel e passaram a moldar acdes com o objetivo de proteger
o meio ambiente. Fonte: http://www.senado.gov.br/noticias/Jornal/emdiscussao/rio20/a-rio20/conferencia-
rio-92-sobre-o-meio-ambiente-do-planeta-desenvolvimento-sustentavel-dos-paises.aspx
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sociedades a distin¢do é fornecida pelo acesso aos bens de consumo. Bauman (2008)
diferencia a sociedade de produtores, marcada pela ascensédo dos modos capitalistas
de producéao e de trabalho, da atual sociedade de consumidores, pautada pelo acesso
aos bens de consumo.

A forma como a relagdo com o mundo material se apresenta nao mais se resume
a satisfacdo de necessidades materiais, mas a forma como vemos 0 mundo e nos

posicionamos nele, gerando uma mudanca ontologica (PORTILHO, 2010, P 76).

Segundo Bauman (2008) consumidores e consumo sdo amalgamados, um nao
vive e ndo se destaca sem o outro. Em substituicdo a distin¢géo fornecida pelo trabalho
e funcdo de cada individuo na sociedade pré-capitalista, na sociedade moderna ou
liquida, o autor aponta o consumo como item diferenciador dos individuos, o qual os

classifica.

Dessa forma, é necessario compreender as raz6es, modos, circunstancias e
porqués do consumo (CAMPBELL, 2006; BOURDIEU,1979) ja que as identidades
sociais sdo formadas a partir do mesmo (DOUGLAS E ISHERWOOD, 2013).

Entender o consumo como uma manifestacdo de um momento historico
produzido por uma sociedade crescente e hierarquizada se torna indispensavel para
perceber como os seres humanos se relacionam com o ambiente e os conflitos
decorrentes dessa relacdo. Desde a concepcdo do produto, aquisicdo de matéria-
prima, a instalacdo de unidades produtivas, descarte e reaproveitamento, existe uma

relacdo desigual entre capital e ambiente que ameaca as condi¢des objetivas de vida.

Neste contexto, o0 humano, em uma relacéo recursiva, influencia e é influenciado
pelas modificagdes ocorridas no ambiente e seus reflexos na sociedade. De acordo
com a ONU (UNICEF, 2011), os mais suscetiveis aos perigos da degradacao
ambiental sdo os jovens e por isso entender a relacdo que eles tém com o0 consumo
pode auxiliar o desenvolvimento de programas eficientes de Educacdo Ambiental e
necessarias pesquisas neste campo (Portilho, 2010). Para Conte (2007), entre 0s
jovens, o consumo esta ligado a intimidade e a formacéo da personalidade. Portanto,
a necessidade de compreender o consumo moderno enquanto manifestacéo cultural

estéa ligada a formacéao da propria sociedade.
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A sociedade de produtores (BAUMAN,2008), moldada nas rela¢des industriais
fez ascender valores como trabalho, disciplina e seriedade. Essa sociedade forjou
trabalhadores e soldados munidos de um discurso que enobrecia os valores da
producéo, da utilidade, da durabilidade, enquanto a sociedade de consumo, ou
liguido-moderna fez emergir novos valores como a substituicdo gradativa do trabalho
pela ostentacdo, da disciplina pela espontaneidade e da seriedade pelo hedonismo.
Para Campbell (2001) a aspiracdo pela beleza e plenitude ajudou a erguer a

sociedade de consumo

Desde a Revolucdo Industrial no final do século XVIIl o aumento do consumo
expbs o agravamento da crise ambiental levando a necessidade de pensar uma nova
forma de conceber a triplice relacdo economia-sociedade-ambiente. Essa discussao
ganhou forga com a publicagdo de Entropy Law and the Economic Process, de
Nicholas Georgescu-Roegen em 1971, no qual o autor propunha que, para se
alimentar o sistema econémico utiliza recursos naturais e os transforma em rejeitos
inutilizados. Dez anos mais tarde, em 1981 Ignacy Sachs lancou a teoria do
Ecodesenvolvimento, que propunha um olhar holistico para compreensdo da
sociedade e ao mesmo tempo a possibilidade do crescimento econémico.

Em 1987 o relatério Our Common Future (Nosso Futuro Comum) inaugurou a
triade do Desenvolvimento Sustentavel: justica social, viabilidade econdémica e
respeito ambiental. Conceitos esses posteriormente refinados e adaptados a
necessidade de crescimento econdmico e as demandas ambientais, apesar das duras
criticas.

A Sustentabilidade surgiu como campo de luta que reflete as disputas do “futuro
civilizacional” da humanidade com objetos, agentes e regras préprias (NASCIMENTO,
2012). Se apresenta como condi¢cdo necessaria para a manutencao da vida no planeta
e um desafio para as ciéncias, j& que por muito tempo se cultivou a contrariedade de
suas ideias e a possibilidade do desenvolvimento econémico.

Para Bezerra (2015) o fundamento tedrico da categoria sustentabilidade € a
dialética, cujo desafio contemporaneo € promover o desenvolvimento em bases
sustentaveis. Os impactos ambientais advindos da extracdo de matéria prima,
producéo, venda, descarte, uso e até mesmo nos servicos relacionados ao consumo,

merecem um olhar cuidadoso, pois, o consumo também contribuiu para a formacgéo
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da sociedade moderna, o aumento da possibilidade de acesso a bens e a
democratizacdo da alimentacdo no mundo.

Ao passo que a teoria é generalizante, a pratica é particular e esta relacionada
a uma condicao historica. A prética ndo deve limitar a teoria, mas a teoria deve balizar
as acles préticas dentro de uma pesquisa a partir de suas caracteristicas utépicas e

ideoldgicas, relacionadas a aspectos historicos e politicos (DEMO, 1987).

Entender viabilidade para a convivéncia equilibrada das categorias consumo e
sustentabilidade € uma demanda urgente e crescente. No caso aqui proposto, seréo
ouvidos 0s jovens, ja que estes ndo sdo apenas cidaddos do futuro, mas sujeitos
atuantes na contemporaneidade (UNICEF, 2011) que podem indicar uma condicdo de
melhor entendimento da sociedade pdés-Eco 92,uma sociedade em busca da
sustentabilidade. No esforco de compreender a relacdo entre consumo e
sustentabilidade elegeu-se como sujeitos desta pesquisa, realizada nos anos de 2015
e 2016, jovens estudantes residentes na Zona Norte de Manaus, com idade entre 17
e 22 anos, nascidos nos anos 90.

Ouvir a juventude a respeito de suas escolhas embasa melhor o entendimento e
possiveis intervencdes acerca da relagdo consumo e sustentabilidade pois no
contexto da crise ambiental que afeta a todos os seres viventes do planeta, parte dos
jovens, os adolescentes (entre 10 e 19 anos de idade) sdo afetados de maneira mais
direta (UNICEF?, 2011). Dessa forma, entender os jovens nascidos apds os anos 90’s
pode fornecer explicacdes fundamentais sobre valores e critérios associados ao
consumo e a sustentabilidade pois eles sao o elo Inter geracional pés-crise ambiental.
Ouvir a juventude, entender seus padrdes de consumo e seu COmpromisso com a
sustentabilidade € imprescindivel. No Brasil, podemos considera-la estratégica
considerando que os jovens (15 a 29 anos) representam 25% da populacao brasileira,
ou seja, cerca de 51,3 milhdes de pessoas que vivem nas cidades (84,8%) e no campo
(15,2 %) (IBGE, 2010).

Assim desenham-se 0s objetivos da pesquisa: dar voz a juventude a fim de
embasar melhor o entendimento e possiveis intervencdes na relagédo entre consumo
e sustentabilidade a partir da identificacdo da relacdo dos jovens com tal fenémeno e

a influéncia do critério da sustentabilidade em suas decisdes de compra.

2 Fundo das NagBes Unidas para a Infancia - UNICEF.
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Na metodologia apresenta-se a abordagem multimétodos. Os resultados e
discussdes foram divididos em dois capitulos, a saber: jovens e consumo; consumo
entre os jovens e a sustentabilidade.

Na conclusdo sao pontuados os principais achados da pesquisa e a reflexao
sobre possiveis intervencdes, partindo do entendimento do consumo enquanto
processo que inicia na concepc¢do do produto, passando pela extracdo de matéria
prima, producédo, venda, chegada ao consumidor e finaliza com o destino dado aos

residuos.
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PARTE |- METODOLOGIA: A CONSTRUCAO DA PESQUISA

A histéria das ciéncias, como a de todas as ideias
humanas, é uma histéria de sonhos irresponsaveis,
de teimosias e erros. Porém, a ciéncia € uma das
raras atividades humanas, talvez a Unica, na qual
0s erros sdo sistematicamente assinalados e, com
o tempo, constantemente corrigidos. (MORIN,1998,
p.59).

Partindo das categorias de andlise - consumo, jovens e sustentabilidade,
realizou-se o estudo em tela com trés grupos de jovens: (1) estudantes do Ensino
Médio de uma escola estadual na zona Norte de Manaus que frequentavam um
Shopping Center (aqui denominado de Shopping “S”) localizado proximo a escola
publica onde foi realizado o estudo; (2) estudantes do terceiro ano do Ensino Médio
do noturno da Escola Publica Estadual “A” localizada nas imediagfes do Shopping
citado anteriormente; e (3) estudantes universitarios de cursos de licenciaturas, de
diversas areas do conhecimento, que atuavam como estagiarios (professores

auxiliares) em uma Escola Privada “B” também localizada proxima ao Shopping “S”.

A Escola “A” e o Shopping “S” foram escolhidas como locais iniciais da pesquisa
com esses jovens estudantes pois se localizam no Bairro da Cidade Nova, na Zona
Norte, um dos setores que mais cresce na cidade de Manaus. Além disso, em
observacao exploratoria foi frequente a presenca de grupos de jovens oriundos dessa
escola no espaco comercial. A insercao dos jovens universitarios estagiarios da
Escola Privada “B” se deu devido a dificuldades no cumprimento do cronograma

inicialmente acordado com a direcédo da escola, detalhadas posteriormente.

A escolha suscitou a possibilidade de verificacdo da relagcdo de consumo dos
jovens em diferentes situacdes: em estabelecimentos proximos aos seus domicilios,
nos localizados no centro da cidade de Manaus e no referido Shopping. A investigagao
do consumo nos estabelecimentos situados no centro da cidade se deu porque esses

eram 0s principais e tradicionais locais de compras da cidade de Manaus antes da

18



hY by

constituicdo de aglomerados comerciais e a chegada a Manaus, dos grandes

Shoppings Centers, o que se deu nos Ultimos 30 anos3.

A pesquisa caracteriza-se como uma pesquisa social que objetiva a
compreensao de ordem e grupos (RUMMEL, 1972). A partir de uma abordagem
qualitativa (GIL, 2002) e multimétodos (GUNTHER et al, 2004) também se fez uso, no
decorrer do trabalho, de aspectos quantitativos para melhor descrever os resultados
obtidos.

O tratamento dos dados foi de carater descritivo, exploratério e analitico, pois a
pesquisa se dispds a compreender a relacdo de consumo desses jovens com 0S

critérios de sustentabilidade.

2.1 Caracterizacao do local e sujeitos da pesquisa

Como dito anteriormente, a pesquisa foi desenvolvida na Zona Norte da cidade
de Manaus, em uma Escola Estadual aqui denominada “A”; uma Escola Privada “B”;
e no Shopping “S”. A area em questao caracteriza-se como um eixo de ligagéo entre
as Zonas Leste e Norte, um dos trajetos de maior crescimento populacional da cidade
de Manaus. Na regido do entorno encontram-se varias areas residenciais como 0s
Conjuntos Cidade Nova, Renato Souza Pinto, Oswaldo Frota e outros e os bairros

Cidade Nova | e Il, Campo Dourado, Riacho Doce, Mutiréo e outros.

Nas proximidades também se encontra uma area comercial ativa, com inUmeros
estabelecimentos de varios setores, incluindo o Shopping em questao. Nesta regido
também esta localizado o Parque Estadual Sumauma criado através do Decreto N.
23.721 de 5 de setembro de 2003 como a primeira Unidade de Conservacdo
localizada na cidade de Manaus, totalizando uma area de 509.983,16 m2 (KUDO,
2015).

3 0 primeiro shopping de Manaus, o Cecomiz, foi construido na década de 1970, com o objetivo de
comercializar os produtos da Zona Franca. O segundo shopping (antes da explosdo de construgdes assim
comecarem) foi o Amazonas shopping, em 1990. Fonte: https://correiodaamazonia.com/imediatista-nem-
tanto/; http://portalamazonia.com/noticias/25-anos-de-historia-amazonas-shopping-celebra-aniversario-em-
manaus
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O Shopping “S” € um ambiente climatizado, bem iluminado que disponibiliza 120
lojas de varias naturezas como alimentacdo, vestuario, acessorios, cosmeéticos,
servigcos, entre outros locais de entretenimento. Caracteriza-se como um espaco
agradavel, seguro, limpo, de facil acesso e bem localizado, considerando a malha

viaria que circunda este empreendimento.

A Escola Estadual “A” conta com doze salas de aula e atende cerca de 1.200
alunos do Ensino Médio (1° ao 3° ano) matriculados nos trés turnos: matutino,

vespertino e noturno.

A Escola Privada “B” conta com treze salas de aula da educagao infantil ao
ensino Médio e atende cerca de 800 alunos matriculados nos turnos matutino e

vespertino.

Os estudantes da Escola Publica “A” que participaram da pesquisa eram jovens
gue estudavam no turno noturno, com idade entre 17 e 20 anos (Grupo 2), oriundos
de um raio maior de abrangéncia considerando a malha viaria no sentido Oeste-Leste
gue interliga a Avenida Noel Nutels, onde a escola esta situada, a Avenida das Flores,
no sentido Sul-Norte*. Além deles, foram estudados 57 alunos do turno vespertino da
Escola Publica “A” (Grupo 1) (Tabela 1).

O publico jovem universitario era formado por 12 estudantes (19 a 22 anos), de
licenciaturas em diversas areas do conhecimento, de universidades publicas e
privadas, que atuavam como professores auxiliares na Escola “B” (Grupo 3) com

atividade relacionada ao estagio supervisionado.

4 Grande via em construcdo que ligara a Zona Norte (Avenida Timbiras), no bairro Cidade Nova até a Rodovia AM-
010 que liga Manaus a cidade de ltacoatiara.
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Tabela 1. Grupos formados pelos sujeitos da pesquisa.

GRUPOS SUJEITOS DA PESQUISA/FAIXA ETARIA
(N° DE INDIVIDUOS DA AMOSTRA)

Grupo 1 Estudantes do Ensino Médio da Escola Estadual “A” *
(57)

Grupo 2 Estudantes do Ensino Médio da Escola Estadual “A”/ 17 a 20 anos.
(81)

Grupo 3 Estudantes universitarios estagiarios da Escola Privada “B”/ 19 a 22 anos.
(12)

TOTAL JOVENS ESTUDANTES
(150)

* Esse grupo néo foi entrevistado, foi realizada observagéo néo participante no Shopping “S”.
(Fonte: Elaboracao prépria com base em dados coletados na pesquisa de campo)

Os critérios de inclusdo no Grupo 2 eram que o participante, no momento da
pesquisa, fosse estudante regularmente matriculado no 3° ano do turno noturno do
Ensino Médio da Escola “A”, independente de género ou sexo. Para participacao na
pesquisa todos estudantes maiores com idade igual ou maior de 18 anos assinaram
o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE). Nos casos de menores de 18

anos de idade, o TCLE foi assinado pelos pais e/ou responsaveis.

Para o Grupo 3, os critérios de inclusdo na pesquisa foram que, no momento da
pesquisa, 0 jovem fosse estudante universitario, professor auxiliar (estagiario) da

Escola “B”, independente de género que assinaram o TCLE.

Para ambos os grupos, além de assegurado o direito de auto exclusdo dos
sujeitos que optaram por ndo participar do estudo e dos individuos responsaveis que
optaram por ndo liberar a participacdo dos menores de idade na pesquisa, também
foram excluidos aqueles jovens que faltaram as aulas (Grupo 2) ou ao estagio (Grupo
3) nos dias de realizacdo das atividades; os que apresentavam incapacidade de
compreensao e de apresentar respostas satisfatérias as questdes propostas; ou ainda
agueles que apresentaram incémodos ou indisposicdo momentanea que interferiu na

gualidade dos dados obtidos.
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Todos esses cuidados foram necessarios para atender a RES 466/2012° do

Conselho Nacional de Saude que rege a pesquisa com humanos.
2.2 Coleta e analise dos Dados

Para verificar aspectos relativos a sua aplicacdo, validacado e fidedignidade do
questionario foi realizado o pré-teste em marco de 2016 com uma turma de 41
estudantes na mesma faixa etaria dos jovens participantes do estudo. Durante a
atividade surgiu a necessidade de elaboracédo de um instrumento de coleta de dados
complementar, que facilitasse a interacdo com 0s jovens e ajudasse a verificar suas
atitudes em um ambiente de simulag&o onde eles tivessem autonomia e recursos para
a livre escolha do que consumir, foi criado o jogo pedagoégico Vitrine Virtual,

apresentado em detalhes posteriormente.

A pesquisa foi aprovada pelo Parecer Consubstanciado N. 1.300.595 do Comité
de Etica em Pesquisa da Universidade Federal do Amazonas — CEP/UFAM, Protocolo
CAAE: 49717215.0.0000.5020 (ANEXO 2).

Apos a aprovacdo do Comité de Etica foi realizada a apresentacdo dos objetivos,
riscos, beneficios e da metodologia da pesquisa nas escolas, (aos professores,
diretora e pedagoga da Escola A e a equipe pedagdgica e estagiarios da escola B) e
posteriormente em sala de aula, aos estudantes. Na escola A, apos a leitura em
conjunto do TCLE (Termo de Consentimento Livre e Esclarecido — Apéndice 3) foram
colhidas as assinaturas dos estudantes e os menores de idade foram orientados e
levaram o TCLE para casa, sendo apresentado um prazo para que 0S pais que
consentissem a participacdo dos filhos devolvessem o documento devidamente
assinado. Aqueles que nao permitiram a participagcdo, tiveram seus filhos
imediatamente retirados do projeto. Na escola B, o procedimento foi similar mas neste
caso todos os participantes eram maior de idade e portanto puderam aceitar sua
participacdo na pesquisa.

No inicio das atividades, como forma de minimizar possiveis riscos pertinentes
a pesquisa, foram esclarecidos aos sujeitos participantes o conteudo e a metodologia

do trabalho com o cuidado de ndo expressar julgamento aos atos dos participantes.

> Embora a Resolugio N2 510, DE 07 de abril de 2016 atenda melhor & especificidade da pesquisa social, o
trabalho foi submetido a legislagdo anterior porque estava no prazo vigente da RESO 466/2012.
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Além do esclarecimento a obediéncia a RE 466/2012 que garante ao participante da
pesquisa total sigilo e resguardo de constrangimentos quanto a exposicédo da imagem
ou informac&o pessoal, toda informacéao foi codificada (nimeros e letras) e ficaram em

posse apenas da pesquisadora responsavel.

Para a realizacdo da coleta de dados optou-se por diferentes estratégias (Tabela
2). Foi realizada inicialmente pesquisa exploratéria, a partir da Observacdo néo
participante (MARCONI & LAKATOS, 1999), no Shopping “S” da Zona Norte da
Cidade de Manaus e nas Escolas “A” e “B”. Esse processo iniciou-se ainda durante a
realizacdo da disciplina Comportamento Socioambiental (setembro/2015). Mesmo
apos a disciplina, nos meses de outubro e novembro daquele ano, foram visitados
estabelecimentos comerciais, pracas e outros espacos localizados nos arredores de
escolas que se encontravam localizadas nas proximidades do Shopping “S”. Durante
o periodo de 2 a 6 de outubro realizou-se a observacao de jovens da Escola Estadual
“A”, identificados pelo uso da farda escolar, que frequentavam a Praga de Alimentagao

e as lojas do Shopping ”S”.

Os estudantes foram observados a distancia durante sua permanéncia na Praca
de Alimentagcdo do Shopping “S”. As atividades, deslocamentos e comportamentos

foram registrados em diario de campo.
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Tabela 2 — Coleta de dados: instrumentos de coleta de dados, autores de referéncia, fonte de

dados, grupos envolvidos, recursos utilizados e local de abordagem dos sujeitos na pesquisa

de campo.
INSTRUMENTOS DE GRUPOS
COLETA DE DADOS ENVOLVIDOS RECURSOS LOCAL DE
(AUTOR DE REFERENCIA UTILIZADOS ABORDAGEM

OU FONTE DOS DADOS)

Observacéo ndo Caderneta (formulario de

L Grupo 1 . de um Shopping na
participante pesquisa) e caneta. Zona Norte*
(IARGOIN S FANAINOL, Caderneta (formulario de .
1999; CRESWELL, 2010) Grupo 2 pesquisa) e caneta. Escola “A”.
Questionario
Semiestruturado Formulario impresso,
Presenciais (GIL, 2002) Grupo 2 magquina fotografica, Escola “A”.
(MARCONI & LAKATOS, caneta.
1999).
Observacao participante L.
(MARCONI & LAKATOS,  Grupo 2; Grupo 3 Cadi”itlzagoe”l‘;mg de Escola “A” e “B’.
1999): (GIL, 2002) pesq :
Formulario da Pegada
Parte do Grupo P BRn
. Ecolégica, tabela de Escola “A”.
*% 1
Elifpee Foigg 4()KRUEGER’ 2 respostas e canetas.

Formulario de base do

G3 Vitrine Virtual. Escola *B".
Jogo (HIGUCHI et al.,
2010; JAPPUR et al, 2014) Jogo impresso, maquina
“Vitrine Virtual” G3 fotogréafica, adesivos de Escola “B”.
(desenvolvido neste respostas.

estudo)
* Esse grupo ndo foi abordado, foi realizada observacao direta de seu comportamento na Praca de
Alimentag&o do Shopping “S”.
** Parte do Grupo 2, somente os alunos da Turma 3 do 3° ano do Ensino Médio.
(Fonte: Elaboracéo prépria com base na metodologia da pesquisa)

Durante o periodo de marco a dezembro de 2016 voltou-se, esporadicamente,
as sextas-feiras, a este Shopping “S” para nova observacdo do comportamento dos
jovens estudantes naquele espaco. A escolha das sextas-feiras se deu a partir da

constatacéo de maior frequéncia dos estudantes neste dia da semana.

Ainda neste periodo, foi realizada observacéo direta em visitas esporadicas nas
diferentes dependéncias da escola “A” para o registro do comportamento do cotidiano
dos estudantes e demais membros da comunidade escolar e para a percep¢ao da
dindmica das diferentes atividades desenvolvidas ali. Todas as informagcdes foram

registradas em caderneta de campo.
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A Observacgao néo participante (MARCONI & LAKATOS, 1999) foi fundamental
para analisar a interacdo dos jovens uns com 0s outros e com 0s espacgos da pesquisa:
escolas e Shopping “S”. Para Gil (2002), embora s0 isso nao seja suficiente, o
estabelecimento assistematico de relacdes entre os fatos no dia-a-dia é que fornece
os indicios para a solucédo dos problemas propostos pela ciéncia.

Entre os dias 3 de novembro e 20 de dezembro de 2016 desenvolveu-se a
pesquisa com quatro turmas do 3° ano do Ensino Médio do turno noturno da Escola
Estadual “A”6. Como instrumento de coleta de dados foi aplicado um questionario
semiestruturado (MARCONI e LAKATOS, 1999) de maneira presencial com os 81
estudantes do 3°. ano do Ensino Médio. Este instrumento foi elaborado usando os
critérios “Oito R’s da Sustentabilidade”’ criados pelo Instituto Akatu® (2001): Refletir,
Reduzir, Reutilizar, Reciclar, Respeitar, Reparar, Responsabilizar-se e Recusar.
Refletir nos impactos ambientais e sociais das decisdes de consumo; Reduzir com o
objetivo de evitar o desperdicio de produtos, servi¢os, agua e energia; Reutilizar : com
0 objetivo de evitar novo consumo; Reciclar: para diminuir o volume de residuos
descartados; Respeitar: a si mesmo, 0 seu trabalho, as pessoas e o0 ambiente;
Reparar: os erros e 0s produtos e evitar o descarte precoce; Responsabilizar-se: por
si mesmo, pelos impactos bons e ruins das agles e por fim, Recusar: panfletos e
atitudes que prejudiguem o ambiente . Além dos Oito R’s, foi utilizada a abordagem
socioecondémica e do perfil dos habitos de consumo (Apéndice 1). O objetivo deste
instrumento foi identificar a no¢ao de sustentabilidade e avaliar o padréo de aquisicao

de bens de consumo entre 0s jovens.

A escolha dos Oito R’s da Sustentabilidade foi realizada a partir das sugestdes

da banca de qualificacdo e refere-se a um instrumento de simples entendimento,

6 |dentificaremos as Escolas onde o estudo foi desenvolvido como Escola “A” (escola estadual- com os alunos do
ensino médio) e Escola “B” (escola particular- com os universitarios estagiarios) visando evitar exposi¢cdo de
professores, gestores e alunos, como preconiza o termo apresentado ao Comité de Etica em Pesquisa.

7 Os Oito R’s da Sustentabilidade do Instituto Akatu foram criados como uma forma de ampliar os conceitos dos
Trés R’s (Reduzir, Reutilizar e Reciclar / disponiveis em http://www.mma.gov.br/responsabilidade-
socioambiental/producao-e-consumo-sustentavel/consumo-consciente-de-embalagem/principio-dos-3rs) e dos
Cinco R’s (Reduzir, Repensar, Reaproveitar, Reciclar e Recusar / disponiveis em
http://www.mma.gov.br/comunicacao/item/9410), ambos direcionados para a diminui¢cdo dos residuos sélidos.
O objetivo do Instituto é ampliar a discussdo sobre o consumo e por isso entraram, além dos itens descritos
anteriormente, mais trés, Respeitar, Reparar e Responsabilizar-se. Respeitar, Reparar e Responsabilizar-se.

8 Disponivel em http://www.akatu.org.br/Temas/Consumo-Consciente/Posts/Quer-uma-boa-dica-Pratique-os-
8-Rs-do-consumo-consciente acesso em 22 de margo de 2017
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tabulacao para a realizacdo da pesquisa, além de uma forma mais “completa” de se

pensar a sustentabilidade, enxergando o consumo como agente ativo do processo.

O questionario foi aplicado pela pesquisadora que, como uma espécie de
professora substituta, entrava nas salas de aula dessas turmas quando um professor
faltava ou ndo podia comparecer ao respectivo tempo de aula. Dessa maneira,
algumas turmas receberam um maior nimero de visitas que outras. O uso desta
estratégia foi necessario para nao fatigar os alunos, atrapalhar os professores e/ou
aborrecer a equipe gestora. A escola, em contrapartida a autorizacdo para realizacao
da pesquisa, solicitou a pesquisadora que apoiasse a Feira Cultural e atuasse
enquanto jurada das apresentacdes dos alunos, o que foi prontamente atendido
(Figura 1).

Figura 1- Corpo de jurados da Feira Cultural.

Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo.

Em dias posteriores a aplicagcdo dos questiondrios entre os dias 19 e 27 de
novembro de 2016 foram constituidos sete Grupos Focais com até 6 alunos do 3° ano
da Turma 3/Noturno. Essa turma foi escolhida para participar dos grupos focais

porque, durante a aplicacdo do questionario, foi a mais participativa e interessada no
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projeto. Interesse caracterizada pela facilidade de comunicagdo da maioria dos

estudantes.

Seja ocupando a funcéo de técnica principal, ou de estratégia complementar
qualitativa, a adocdo da Técnica de Grupo Focal (GF) atende invariavelmente ao
objetivo de apreender percepcgbes, opinidbes e sentimentos frente a um tema
determinado num ambiente de interacdo (TRAD, 2009). Os grupos focais consistem
em uma espécie de mesa redonda com a participacdo dos sujeitos e o direcionamento
do dialogo feito pelo pesquisador (KRUEGER, 1994).

Nesses grupos focais as tematicas do dialogo foram: os processos de producéo
a partir do uso de trabalho escravo, problemas ambientais decorrentes do descarte de
materiais, os critérios de escolhas de produtos, a sustentabilidade e sua relacdo com

0 consumo.

Como forma de chamar a atencdo dos alunos e propiciar o dialogo sobre essas
tematicas, as reunides eram iniciadas com a mensuracdo do indice da Pegada

Ecolégica® (Ecological Footprint -Anexo 3).

O indice da Pegada Ecoldgica foi criado na década de 1990 por pesquisadores
da Universidade de Columbia. Esta ferramenta é muito utilizada por ONGs ambientais,
em pesquisas e criticas ao consumismo e no estudo da capacidade da Terra em
sustentar o atual padrédo de vida da sociedade. Seu objetivo € avaliar a quantidade de
capital natural necessaria para sustentar um determinado padrdo de consumo. Com
base nesses parametros é estabelecida uma escala de uso do recurso relacionada a
capacidade de carga de cada pais (biocapacidade), além de estabelecer o impacto do

dano ambiental causado por diferentes padrfes de vida.

“The ability to answer this question also sheds light on how much
regenerative capacity exists within a given area compared with the
regenerative capacity demanded by the population of that area, and how this
has changed over time” (WACKERNAGEI et ali., 1996, p 4).

% 0 indice de Pegada Ecoldgica é uma metodologia de contabilidade ambiental expressa em hectares globais (gha),
que tem como objetivo verificar se os padrdes de consumo estdo dentro da capacidade ecolégica do planeta. Fonte:

http://www.wwf.org.br/natureza_brasileira/especiais/pegada_ecologica/o_gue e pegada ecologica/ . Disponivel em
http://www.footprintnetwork.org/en/index.php/GFN/page/calculators/
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De uma maneira bem simples, o indice imprime fortes ideias de sustentabilidade
e leva a reflexdo sobre a necessidade de adocédo de acbes mais sustentaveis. Além
disso, a Pegada proporciona a responsabilidade dos individuos pelas acgbes
degradantes. Apesar da imprecisdo do indice apontada por Sachs (2010), optou-se
por utiliza-lo devido seu aspecto didatico e ludico, ndo o percebendo como um
parametro e sim como ponto de partida para as discussdes acerca do tema

sustentabilidade nos grupos focais.

A principio o calculo do indice pelos alunos seria realizado online mas, devido
dificuldades de acesso aos computadores da escola no periodo dedicado a esta
atividade, foram utilizados formularios impressos (anexo 3). A partir do indice
individual calculado houve uma discussao acerca do impacto da espécie humana no
planeta Terra. As tematicas apresentadas anteriormente e 0s comentarios e
posicionamentos dos alunos acerca dessas discussoes foram registrados em caderno
de campo. Participaram da discussdo dos temas os alunos, a pesquisadora, € a

professora de Histérial® da Escola “A”

Nesta parte do estudo participaram 24 jovens de ambos 0s sexos, estudantes do

3° ano do Ensino Médio, turma 3, noturno da Escola “A”.

10 Essa professora foi a Ginica que apoiou o projeto e participou das atividades propostas.
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Figuras 2 e 3- Discusséo sobre sustentabilidade realizada entre estudantes do 3° ano do

Ensino Médio, turma 3, noturno, da Escola “A” utilizando o indice da Pegada Ecolégica.

I o Y

(Fonte: Elaboracéo propria com base em dados coletados na pesquisa de campo)

A pontuacdo da Pegada Ecoldgica dos jovens se deu entre 45 e 66 pontos a

excecao de 1 deles que pontuou entre 67 e 88 pontos.

De acordo com os indices da Pegada Ecoldgica, 96 % dos jovens estdo na
margem do Alerta (23 jovens com uma margem de 45 a 66 pontos) e um deles na
margem do Alerta total (67 a 88 pontos). Eles consomem mais da Terra do que ela é
capaz de regenerar. Os alunos estao explorando os limites da capacidade da Terra.
Esses indices!' demonstram que, se todos no planeta consumissem como 0s jovens
pesquisados, seriam necessarias 3 (trés) Terras para atender a demanda por recursos

naturais necessarios para suportar o padrdo de consumo desses jovens.

O uso da Pegada foi uma estratégia para iniciar o dialogo com 0s jovens nos
grupos focais. O uso dessa estratégia permitiu uma aproximacdo com 0s jovens
estudantes e oportunizou o registro das justificativas de suas opcdes expressas no

guestionario, que foram usadas para ilustrar o posicionamento dos jovens.

11 Fonte : http://mww.wwi.org.br/natureza_brasileira/especiais/pegada_ecologica/o_que_e_pegada_ecologica/.
Disponivel em http://www.footprintnetwork.org/en/index.php/GFN/page/calculators/
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Nesse estudo também foi elaborado um protétipo de um jogo de compras
chamado Vitrine Virtual - VV'? (Apéndice 6) como estratégia de interacdo que
facilitasse a coleta de dados para complementar as informacdes obtidas dos jovens

do Ensino Médio a partir dos questionérios.

Segundo Silva e Barbosa (2015) o jogo € uma ferramenta que favorece a
interacao,

[...] faz com que o sujeito interaja utilizando zonas proprias e especificas do

cérebro para elaboracdo de estratégias, solucdes de problemas [...]. No

espaco do jogo emerge livremente e sem repressdes o conhecimento e

formas estratégicas de solugdo de problemas, ajudando a desenvolver
habilidades e competéncias necessérias a vida presente e futura.

A partir da andlise de jogos online que tém por objetivo estimular o consumo?®
entre jovens e criangas principalmente as meninas, notou-se que o jogo estimula a
compra de roupas e outros itens sem desenvolver nenhuma reflex&o sobre o consumo
e suas consequéncias. No ambiente virtual também é dado a eles autonomia e

recursos para aquisicado dos bens ofertados ali.

Desta forma, considerando o tempo da pesquisa e a inexisténcia de
financiamento optou-se por criar “ambientes de simulacdo de compras” em papel,
onde os jovens escolhessem os produtos a partir de fichas que simulavam ambientes
de compras, onde eles teriam autonomia e recursos para fazer suas compras e depois
fossem questionados a respeito de suas escolhas. A finalidade dos questionamentos
foi justamente investigar a relacdo entre consumo e sustentabilidade e levar os
jogadores a reflexdo sobre suas escolhas e de que forma expressariam ou nao

preocupagao com as questdes ambientais.

Apoés testes realizados com jovens que ndo participavam da pesquisa, mas que
estavam na mesma faixa etaria dos envolvidos, foram criados sete “ambientes de
simulag&o de compras” nos quais eles marcavam o seu carrinho (confeccionado em
papel dobradura) com os adesivos (da cartela entregue anteriormente) referentes aos

produtos que “desejassem adquirir’ (Figura 4).

120 jogo segue as prerrogativas de um jogo de simula¢3o, é uma criagdo prépria, desenvolvida para esse
estudo que teve como objetivo facilitar a interagdo e a captagdo das repostas por parte dos educandos.
13 Exemplos de jogos http://www.enjoydressup.com/play/belle-books-and-fashion?ref=index;
http://www.meninasjogos.com.br/fazer-compras-em-nova-iorque/;
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Figura 4: Cartela de adesivos e carrinho de compras do Jogo Vitrine Virtual.

123456 123456 123456
ABCDEF ABCDEF ABCDEF

IaI:)I::I <—I:‘Ili)I(I:I IaIIbIICI §§§§

XYZ XYZXYZ

2K 3 HAHKAHKIAHKAK K
HAHKIXRKHKKR

Fonte: Jogo Vitrine Virtual- elaborado neste estudo

O jogo pode revelar contradicbes, ajuda a formular respostas aos
guestionamentos de maneira mais clara, favorece a elaboracdo das percepcgoes e
desafia a um posicionamento critico (SILVA; BARBOSA, 2015). Santos & Ortega
(2009) afirmam que 0 jogo possui caracteristicas motivadoras devido a capacidade
“de mobilizar” os jogadores e dessa forma, o uso da ferramenta pode captar o que nao

seria dito pelos jovens em um questionario ou entrevista convencional.

O Vitrine Virtual simulava, de maneira ludica, ambientes de compras onde eram
oferecidas mercadorias (com informac¢des como procedéncia, material de confeccao,
entre outras) e apresentadas situacdes e dilemas aos participantes de forma a revelar

suas escolhas e comportamento como consumidores em relagdo a sustentabilidade.

Higuchi et al. (2010) declaram a partir da perspectiva freiriana!4, que o professor
(ou neste caso, o0 pesquisador) deve ser um motivador para que seus alunos busquem
suas respostas de maneira eficaz e criativa durante a aplicacdo de um jogo. A
elaboracao do Vitrine Virtual e sua avaliagcdo como instrumento de coleta de dados foi
realizada a partir da Experiéncia da Aprendizagem Mediada de Feuerstein (JAPPUR
et al, 2014) que pressupbe como critérios fundamentais: intencionalidade e

reciprocidade, transcendéncia e significado.

14 Paulo Freire (1987) pregava que a educacio liberta. Ambos, professor e aluno s3o sujeitos do conhecimento
e, portanto, devem ser respeitados em suas individualidades e agir com criticidade.
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Essa fase da pesquisa com os jovens do Ensino Médio consistia na abordagem
do consumo a partir do uso de um processo ludico como forma de contextualizacao
da sustentabilidade no consumo e complementacéo de informacdes considerando
limitacdes e lacunas que poderiam ocorrer na aplicagcdo dos questionarios e nas
reunides do grupo focal. A partir do jogo seriam analisados 0S pressupostos e a
presenca ou auséncia de critérios da sustentabilidade nas escolhas e pratica de
consumo feitas pelos jovens do Ensino Médio a partir de critérios de sustentabilidade

proposta pelos Oito R’s do Instituto Akatu (2001).

O VV foi desenvolvido para ser aplicado aos jovens estudantes do Ensino Médio.
Porém, devido as dificuldades encontradas na Escola Publica “A”, como a inser¢ao da
pesquisadora nos tempos de aula, inicialmente acordado em cronograma
estabelecido com a direcdo, os problemas ocorridos na escola no decorrer da
pesquisa para fechamento do ano letivo escolar e a preparacédo dos estudantes para
as avaliacdes externas, objetivando o acesso a universidade (ENEM, SIS e
PSC'), sua aplicacdo se deu com o grupo de jovens professores em formacgéo e
universitarios de cursos de licenciatura de diversas areas do conhecimento de
universidades publicas, centros universitarios e faculdades privadas. Esses jovens
universitarios estavam na faixa etaria considerada no estudo (17 a 22 anos) e
cumpriam estagio supervisionado em uma escola privada (“B”) localizada préximo a

Escola “A”.

A abordagem aos 12 universitarios com aplicagdo do jogo Vitrine Virtual — VV e
a realizacao de grupos focais com esses jovens se deu entre os dias 3 de dezembro
de 2016 e 28 de fevereiro de 2017 nos horarios de intervalo e durante as férias dos

alunos na Escola Particular “B”.

Durante a aplicacdo do jogo VV os universitarios foram convidados a escolher
0s produtos que consumiriam baseados em informacdes sobre esses produtos:
origem, material de confeccdo e sobre seus comportamentos como consumidores:

(preferéncias, forma de descarte) disponibilizados nas fichas de cada “ambiente virtual

15 Exame Nacional do Ensino Médio — ENEM.
16 Sistema de Ingresso Seriado da Universidade do Estado do Amazonas - SIS
17 Processo Seletivo Continuo da Universidade Federal do Amazonas - PSC
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de compras” demonstrados pela pesquisadora (melhor dispostos no item 2.3 deste

estudo).

A partir de “ambientes” dispostos em folhas de A4, mostrado, um apds outro pela
pesquisadora, foram questionadas aos jovens universitarios escolhas de mercadorias,
e preferéncias sobre suas escolhas de compra. A pesquisadora “passeava” pelos
ambientes com os jovens, mostrando cada lugar. Quando os jovens escolhiam “seus

produtos”, colavam os adesivos referentes a eles no carrinho.

ApoOs a aplicagdo do VV, também foram constituidos trés grupos focais com os
universitéarios e, o carrinho de cada jovem que participou do jogo foi utilizado pela
pesquisadora nas discussdes no grupo focal de forma a explicitar os motivos de suas
escolhas durante sua participacdo do jogo.

Figura 5. Estudantes universitarios de cursos de licenciatura de diversas areas do
conhecimento, estagiarios da Escola Privada “B” jogando o Jogo Vitrine Virtual - VV.

(Fonte: - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo)

A observacéo participante foi realizada nos grupos focais com os estudantes (G2
e G3), durante as atividades escolares (hora da merenda, feira cultural, reunido com
a equipe pedagogica) e a aplicacdo das ferramentas de pesquisa. Essa técnica
permitiu 0 envolvimento necessario para compreender um pouco mais o0 contexto em
gue esses jovens estdo inseridos permitindo a andlise dos resultados. Segundo Gil

(2002) é essa observacdao ativa que demonstra o grau de participacdo do observador
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na vida do grupo ou situacdo estudada e lhe da condicbes de compreender o0s
processos ali desenvolvidos. Para Whyte (2005) a observacao participante supde a
interacdo entre pesquisador e pesquisado e as informac¢des dependem das relacdes

gue se desenvolvem entre esses dois sujeitos.

As respostas as questdes fechadas expressas pelos jovens durante o trabalho
de campo, inicialmente foram sistematizadas em planilhas utilizando o Programa
Excel e posteriormente receberam tratamento estatistico descritivo para elucidar

melhor os aspectos relacionados aos objetivos da pesquisa.

As respostas as questdes abertas e opinides expressas durante a aplicacdo dos
guestionarios e nas reuniées nos grupos focais foram analisadas utilizando a Anélise
de Conteudo realizada a partir da perspectiva de Bardin (2011) compondo um quadro
de interpretagdo que caracterizaram elementos qualitativos da pesquisa. Os
resultados do jogo Vitrine Virtual foram analisados a partir dos critérios de Feuerstein

citados anteriormente: intencionalidade e reciprocidade, transcendéncia e significado.

A partir dai iniciou-se o exame dos resultados a luz de conceitos e teorias
relacionados aos temas estudados, recorrendo, sempre que necessario, a suporte
tedrico e informacdes contemporaneas como pesquisas de institutos e de grupos de
estudiosos sobre o consumo. E importante salientar ainda, que o objetivo principal da
pesquisa ndo € a comparacado entre 0s grupos, embora iSSO ocorra as vezes
considerando que em alguns casos as informacdes de ambos se complementam e

permitam reflexdes consideradas importantes.

O TCLE utilizado na pesquisa se mostrou limitado pois 0 mesmo néo
apresentava espaco para a insercao do nome social dos individuos, o que levou a dois
casos de solicitacdo dos alunos, os quais preencheram a identificacao codificada com
0 nome de registro (que esta no diario de classe) e o nome social, de acordo com a

legislacéo vigente 18.

18 Disponivel em http://www.brasil.gov.br/cidadania-e-justica/2015/03/conselho-lgbt-garante-uso-do-nome-
social-em-escolas-e-instituicoes acesso em 11 de janeiro de 2017
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Ao final do trabalho, a dissertacdo foi submetida a analise de deteccéo de plagios

através do software “Plagius 2.4 beta 1”. Disponivel em https://www.plagius.com/

acesso em 10 de marco de 2017.
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PARTE II- RESULTADOS E DISCUSSAO

CAPITULO 1: JOVENS E CONSUMO

O consumo se converteu na arena onde a cultura é
motivo de disputas e remodela¢bes. Assim, decisdes
sdo baseadas em juizos morais e tanto geram
guanto expressam aquilo que conhecemos como
cultura (PORTILHO, 2010, p. 72 - adaptado)

Os jovens representam ¥ da populacéo brasileira (IBGE, 2010) e séo um elo de
ligagdo entre as geragbes (UNICEF, 2011). Na literatura, a denominacdo que
caracteriza esse grupo social ora é apresentada como jovem, ora como adolescente,
ja que existem diferentes classificacbes de acordo com a natureza das instituicdes
(Tabela 3). Neste trabalho opta-se por utilizar a denominacéo apresentada pelo IBGE.

Tabela 3. Faixa etéria das categorias sociais adolescentes e jovens adotadas no marco legal

brasileiro e em instituicdes nacionais e internacionais.

CATEGORIAS SOCIAIS ONU ECA IBGE
Adolescentes 10 a 19 anos 12 a 18 anos 12 a 18 anos
Jovens 18 a 29 anos - 15 a 24 anos

Fonte: Costa, 2017 - Tabela elaborada neste estudo a partir de dados do Fundo das
Nacbes Unidas para a Infancia - UNICEF (2011), do Estatuto da Crianca e do Adolescente
— ECA, BRASIL (1990) e do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE, BRASIL

(2010).

N&o sendo o propdsito deste estudo recuperar a discussdo acerca da categoria
juventude, nos limitaremos a explicitar os requisitos que nortearam a abordagem dos
jovens no ambito da pesquisa. Para Dayrell (2003) o “vir a ser’ presente na
caracterizacdo comum da juventude tem uma abordagem negativa porque o relega

2

“aquele que ainda nao é” e isso faz com que o jovem néo seja encarado como um ser
atuante na sociedade. Outra limitacdo da definicAo desse grupo social € a
romantizacao da juventude, dotada de um certo grau de futilidade e despropésito, da
época da liberdade, de erros cometidos, do hedonismo e da cultura de “final de
semana”. Para Perondi (2013) os jovens se preocupam com as questdes sociais e 0
esvaziamento que sofre o conceito de juventude ndo esta ligado diretamente ao jovem

em si, mas as dimensdes que o0 senso comum lhes atribui.
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Corroborando Dayrell e Perondi, consideramos o0 jovem como sujeito social
influenciado e que influencia o meio social concreto no qual se desenvolve, resultando
em uma diversidade de modos de ser.

Os modos de vida da juventude estdo diretamente ligados ao seu acesso a bens
de consumo. De acordo com Douglas e Isherwood (2013, p15) “as coisas séo
inventadas e sustentadas na cultura”. As formas de vestir, comer, falar, usar estao
ligados diretamente a componentes culturais que revelam uma forma de comunicagao
e expressao com o mundo exterior, sendo os bens as ferramentas desse processo de
comunicacéao.

Para Barbosa et al (2014) os jovens brasileiros, se comparados a outros da
Europa e Estados Unidos, demoram a sair do ndcleo familiar e talvez por isso nédo
sejam responsaveis por seus gastos. Todavia isso nao os torna sujeitos ausentes dos
processos de consumo. Pelo contrario, na pesquisal® realizada pelo Instituto Akatu
(2001), em varios paises, para os jovens brasileiros o consumo é um tema de grande
interesse. Comprar ocupa um espaco de destaque na agenda e no pensamento do
jovem moderno. Uma explicacdo para esse interesse € que o comprar extrapola a
aguisicao em si, relaciona-se ao status e ao prazer que O acesso aos bens traz
(BAUDRILLARD, 1995; BAUMAN, 2008).

Dessa forma, partimos dos quatro motivos apresentados por Camargo (2015),
para entender as partes que compdem a atividade de consumo: (1) na descoberta e
expressao da identidade (self); (2) o marcador social (status); (3) a transferéncia de

significados (significacéo); (4) os artefatos de acordo com cada cultura (rituais).

O insight: estratégias de consumo de jovens estudantes do Ensino Médio em

um Shopping de Manaus.

Nas observacdes exploratorias, que antecederam a decisdo dos sujeitos e locais
da pesquisa, foram realizadas visitas em dias alternados nos meses de outubro e
novembro de 2015 ao Shopping “S” (Zona Norte da Cidade de Manaus, AM),

localizado em frente a Escola Estadual “A".

B Pesquisa com a finalidade de conhecer e explorar as possiveis manifestacdes de estilos sustentaveis de vida entre os jovens
adultos brasileiros, na qual foram entrevistados 1.000 jovens de 18 a 35 anos em nove regies metropolitanas e no Distrito
Federal, em 2009.
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Durante essas visitas verificou-se que os jovens, ao sair da Escola Estadual “A”,
se deslocavam para o estabelecimento comercial com frequéncia. Foi entdo que se
iniciou a observacao direta de até dois grupos de jovens estudantes/dia durante suas
idas aguele Shopping, conforme descrito em detalhes a seguir (Tabela 4).

Tabela 4. Nimero de estudantes do Ensino Médio da Escola Estadual “A” (Grupo 1)

observados quanto as praticas de consumo na Praca de Alimentacdo de um Shopping na Zona
Norte de Manaus, AM.

DATA/DIA DA SEMANA N© DE ESTUDANTES OBSERVADOS NA PRACA DE
(2015) ALIMENTACAO/SHOPPING ZONA NORTE
GRUPO 1 GRUPO 2 SUB-TOTAL
02/10 2 2 4
Sexta-feira
05/10 5 2 7
Segunda-feira
06/10 4 - 4
Terca-feira
06/11 6 7 13
Sexta-feira
13/11 8 7 15
Sexta-feira
27/11 5 - 5
Sexta-feira
27/11 4 5 9
Sexta-feira
TOTAL 57

Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa exploratéria, elaborada neste estudo.

Esses estudantes eram identificados na Praca de Alimentacéo a partir do uso do
fardamento escolar da Escola “A”?°. Foram observados 57 jovens em dois momentos.
Primeiro nos dias 2, 5 e 6 de outubro de 2015, no horéario de 15h as 17h totalizando
duas horas de observacao ininterruptas ao dia. A partir dessas observagdes e das
realizadas na frente da Escola “A” em dias alternados, verificou-se que o maior nimero

de estudantes frequentava aquele espaco nas sextas-feiras.

A partir desta constatacdo, foram realizadas observacdes todas as sextas-
feiras?! do més de novembro do mesmo ano, no horério de 14h as 17h30 totalizando
13,5 horas de observagdo. Esses jovens, eram acompanhados a distancia e a

observacao direta nesse local teve por objetivo identificar as préaticas de consumo dos

20 Escola Estadual de Ensino Médio onde parte deste estudo foi desenvolvida.
21 Exceto 20/11/15 que foi feriado escolar, considerando comemorar-se o dia da Consciéncia Negra.
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jovens estudantes durante o periodo em que eles estavam na Praca de Alimentacéo

do Shopping.

Verificou-se que eles sempre iam em pequenos grupos que aparentemente se
conheciam, uma vez considerando que chegavam sempre juntos, e apresentavam um
comportamento de proximidade e relacionamento amistoso ao sentarem em torno da

mesma mesa.

Quando estavam ali, alguns jovens trocavam as roupas, tirando a farda que lhes
atribua a identidade de estudantes da Escola “A” e se misturavam andnimos a
multiddo. Provavelmente, essa busca de anonimato se dé como forma de se inserir
entre os consumidores que frequentam o Shopping “a paisana” e os deixem trafegar
naquele espaco livres de julgamentos como 0s que estariam gazeteando aula, ou de
nao pertencer ao grupo daqueles que fardados, estariam ali trabalhando. Acreditamos
gue essa interpretacao seja possivel considerando o que preconiza Nunes:

A valorizacdo de espacos de consumo de classe média, como 0s
shoppings centers, apontados como areas de lazer de fim de semana,
indicam que, mesmo em desvantagem em relacdo aos grupos
dominantes, hd uma permanente tentativa de diferenciacdo do lugar
de origem, do préprio grupo, prevalecendo a individualizacao (NUNES,
2007, p. 657).

Reunidos em grupos em torno das mesas, os estudantes teclavam muito ao
celular. A audicao desses jovens se alternava entre o som dos fones e do ambiente,
a visao parecia difusa e a atencao partilhada entre o local e o virtual. O objetivo deles
naquele momento de socializagcdo parecia ser conversar, ouvir musica e aproveitar o

Wi-Fi gratuito® disponibilizado pelo Shopping “S”.

Esses estudantes utilizavam esse espagco a sua maneira. Aproveitavam suas
benesses reinventando seus usos. Foi registrada a compra de seus lanches fora da
Praca de Alimentagdo. Eles se dirigiam aos supermercados localizados em outra ala
do Shopping, onde o custo dos alimentos é menor e, munidos de sacolas plasticas
com seus produtos, subiam as escadas e utilizavam as mesas da Praca para consumi-
los, desfrutando do mesmo ambiente daqueles que compraram alimentos nas caras

lanchonetes ali localizadas (Figura 6). Neste contexto, o Shopping seria, segundo

22 Na época da observacdo o shopping n3o limitava o acesso ao Wi-Fi. Atualmente ha um limite de 1h por
acesso.
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Fischer (1994, p.185) um “lugar de teatro permanente onde se passa sempre qualquer

coisa”.

Durante as observacOes esses estudantes nao realizaram leitura ou outras
atividades relacionadas a escola. Percebia-se que para eles ali era o lugar da diverséo
e da socializacdo. Neste contexto, o consumo é uma ferramenta de reafirmacao do
gue se € e do que se quer ser, aliando a ideia de entretenimento, liberdade e status,
gue reforca a abordagem de Campbell (2001) de que o consumo se tornou tao
fundamental porque aliou uma ética roméantica ao entretenimento, deslocando as
necessidades do que é puramente relacionado a sobrevivéncia. Para Bauman (2001)
nesses espacos “a tarefa € o consumo, e o consumo € um passatempo absoluto e
exclusivamente individual, uma série de sensac¢des que sO podem ser experimentadas
vividas subjetivamente”. O lugar estava cheio de pessoas, mas esses grupos pouco
interagiam em torno de uma acéao coletiva, 0os encontros eram breves e pareciam ser
superficiais. Os shoppings incentivam a aquisicdo de bens, pois seu objetivo € a
individualidade e o consumo (RAMALHO-PINTO, 2012).

Verifica-se que esses jovens do Ensino Médio estabeleceram uma relagcédo de
espaco tomado (FISHER, 204, p. 189) com o Shopping “S” devido a familiarizagao
com o local, transformando-o em um lugar (TUAN,1980) com o qual se da uma relacao
imbuida em significados e relacionamentos, sendo assim, o lugar do entretenimento,
das amizades, do consumo possivel. Esse processo se assemelha ao que FISCHER
(21999, p.23) postula: “[...] o territorio ndo existe em si mesmo: s6 tem realidade através

daquele que nele esta e que o torna objeto de conhecimento”.
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Figura 6: Alunos na Praga de Alimentagao do Shopping “S” (Zona Norte de Manaus)

consumindo 0 que compraram no supermercado.

Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa exploratdria.

O Shopping “S” se configura, também, como um espago de errancia
(FISCHER,1994), uma fuga das obrigacfes escolares e domésticas e um momento
de relaxamento e socializagdo com seus pares. Um espaco social paralelo e

alternativo aos espacos socialmente determinados: a casa e a escola.

Na sociedade baseada na sedentariedade e na rotina, a errancia se configura
como o lugar do prazer, da (des) obrigagao “[...] trata-se de lugares particularmente
valorizados [...] mas em todo o caso da maneira mais rapida possivel para neles aliviar
tensbes durante um tempo limitado e programado”. (FISCHER, 2004, p. 184). O autor
(idem: 185), delimita as caracteristicas destes espacos de errancia: o evitamento dos
obstéaculos, a rendicdo ao hedonismo, a estancia, a atencao irradiada e a liberdade de

comportamentos.

Neste estudo, acredita-se que a errancia se caracteriza pela ruptura de direcao,
causada pela negativa em rumar para casa apoés as aulas e se dirigir ao Shopping “S”
com os amigos, local onde esses jovens parecem estar a vontade e onde respeitam
as normas. Nao foram registradas grandes demonstracdes de quebra das regras,
apenas dois episddios podem ser caracterizados como aparentes desvios: a sujeira
deixada por um dos grupos em uma das mesas da Praca de Alimentacao; além de um
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Unico grupo desses menores que consumiram bebida alcodlica e foram advertidos
pelos segurancas. No geral, esses jovens se comportavam adequadamente
respeitando as regras estabelecidas neste tipo de espaco, que se difere dos demais

estabelecimentos comerciais do entorno.

O Shopping “S” parece ser um mundo “a parte”. E perceptivel que o transito na
regido ficou muito mais dificil com a abertura desse centro de compras. Porém, dentro
do estabelecimento isso néo € notado. Pelo contrario, esse espago parece ser uma
ilha de calmaria rodeada pelo caos, um espaco de beleza em contraste com as
periferias desorganizadas, “civilizado” em contraponto ao entorno “selvagem”. E um
ambiente climatizado, diferente do calor das ruas, bem iluminado, onde as cores se
destacam, € bonito, com ilhas de paisagens; é agradavel, seguro e aparentemente
higiénico, além de bem localizado, uma vez que a escola na qual esses jovens
estudam esté do outro lado da rua. Talvez o entorno cadtico lhe garanta ainda maior
beleza, por se assemelhar a um “oasis frente ao deserto”. Todavia, nem tudo é tao
belo neste empreendimento gigantesco, a Associacdo Comunitaria do Parque
Sumauma denuncia que este Shopping invadiu uma area de preservacao e joga
esgotos, inclusive material pesado, dentro da reserva. Outra denuncia esta
relacionada ao impacto que o empreendimento trouxe a area residencial a sua volta?3.
“Portanto, a utopia da cidade moderna difunde no territério mais do que um plano, um
poder instituido a partir de uma complexa trama de agdes de transformacgéo territorial”
(VICENTINI, 2001, p. 12).

O Shopping “S” € mais valorizado para convivio social que os espagos naturais,
como a Reserva Sumauma, que fica localizada logo atrds do estabelecimento, mas
gue nao se mostrou, durante o periodo de observacéao e visitas a este lugar, como um
local de interesse dos estudantes. Dessa forma, a ida dos jovens ao shopping integra
caracteristicas desejadas na sociedade contemporanea: seguranca, status, liberdade,
beleza e felicidade. Segundo Bauman (2008) o fenémeno do consumo so se afirmou

na atualidade devido a essas promessas.

23 Disponivel em http://amazonasatual.com.br/grupo-db-ignora-impaco-de-vizinhanca-do-shopping-sumauma/ € com inquérito n°
906/2015 (numero tombo) do Ministério Publico do Amazonas. Consulta em 24 de outubro de 2015.
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O Shopping os atrai e talvez por isso eles se dirigissem quase todos os dias para
la. Essas observacfes exploratdrias se constituiram em um conjunto importante de
insights para a constru¢cdo dos demais instrumentos de coleta de dados e para a
percepcédo do comportamento dos alunos de forma a permitir uma abordagem mais
adequada durante o trabalho sistematico realizado na Escola Publica “A” com
estudantes do Ensino Médio e com 0s jovens universitarios, futuros professores

(licenciatura), que atuavam como estagiarios na Escola Privada “B”.

Consumo entre jovens estudantes do Ensino Médio: interesses, identidade,
individualidade.

Analisar o consumo dos jovens estudantes do Ensino Médio consiste em
entender como esses cidadaos, que nasceram durante o apice do debate da crise
ambiental no Brasil (Década de 90), se comportam como consumidores, buscando
verificar sua sensibilidade em perceber o consumo como processo gque se inicia na
producédo e termina no descarte e seus interesses frente a essa acao indispenséavel

no dia a dia das sociedades contemporaneas.

A Escola Estadual “A” foi identificada como um lugar ideal para se trabalhar
com os jovens em formacgdo durante o periodo de observagcdo exploratéria descrita
anteriormente. Essa Escola oferece Ensino Médio nos turnos matutino, vespertino e
noturno. Muito limpa, com salas de aula espacosas e equipadas com projetor
multimidia e laboratoérios de informatica e ciéncias, se constitui em um espaco de 6timo
padrao quando comparado com outras escolas de bairros periféricos. No interior da
Escola ndo se viam pichac¢des ou qualquer forma de poluicdo visual. Todos 0s avisos
eram afixados em painéis dispostos nos corredores, salas de aula e areas

administrativas.

Os estudantes do 3° ano do Ensino Médio abordados na pesquisa
demonstraram satisfagdo com a escola, classificando-a no geral como boa. Durante
as reunides com os grupos focais os jovens disseram que raramente os professores

faltam, alguns sdo bem exigentes e a infraestrutura da escola é satisfatoria.

Um exemplo de interacdo entre os alunos no ambiente escolar foi a Feira

Cultural, ocorrida em outubro de 2016, abordando o tema “Riqueza Cultural dos Povos
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Indigenas do Estado do Amazonas” (Figura 6). Todavia, verificou-se um baixo nivel
de participacdo dos professores no evento, organizado, a principio, pela professora

de Historia.

Figura 7: Feira Cultural da Escola Estadual “A”. Tema: “Riqueza Cultural dos Povos Indigenas do
Estado do Amazonas”. Outubro de 2016.

Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo.

Os estudantes da Escola “A” sdo oriundos principalmente das Zonas Norte e
Leste da cidade de Manaus, em sua maioria do género feminino (Tabela 5) e

distribuidos na faixa etaria de 17 a 20 anos de idade (Tabela 6).

Tabela 05. Distribuicdo dos jovens estudantes do Ensino Médio da Escola Estadual “A” (Grupo

2) por género. N=81.

GENERO NUMERO DE ESTUDANTES
(FREQUENCIA - %)

Feminino 41
(50,6)

Masculino 37
(45,7)

N&o responderam 3
(3.7)

TOTAL 81

Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo.
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Tabela 06. Distribuic@o dos jovens estudantes do Ensino Médio da Escola Estadual “A” (G2)
por idade. N=81.

FAIXA ETARIA NUMERO DE ESTUDANTES
(FREQUENCIA - %)

17 anos 23
(28,4)

18 anos 34
(42,0)

19 a 20 anos 13
(16,0)

N&o responderam 11
(13,6)

TOTAL 81

Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo.

Apesar desses estudantes frequentarem a Escola Estadual “A” no turno noturno,
a maioria deles (64,2%) néo trabalha (Tabela 07). Durante os grupos focais verificou-
se que 0 maior numero deles morava com os pais ou com um destes, sendo raros
agueles que, sendo casados, declararam depender financeiramente do cénjuge.

Nenhum deles declarou morar sozinho.

Tabela 07. Distribuicdo dos jovens estudantes do Ensino Médio da Escola Estadual “A” (G2) de

acordo com a condicéo de trabalho. (N=81).

TRABALHA NUMERO DE ESTUDANTES
(FREQUENCIA - %)

Nao 52
(64,2)

Sim 29
(35,8)

TOTAL 81

Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo.

A renda familiar da maioria dos jovens (58%) é de até dois salarios minimos?*
(Tabela 8), acima dos R$1.113,00 (um mil cento e treze reais) apontados pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2015), como a renda média do brasileiro

no ano de 2015245,

24 salario minimo com base no ano de 2015 no valor de R$788,00 (setecentos e oitenta e oito reais). Fonte:
http://www.guiatrabalhista.com.br/guia/salario_minimo.htm.

25 Disponivel em
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/indicadores/trabalhoerendimento/pnad/default.shtm
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Tabela 8: Renda familiar (em salarios minimos) de estudantes do Ensino Médio da Escola
Publica “A” (G2). N 81.

SALARIO NUMERO DE ESTUDANTES/
MINIMO* FREQUENCIA (%)
Até 1 11/ 13,6
Dela? 36/ 44,4
De2a3 =
De3ab5 29/ 35,8
Acima de 5 2/ 25
N&o respondeu 3/ 3,7
TOTAL 81/100

Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo).
* Salario minimo com base no ano de 2015 no valor de R$788,00 (setecentos e oitenta e oito
reais). Fonte: http://www.guiatrabalhista.com.br/guia/salario_minimo.htm.

O perfil socioecondmico deve influenciar de maneira direta a forma como este
grupo consome, pois, por nao ter renda propria, dependia de outrem para satisfacao

de suas necessidades.

A maioria deles (62% dos entrevistados) declarou sempre fazer compra no
comeércio préximo de suas casas, seguidas do shopping e do centro da cidade (Figura
8). Vale ressaltar que o Shopping referenciado pelos estudantes durante as
entrevistas era, em sua maioria, aquele onde o estudo exploratorio foi desenvolvido
(Shopping “S”), localizado em frente a Escola Estadual “A”, onde estudam. Com base
nas observacdes proporcionadas pelas reunides nos grupos focais, verificou-se que,
quanto as compras realizadas nos estabelecimentos localizados na vizinhanca de
suas casas os itens alimentacdo (lanches) e vestuario eram os mais consumidos
nesses espacos. No caso de compras do vestuario, a grande maioria também declara
gue as faz nos estabelecimentos préximos de casa ou no centro da cidade onde os
precos sdo geralmente mais acessiveis e hd uma maior diversidade de produtos
populares. No Shopping o consumo esta relacionado a itens de alimentacao (lanches),
itens de cuidados pessoais (maquilagem, cosméticos, perfumaria) e entretenimento
(cinema, praca de alimentacéo pela disposicdo de mesas que permitem a socializacédo

e a disponibilidade de Wi-Fi gratuito).

(Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo).
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Figura 8: Frequéncia e locais utilizados pelos estudantes do Ensino Médio da escola publica

“A“ (G2) para realizagao de suas compras (N=81).
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Mesmo considerando que o consumo de internet entre os jovens no Brasil
cresceu 50% de 2003 para 2013, saltando de 35% para 85% (IBOPE, 2014)%5, os
jovens do Ensino Médio participantes deste estudo raramente (46%) ou nunca (41%)
fazem compra na internet e aqueles que declararam fazer compra na internet
compram jogos ou aplicativos (Figura 8). Korgaonkar e Wolin (2002) ja revelavam que
“usuarios mais velhos sdo também mais propensos a fazer compras pela rede, e com
maior frequéncia do que os usuarios mais jovens”. Outro complicador para a compra
via internet entre os jovens manauaras pode ser 0 alto custo cobrado pelo frete para
a regiao norte, valor este as vezes maior que o proprio produto. Dessa forma, nota-se
gue entre os jovens pesquisados as e-compras ainda nao se disseminaram. Segundo
0S autores as e-compras podem gerar maior relacionamento entre consumidores e
consumo pois através da web os consumidores participam mais ativamente do
processo de concepc¢ao dos produtos. Tal participacéo revela a possibilidade de se

enxergar como um sujeito responsavel pelas escolhas.

26 Disponivel em http://appbrasil.org.br/app-brasil/servicos-e-manuais/ibope-media/ acesso em 3 de margo de
2017
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Relacionado ao item vestuario, embora no questionario houvesse a opcéo
“brechd”, nenhum desses jovens declarou fazer compras nestes espagos. Se o0s
bazares ou brechds?’ oferecem o que 0s jovens querem, que € 0 menor prego, porque
esses espacos ainda ndo conquistaram o0s entrevistados? Nota-se ai uma
contradicdo. Embora os jovens do Ensino Médio declarem que o mais importante € o
preco, ndo € somente este o critério decisorio na hora das compras. Durante o contato
com os jovens nos grupos focais, muitos declaravam que comprar em brechd “nao
tem status”; “ndo oferece exclusividade”; “ndo é meu”; “ndo tem coisas novas”; “ja foi
de outras pessoas”. Essas declaracdes podem explicar suas preferéncias em comprar

roupas novas.

Como dito anteriormente o consumo lhes confere um carater identitario. Para
Nunes (2007) a juventude se apresenta com momentos de busca de proximidade com
0 outro a partir de identificagOes externas. Talvez por isso 0s jovens abordados nesta
pesquisa estejam mais interessados em comprar roupas novas que reaproveita-las,
apesar dos recentes apelos e aumento no nimero de estabelecimentos que oferecem

a reutilizacdo de roupas.

A ideia de reaproveitar roupas, sapatos, acessorios e demais bens tem ganhado
forca atualmente como ramo de negdcio. Muitos desses estabelecimentos tém sido
instalados, principalmente, nos bairros da periferia de Manaus, com o nome de
“‘Bazar”. Também tem se proliferado o numero de sites de compra (e-comercio) que
oferecem produtos e se autodenominam de brechés virtuais?®. Esses sites
apresentam inumeros convites para atracdo do cliente que vao desde precgos
acessiveis em pecas do cotidiano até a facilidade de aquisicdo de pecas de grifes

famosas e de luxo.

Canais de TV como o GNT?° também apresentam programas que incentivam a
reutilizacdo desses produtos. Apenas para ilustrar, um deles incentiva a doagéao de
roupas de pessoas famosas em prol da caridade e outro ensina formas de customizar

pecas e reaproveita-las com o conceito fashion. As celebridades que participam de

27 Existe uma linha ténue na diferenca entre bazaar (geralmente filantrépicos) e brechés (que buscam lucro pessoal) e ainda a
categoria bazar (lojas em liquidagéo). Por isso tratamos ambos os termos como similares, cientes da limitagdo conceitual do
tema.

28 Exemplos: https://repassa.com.br; http://www.brechoboutique.com.br; http://br.alhea.com/ego.br7; http://asa-
santoagostinho.org.br/brecho.php;

2 0 Canal GNT (Globosat News Television), pertencente as Organizag6es Globo, tem contetidos que oferecem entretenimento
e informacéo. Fonte http://www.netcombo.com.br/tv-por-assinatura/programacao/canal/gnt-433

48



programas desta natureza pregam uma vida menos consumista e ambientalmente

sustentavel.

Todavia esses apelos devem ser analisados criticamente, pois podem tanto, de
fato incentivar a diminuicdo do consumo e 0 consumo consciente, quanto, muitas
vezes disfargados, servir como novas formas de aquisi¢ao de capital para a realizagéo
de novas compras e a fidelizacdo de novos adeptos a determinadas marcas e

produtos.

Quanto aos critérios levados em conta na hora da compra, verificou-se que a
grande maioria deles (91%) sempre considera o preco como critério mais importante,
seguido da durabilidade e utilidade consideradas por 77% dela, em ambos 0s critérios.
Somente 9% desses jovens declararam que raramente o preco é 0 aspecto mais

relevante (Figura 9).

Figura 9: Aspectos considerados pelos estudantes do Ensino Médio da escola publica “A”
(G1) na horadacompra. (N=81).
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(Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo).

A maior preocupacéao deles com o preco pago pelos produtos pode ser explicada
pelo pouco acesso a recursos financeiros, uma vez que a maioria nao trabalha, mora
com 0s pais e possui renda familiar de até dois salarios minimos. Esses fatores
também podem explicar a decisdo de compra nos comércios nas proximidades de
seus domicilios, localizados nas Zonas Norte e Leste que, por serem areas periféricas
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de Manaus, praticam precos menores. Esses fatos sugerem que a sobrevivéncia € a

prioridade para a maioria deles.

Castilho (2007) em pesquisa realizada em uma comunidade de morro, no Rio
Grande do Sul, afirma que entre os jovens embora haja a valorizacdo da marca de
alguns produtos, o preco tem prioridade na hora da compra. Segundo Bauman (2008),
em uma situacdo em que o sustento é o principal objetivo, as demais necessidades
ficam em segundo plano. Logo, para esses jovens 0 preco apresenta-se como uma
categoria prioritaria para a tomada de decisdo dos locais e objetos de consumo, o que
pode explicar a barreira enfrentada para a compra de materiais de origem reciclavel

gue tem geralmente um preco mais alto.

Verificamos que entre esses jovens estudantes a forma de producdo pouco
influencia na escolha de produtos. Na hora da compra, entre os critérios priorizados
por eles, ndo esta a reciclagem. Somente 12% dos jovens tem preferéncia por

produtos de origem reciclavel (Tabela 9).

Tabela 9: NUumero de estudantes do Ensino Médio quanto a preferéncia por produtos
reciclaveis (G2) N=80.

PREFERENCIA NUMERO/
POR PRODUTOS % DE JOVENS ESTUDANTES DO ENSINO
RECICLAVEIS MEDIO
N&o 18/
22%
Sim 10/
12%
N&o Responderam 52/
65%
TOTAL 80/
100%

Fonte: Costa, 2017 — Grupo focal na Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo.

Quando questionados, durante o grupo focal, o porqué disto, muitos
responderam que “o produto reciclado nédo é bonito e é mais caro”. Pode-se notar que
0s critérios antes apresentados: preco, durabilidade e utilidade, soma-se a mais um:
a beleza, que juntos, formam os integrantes principais nas decisdes de compra desses
jovens estudantes. As respostas dadas pelos jovens coadunam com a ideia de
Baudrillard (1995) de que o consumo € o exercicio da liberdade, da aspiracédo e da
escolha. A objetividade explica o consumo ja que o objetivo néo é a satisfacdo em si,

mas a diferenciagéo.
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“E o seguinte principio da analise: nunca se consome o objeto em si
(no seu valor de uso) - os objetos (no sentido lato) manipulam-se
sempre como signos que distinguem o individuo, quer filiando-o no
proprio grupo por referéncia ideal quer demarcando-o do respectivo
grupo por referéncia ideal respectivo grupo por referéncia a um grupo
de estatuto superior” (BAUDRILLARD, 1995, p 60)

Todavia, analisando mais profundamente as respostas dadas a esses aspectos
no conteudo das discussdes nos grupos focais e observando a condicao
socioeconémica do grupo, reforca-se que o preco € o grande protagonista nas
decisdes de compra desses jovens.

Buscando verificar a sensibilidade desses jovens em perceber que as escolhas
no processo de consumo iniciam na fase de producéo e terminam com o descarte,

indagamos sobre seus posicionamentos frente a esses aspectos.

Quanto ao trabalho escravo, somente 17% declaram que, desistiriam de comprar
um produto se soubessem que, no processo de producéao, foi utilizado méo de obra

escrava (Figura 10).

Figura 10: Porcentagem de estudantes do Ensino Médio que desistiriam da compra de um

produto de origem de trabalho escravo (G2). N=75.

83%

Hsim nao

(Fonte: Costa, 2017 — Questionério da Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo)

Durante as reunifes do grupo focal questionou-se aos estudantes o porqué

desse resultado e a conclusdo que eles chegaram pode ser sintetizada da seguinte
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forma: “Se o precgo for bom, mesmo que o produto tenha relagdo com a exploracao do
trabalhador, vale a pena comprar, pois, a sua relacdo com a escravidao nao é direta

e sua recusa na compra desse produto nao teria forga contra a escravidao”. Aqueles
gue deixariam de comprar disseram que poderiam adquirir outro produto embora
todos tenham concluido que nao se tem certeza da origem dos produtos no ato da

compra.

Esses resultados sdo muito similares aos apontados por Oliveira et ali (2014),
em uma pesquisa realizada em formulario online respondido por 217 jovens sobre o
consumo fashion e a méo de obra escrava, em que a maioria dos jovens ndo deixariam

de comprar devido a existéncia de escraviddo humana no processo produtivo.

...as vantagens pessoais obtidas a partir da aquisicdo do item (ex.,
estar na moda, boa experiéncia de compra) prevalecem sobre a
preocupagdo em consumir de forma responsavel. (...) alguns
consumidores consideram mais importante “ser fashion” do que deixar
de comprar itens produzidos com trabalho forcado ou infantil. Ou
ainda, que o problema do trabalho escravo se apresenta como algo
muito distante da realidade dos consumidores e que, por isso, optam
por ndo se envolver. (...) no caso de os jovens estarem cientes do
problema do trabalho escravo, haveria a sensacdo de que néo
disporiam de opgéo para evitar o problema, acreditando que deixar de
comprar um produto € uma acgéo limitada que nao contribui de forma
definitiva para resolvé-lo. (OLIVEIRA et ali, 2014, p 71)

De acordo com pesquisa realizada pelo Instituto Akatu (2001), a individualidade
e 0 egoismo estdo muito presentes nas decisdes de compra dos jovens, 0 que nos
leva a pensar que o comportamento encontrado entre os estudantes estudados é

comum a esse grupo social.

A individualidade foi um aspecto presente na maioria das discussoes realizadas
nos grupos focais durante esse estudo. As expressdes “buscar o melhor para mim
mesmo’”, ‘me dar bem” e ‘batalhar para ter” foram expressbes repetidas
veementemente por eles. O estudo € muito ligado ao “ter uma profissédo”, para “ganhar
bem” e poder ‘ter as coisas”, frente as questbes relacionadas a coletividade,

solidariedade, felicidade e ao desenvolvimento pessoal.
Sobre a individualidade, o Instituto Akatu aponta ainda que:

A organizac¢dao social e politica ndo sdo instrumentos com os quais eles
(jovens) contam. As saidas s&o individuais, compostas por pequenas
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acOes, capazes de transformar suas vidas, mas sem a pretenséo de
uma transformacado que va além das questdes que os atingem mais
imediatamente. (AKATU,2001, p 43)

Situacdes similares as que encontramos entre os jovens estudados (G2). Eles
ignoravam o modo de producéo do bem e sua visao de consumo esta desconexa com
0s modos de producao e os principios do consumo responsavel, dessa forma parecem
Nao se enxergar como pessoas importantes na mudanca dos paradigmas sociais

atrelados ao consumo.

Nos grupos focais, durante as discussdes coletivas, esses jovens do Ensino
Médio se intitulavam os protagonistas da decisdo na hora da compra, como se esta
fosse apenas uma decisdo individual. Porém, no anonimato, nas respostas aos
guestionarios, a TV, a internet e os amigos aparecem como fontes de influéncia na

hora de suas compras (Figuras 11 e 12).

Figura 11: O que influencia os jovens do Ensino Médio da escola estadual “A” (G2) na hora da

compra. N=38.

45%
39%
40%

35% 32%

29%

30%

25%

20%

FREQUENCIA RELATIVA

15%

10%

5%

0%
v INTERNET AMIGOS
FATORES DE INFLUENCIA

(Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo)
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Figura 12: O que néo influencia os jovens do Ensino Médio da escola estadual “A” (G2) na

hora da compra. N=53

40% 38%

35% 32%
30%

30%

25%

20%

FREQUENCIA RELATIVA

15%

10%

5%

0%
TV INTERNET AMIGOS
FATORES DE INFLUENCIA

(Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo)

A TV é a maior fonte de influéncia na hora da compra para 39% desses
estudantes, seguida da internet (32%). (Figura 12). Santos et al (2015) e Diniz e
Tomazzello apud (RAYMUNDO, 2015), em suas pesquisas respectivamente em
Sergipe e Sao Paulo, afirmam que a televisdo é também a principal fonte de
informacéo sobre questdes ambientais entre os jovens. Os amigos sdo apontados
como os que menos os influenciam (29% - Figura 12) os jovens e 38% deles
declararam categoricamente que os amigos ndo os influenciam na hora da compra
(Figura 12).

Negar a influéncia dos amigos faz parte desse jogo tacito de poder no qual o
consumo esté alicercado. O individuo acredita na individualidade de suas decisfes e
com isso cria um pseudopoder de decisdo sem enxergar que suas escolhas estao
imbuidas de categorias de inclusdo-exclusédo e de identificagcdo com os grupos dos

guais fazem ou desejam fazer parte.

Para Douglas e Isherwood (2013) o consumo confere um carater identitario,
fornecendo-lhes certa distingdo. O consumo tem que parecer individual, um exercicio
da liberdade e da individualidade, o que reforca o carater da distincao social
levantados por Bauman (2008) e Barbosa (2013). Para os jovens, que nao sao tao
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abertos como criancas, e nem responsaveis como adultos (POL; CASTRECHINI
2013) o consumo representa autenticidade, individualismo e identidade (NUNES,
2007).

Nos grupos focais, 0s jovens estudantes do Ensino Médio (G2) declararam que
os produtos mais comprados por eles sdo alimentacdo e vestuario, de preferéncia
roupas novas adquiridos em locais distintos (Shopping, proximo de casa, centro da
cidade e internet.

Nos questionarios, somente 12% deles declararam fazer uso de roupas
herdadas de parentes e amigos, enquanto 39% néo usam e 49% deles as vezes fazem
este tipo de uso. (Figura 13). Considerando a resisténcia ja descrita a compra em
brechés, pode-se considerar que 0 mesmo principio se aplica aqui, ou seja, 0s jovens
nao compram roupas usadas e ndo gostam de reaproveitar roupas de parentes e
amigos.

Figura 13. Ni0mero de estudantes do Ensino Médio (G2) que usam roupas herdadas de
parentes e amigos. (N=80).

60

49

(%2
o

39

N
o

20
12

Frequéncia de Respostas - g2 (%)
w
o

10

Sim N3o As vezes

Uso de Roupas Herdadas

(Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo).

Ainda neste contexto, 50% dos jovens do Ensino Médio declararam as vezes

reutilizar produtos eletronicos herdados de parentes (“segunda mé&o”). Porém,
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somente 9% deles declararam sempre fazer uso, frente a 41% que foram categéricos

ao afirmar nunca usar produtos eletrénicos de “segunda-mao” (Figura 14).

Figura 14: Uso de eletronicos herdados entre jovens estudantes do Ensino Médio da Escola
Publica “A” (G2). N=77.
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(Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo).

Mesmo quando se trata de produtos eletrénicos de alto valor, eles preferem os
produtos novos e 60% deles declaram que esses produtos sdo melhores (Tabela 10).
A explicacdo para isso deve estar na busca pela distincdo (BAUMAN, 2008), da
diferenciagao, do acesso a “grupos superiores” (BAUDRILLARD, 1995), dos signos
(DOUGLAS; ISHERWOOD,2013; BAUDRILLARD, 1995). Os bens extrapolam sua
importancia fisica e se apresentam como instrumentos de comunicagcao
(BAUDRILLARD, 1995).

Tabela 10: Declaragao de opinido dos jovens estudantes do Ensino Médio (G2) da Escola

Publica “A”, considerando a superioridade do produto eletrénico novo. (N=74).

SUPERIORIDADE DO NUMERO DE ESTUDANTES/
PRODUTO NOVO FREQUENCIA (%)
SIM 45/ 61
NAO 29/ 39
TOTAL 74/100

(Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo)
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Quanto a reutilizacdo de embalagens, a maioria dos jovens declarou fazé-lo a
partir do uso de refis (65%) e uma minoria pela compra de refrigerante em embalagem
retornavel (31%) (Figura 15).

Figura 15: Compra de refis de produtos e refrigerantes retornaveis entre jovens do Ensino
Médio da Escola Publica “A” (G2). N=77.
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(Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo)

Mesmo afirmando reutilizar embalagens, durante as discussées nos grupos
focais, verificou-se que muitos deles ndo sabiam o que era refil e este também foi o
principal ponto de questionamento dos alunos a pesquisadora durante a aplicacdo do

guestionario.

Nos questionérios e durante suas falas nas discussées nos grupos focais, 0s
estudantes do Ensino Médio afirmam que o produto novo é mais exclusivo e por isso,
preferido. Dessa forma, ter o que é exclusivamente seu passa a ter um grande
significado para eles. Apesar da aparente adesao ao uso de refis de produtos e parte
deles reaproveitarem roupas e eletrdnicos, atitudes sustentaveis como o
reaproveitamento e a reutilizacdo parecem nao fazer parte da rotina da maioria desses
jovens, ou, quando a fazem, estdo mais ligadas a questdes financeiras que cuidados
ambientais. Desta forma, ganha forca o consumo a partir dos desejos, sem a

preocupagao com as questdes ambientais.
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O consumo gera prazer individual e a individualidade é um dos aspectos mais
importantes da sociedade moderna, se contrapfe a légica de tratar a todos como
iguais e se apresenta com a tendéncia de tratar cada um de maneira singular. O prazer
proporcionado pelo consumo aparenta ser livre de aborrecimentos e por iSso tao

sedutor entre os jovens.

“Se reduzido a forma arquétipa do ciclo metabdlico de ingestéao,
digestdo e excregcdo, o consumo é uma condi¢cdo, e um aspecto,
permanente e irremovivel, sem limites temporais ou histéricos”
(BAUMAN, 2008, p 37).

Neste sentido, para uma parte consideravel dos jovens do Ensino Médio (G2)
adquirir um novo produto torna-se indispensavel para se reafirmar enquanto ser unico,

autébnomo, incluso na sociedade.

No processo de consumo, a ultima fase € o descarte e destino desses produtos.
Neste estudo, boa parte dos jovens do Ensino Médio (49%) declarou descartar os
celulares com defeito, sendo seus destinos o lixo (26%) e o abandono (23%). Porém,

41% desses jovens ainda consertam seus aparelhos celulares (Figura 16).

Figura 16: Destino dado pelos jovens do Ensino Médio (G2) aos aparelhos eletrénicos com

defeito N=78.
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Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo).

Sobre o celular, Ribeiro, Leite e Souza (2009, p. 191) declaram que
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A aquisicdo frequente de novos aparelhos parece indicar menos uma
necessidade de autoafirmacdo ou uma utilidade real para as
atividades cotidianas e mais uma necessidade em participar do
universo social vinculado as novas func¢des que sdo agregadas pelos
novos modelos(...). O fato € que se alguma pratica torna-se
predominante em um grupo de adolescentes, ela acaba se tornando,
por conseguinte, um critério significativo de inclusdo no mesmo.

Quanto as TVs, a maioria deles as conserta (64%) e somente poucos as
abandonam (6%) ou as jogam no lixo (19%). Uma explicagédo plausivel para o alto
nivel de conserto destes aparelhos pode estar ligada a uma menor rotatividade
mercadoldgica, além do fato que esses aparelhos sédo destinados ao uso doméstico e
muitas vezes coletivo (ligado ao lar), ndo representando status individual como no

caso dos aparelhos celulares (ligados ao individuo e sua vida publica).

Os niveis de doacao, uma tendéncia geral da ideia de reuso e reaproveitamento,
sd0 muito baixos entre esses jovens do Ensino Médio, somente 10% deles optam por

doar os aparelhos eletrénicos que néo lhes servem.

N&o se notou, todavia, no discurso dos jovens durante o grupo focal, a
preocupacao com a sustentabilidade na justificativa apresentada para o reparo dos
aparelhos eletrénicos. A opcéo pelo conserto de seus celulares estava mais ligada a

guestéao financeira e a preocupacdo com a sustentabilidade nao foi externada.

Embora a reutilizacdo seja uma atividade mais sustentavel, o apelo ambiental
encontra resisténcia no discurso da modernizacdo e exclusividade dos bens. Além
disso, a obsolescéncia programada dos produtos empurra uma modernizacao
constante e uma troca intensa de bens materiais por outros, mais “modernos”. Ou
seja, como os celulares e videogames tém alta rotatividade e imprimem status como

icones sociais, séo trocados com mais frequéncia que a TV.

Para Baudrillard (1995) “Assim como a concentragao industrial origina o aumento
constante de bens, também a concentracdo urbana suscita a eclosao ilimitada das
necessidades”. Ou seja, o modo de vida desses jovens leva a uma cadeia continua
de criacdo de necessidades, 0 que justifica, por sua vez, o uso dos bens, o que

diferencia a sociedade da abundéancia.
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Consumo entre jovens universitarios: formacgao, autonomia e preferéncias

O estudo da relagdo entre consumo e sustentabilidade entre jovens
universitarios em formacdo em cursos de licenciaturas de diversas areas do
conhecimento (G3) ocorreu devido as dificuldades descritas no item 1.2 da
Metodologia. Essa segunda fase da pesquisa com o0s jovens do Ensino Médio
consistia na abordagem do consumo a partir do uso de um processo ludico: Jogo
Vitrine Virtual, como forma de contextualizacédo da sustentabilidade no consumo e de
complementacdo de informacdes respeitando limitagdes e lacunas que poderiam
ocorrer na aplicacado dos questionarios e nas reunides do grupo focal.

Essa dificuldade acabou se caracterizando como oportunidade de identificar
formas de consumo de jovens universitarios de cursos de licenciatura e sua relacdo
com a sustentabilidade, pois muito em breve, esses estardo atuando como
professores na formacéo de criancas e jovens da educacao basica. Assim, ocorreu o
levantamento dos dados com esses jovens utilizando o jogo Vitrine Virtual, explicado
anteriormente. A metodologia de aplicacdo se deu a partir da apresentacdo de
“ambientes simulados de compra”, mostrados um apds o outro (ver item 2, neste
estudo).

E esperado que esses jovens tenham tido contato com a educagio ambiental na
sua formacao na educacéo béasica e na formacao universitaria considerando o que
preconiza a Politica Nacional de Educacdo Ambiental — PNEA (Lei n° 9.795 de
27/04/1999, regulamentada pelo Decreto n°® 4.281 de 25/06/2002 — BRASIL, 1999) e
as Diretrizes Curriculares Gerais da Educacdo Basica (BRASIL, 2013) que dispdem
sobre a obrigatoriedade da educacao ambiental em todos os niveis e modalidades de
ensino. Na formacao universitéria € obrigatéria a insercdo da educacao ambiental nos
curriculos para que, futuramente na sua atuacdo profissional, esses individuos
possam atuar conforme estabelece a PNEA e as Diretrizes Curriculares para
Educacao Basica.

Os jovens universitarios envolvidos na pesquisa (n=12) estudavam em
Instituicbes de Ensino Superior (IES) publicas e apenas dois deles em IES privadas
(Tabela 11). Todos realizam o estagio curricular na Escola Privada “B” localizada nas
proximidades da Escola “A”. As principais atividades desenvolvidas por eles consistem

na correcdo de atividades de alunos da educacao basica, no auxilio aos professores
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nas atividades docentes, apoio aos alunos com dificuldades de aprendizagem e no

desenvolvimento de acfes da disciplina nas atividades coletivas.

Tabela 11. Distribuicdo dos jovens estudantes universitarios de cursos de licenciatura,
estagiarios da Escola “B” (Grupo 3), distribuidos pelo curso de formacgéo inicial, natureza

juridica da Instituicdo de Ensino Superior (IES) onde estudam e turnos de estudo e estagio.

(N=12).
REGISTRO DO CURSO EZE J’EIJARTS:E/%ZSA TURNO DE TURI\!O DE
ENTREVISTADO FORMACAO IES ESTUDO ESTAGIO
1 p Lingua Publica Noturno Matutino
ortuguesa
Lingua Inglesa Publica Noturno Vespertino
Geografia Publica Noturno Matutino
Pedagogia Privada Noturno Matutino
5 Lingua Publica Noturno Matutino
Portuguesa
Lingua Publica
6 Portuguesa Noturno Matutino
Biologia Plblica Noturno Matutino
Matematica Publica Noturno Matutino
9 Lingua Privada Noturno Matutino
Portuguesa
10 Matematica Publica Noturno Matutino
11 Matematica Publica Noturno Matutino
12 Lingua Privada Noturno Matutino
Portuguesa

(Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo)

Assim como os estudantes do Ensino Médio, a maioria dos universitarios € do
género feminino (Tabela 12). Quanto a faixa etaria, apesar de estar na mesma faixa
etaria do grupo 2 (17 a 20 anos) e 0s jovens universitarios sdo mais velhos (entre 19
e 22 anos) (Tabela 13).
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Tabela 12. Género dos jovens estudantes universitarios de cursos de licenciatura, estagiarios
da Escola Privada “B” (Grupo 3). N=12.

NUMERO DE ESTUDANTES
GENERO UNIVERSITARIOS
(FREQUENCIA - %)
Feminino 9
(75)
. 3
Masculino (25)
TOTAL 12

(Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo)

Tabela 13. Faixa etaria dos jovens estudantes universitarios de cursos de licenciatura,

estagiarios na Escola Privada “B” (Grupo 3). N=12.

FAIXA ETARIA NUM(EEESEE%%TX?%ITES
19 anos G ;%)
20 anos G ;%)
21 anos (253%)
22 anos 8%/0
TOTAL v

(Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo)

Tabela 14: Renda familiar em salarios minimos de estudantes universitarios estagiarios da
Escola Privada “B” (G3). N 12.

L . NUMERO DE ESTUDANTES/
Saléario Minimo FREQUENCIA (%)
Até 1 -
Dela?2 5/ 42
De2a3 -
De3ab5 -
Acima de 5 5/ 42
N&o respondeu 2/ 17
TOTAL 12/100

* Salario minimo com base no ano de 2015 no valor de R$788,00 (setecentos e oitenta e oito
reais). Fonte: http://www.guiatrabalhista.com.br/quia/salario_minimo.htm.
Fonte: Costa, 2017 - Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo).

Quanto a renda, somente 50% deles declararam possuir renda familiar de 1 a 2
salarios minimos, a outra parte tem renda de 3 ou mais salarios minimos (Tabela 14).
O estagio desses universitarios é remunerado e o valor recebido pelos estagiarios &
de R$ 600,00 (seiscentos reais) acrescido do custo do vale-transporte, 0 que soma
R$ 740,00 (setecentos e quarenta reais) mensais. Dos doze jovens, somente quatro
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(33%) séo independentes financeiramente, se sustentam e moram sozinhos ou com

companheiros. A maioria (67%) mora com 0s pais.

Outra forma de levantamento dos dados se deu a partir da apresentacao de “ambientes
simulados de compra™® que buscavam preencher lacunas encontradas nas demais técnicas

de pesquisa.

Figura 17: Ambiente simulado “local preferido para compras” do Jogo Vitrine Virtual.

Onde vocé prefere fazer compras de roupas
ou calcados

Comeércio
perto de casa

A relag8o entre consumo e sustentabilidade no comportamento de jovens manauaras- Luciene Costa

Fonte: Costa, 2017- Jogo Vitrine Virtual — elaborado neste estudo.

30 Apresentados um apés outro pela pesquisadora (Item 1.2 da metodologia).
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Figura 18: Locais preferidos para fazer compras por jovens universitarios estagiérios da
Escola “B”.

brechd | O

Opgaes de locaisde compra
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Frequéncia absoluta dos jovens universitarios

Fonte: Costa, 2017- Jogo Vitrine Virtual — elaborado neste estudo.

Na compra de livros (Figura 19) a maioria dos jovens “comprou” livros pela
internet (50%) referindo-se as livrarias online seguidas das livrarias presenciais (42%).

Figura 19: Locais preferidos para compra de livros no Jogo Vitrine Virtual.

INTERN

A relag8o entre consumo e sustentabilidade no comportamento de jovens manauaras- Luciene Costa

Fonte: Costa, 2017 —Jogo Vitrine Virtual- elaborado neste estudo.
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Apenas um jovem universitario optou pela compra no sebo e ele deixou claro
gue seria compra no sebo online. Nota-se que o0s jovens nao costumam comprar livros
usados, a maioria opta pela compra de livros novos na internet. Quando foi
guestionado no grupo focal o porqué dessa preferéncia, eles disseram que
desconheciam os sebos, quase ndo compravam livros, preferiam os periddicos online
e quando compravam livros, no caso de um classico ou algo assim, preferiam comprar

nas livrarias online ou tradicionais.

As respostas dos jovens demonstram algumas tendéncias interessantes. Ao
invés de comprarem livros, eles preferem os textos digitais. Foi perguntado aos jovens
se eles costumam trocar livros com os colegas, eles responderam gue nao, pois 0s
colegas também preferem os artigos e estes sim, sdo amplamente compartilhados.
Quando indagados sobre o porqué desta preferéncia, os jovens afirmaram que € uma
questdo de economia de dinheiro e de espaco para guardar os volumes. “No
computador € mais facil e pratico” acessar os escritos pois podem “ler no celular, tablet
ou notebook”, em “qualquer lugar”. Um jovem declarou que usa um leitor de e-books
pois 0 acha “mais confortavel para a visao”, além da compra de textos deste género

ser mais “barata e pratica”.

Prensky (2001) afirma que esses jovens, que cresceram no mundo digital tém
uma linguagem propria, as vezes incompreendida por outras geracdes, o que denota

uma visao de mundo diferenciada, que deve ser entendida pelos mais velhos.
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Figura 20: Locais preferidos para compra de livros no Jogo Vitrine Virtual. N=12.

Locais de compra
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Fonte: Costa, 2017 —Jogo Vitrine Virtual- elaborado neste estudo

No ambiente da lanchonete (Figura 21) buscou-se analisar a preocupac¢éo dos
jovens em relacdo as embalagens dos produtos, cogitando a possibilidade de reuso

ou reciclagem.

Figura 21: Ambiente simulado “lanchonete” do Jogo Vitrine Virtual.

A relagfio entre consumo e sustentabilidade no comportamento de jovens manauaras- Luciene Costa

Fonte: Costa, 2017 — Jogo Vitrine Virtual, elaborado neste estudo
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A maioria dos alunos optou por produtos (refrigerantes e sucos) em embalagens
de vidro (copo e garrafa retornavel), seguida da lata (Figura 21). Durante as
discussbes, 0 questionamento principal dos jovens foi a diferenca em relacdo a opgéo
de suco e refrigerante como produtos industrializados e a inexisténcia de suco natural

como opcao mais saudavel. O critério da embalagem néo foi debatido entre eles.

Para Layrargues (2007) apenas a coleta seletva e uma mudanca
comportamental que ndo considere as bases da producéo e os valores culturais que
sustentam a sociedade moderna € insuficiente para a construcao critica da educacgéo
ambiental. Todavia, acreditamos que nao considerar a embalagem na hora da compra
também é um problema, pois a preocupacdo com 0s residuos deveria, a principio,

fazer parte das decis6es de compra dos jovens.

Figura 22: Produtos “comprados” por universitarios (G3) no ambiente virtual de compra
“lanchonete” do Jogo Vitrine Virtual. N=12.
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Fonte: Costa, 2017 — Jogo Vitrine Virtual elaborado neste estudo.

No ambiente virtual de compras Loja de Roupas (Figura 23) foram analisadas as
decis6es de compras dos jovens considerando os tecidos com que as roupas eram

confeccionadas.
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Figura 23: Ambiente simulado de compras “loja de roupas” do Jogo Vitrine Virtual.

ol a2

TECIDO DE SAIA DE SAIA DE
ALGODAO ALGODAO COURO
ORGANICO

JEANS DE
ALGODAO
.| com
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JEANS ORGANICO COM
A relag8o entre consumo e sustentabilidade no comportamento de jovens manauaras- Luciene Costa
ENTREGA DE 40 DIAS

Fonte: Costa, 2017 — Jogo Vitrine Virtual elaborado neste estudo.
Nesse ambiente o objetivo foi fazer uma clara distingdo entre os produtos do
vestuario confeccionados com material sustentavel, sabendo-se que os produtos
sustentaveis tém uma especificidade para que sejam produzidos causando menor

impacto ao ambiente.

Figura 24: Produtos “comprados” no ambiente simulado de compras loja de roupas do Jogo
Vitrine Virtual. N=12.

jeans de algodio [ 1
jeans organico
saia de couro [ 1
saia de algoddo organico [[INNEGGGEGE
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0 1 2 3 4 5 6 7

Frequéncia absoluta de estudantes
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Fonte: Costa, 2017 — Jogo Vitrine Virtual elaborado neste estudo
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Durante a aplicacdo da atividade alguns jovens perguntavam como eram as
camisetas confeccionadas a partir do reaproveitamento de garrafa pet e ao receber a
informacé&o de que sdo camisetas similares as confeccionadas com tecido sintético, a

metade deles optou por esse produto.

Ferraz et al (2016) afirmam que existe uma relac&o, a principio, positiva, entre a
atitude e a intencdo de compra de “produtos verdes”, assim como a ha uma relagao
positiva entre intencdo e comportamento dos jovens. Dessa forma, aparentemente
quando um produto sustentavel resguarda propriedades similares aos produtos aos
guais os jovens estdo acostumados, existe um maior interesse em adquiri-lo. Todavia,
guando para consumir um produto mais sustentavel o jovem tem que fazer alguma
concessao (seja de prego, tempo de fabricagdo ou estar “fora da moda”) o interesse
diminui. Durante a pesquisa, nenhum dos jovens se interessou em adquirir o jeans
organico que, na simulacdo necessitava em média 40 dias para ser entregue ao

consumidor apds a compra.

A explicacdo para o imediatismo dos jovens pode ser explicado pela
caracterizagdo da Geracgdo Z (nascidos entre 1990 e 2010). Toledo et al (2012)
afirmam que essa geracdo € conectada ao mundo digital e preocupada com o
ambiente, mas como “nativos digitais” querem tudo muito rapido, inclusive os produtos

adquiridos, optando, portanto, pelo jeans a pronta entrega.

No ambiente virtual de compras SAPATARIA (Figura 25) foi analisado se os
jovens tém em conta a origem do material empregado na confeccédo do produto na
hora da compra. Além da questdo da méao de obra, o ténis de origem chinesa, segundo

a simulacao, é fabricado a partir do uso de méo de obra escrava.
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Figura 25: Ambiente simulado de compras “sapataria” do Jogo Vitrine Virtual.

Na sapataria vocé pode escolher 1

item
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SAPATO DE COURO TENIS FABRICADO NA REAPROVEITAMENTO DE
CHINA PNEU

Fonte: Costa, 2017 — Jogo Vitrine Virtual elaborado neste estudo.

A maioria dos jovens universitarios optou pela compra do “ténis chinés”, mesmo
considerando a informacgé&o relacionada a méo de obra chinesa, conhecida por ser
barata e explorada®’. Quando indagados sobre suas escolhas disseram que elas
estavam ligadas prioritariamente ao design (“se parece com um calgado
mundialmente conhecido”). E ao serem perguntados se eles conheciam os problemas
relacionados as péssimas condic¢des de trabalho e baixa remuneracéo de mao de obra
em paises como a China, a Indonésia e o Brasil, disseram que sabiam, mas que suas
escolhas individuais néo tinham forca de mudar aquilo que acontece no mundo

corporativo.

Esse argumento se parece muito com aquele apresentado pelos estudantes do
ensino médio sobre a confec¢do de produtos produzidos a partir de méo de obra
escrava. Embora os jovens universitarios sejam todos professores em formacgéo,
aparentemente ndo concebem o processo produtivo (nesse caso, a mao de obra),
como item decisoério no consumo. Para Lara (2009) o acesso aos bens & um
pressuposto fundamental para uma boa qualidade de vida e a satisfacdo pessoal,
todavia questiona-se essa aquisicao acima das preocupac¢des com 0S processos de
producao dos bens. O aspecto simbdlico representado pelo consumo é o pressuposto

da organizacdo da sociedade moderna, preterindo conceitos mais amplos, como a

31 http://epocanegocios.globo.com/Revista/Epocanegocios/0,,EDR84198-8374,00.htm|
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cidadania. Além disso, o consumo representa no ideario juvenil, o exercicio da
liberdade.

Figura 26: Produtos “comprados” no ambiente simulado de compras “sapataria” do Jogo
Vitrine Virtual. N=12.
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Fonte: Costa, 2017 — Jogo Vitrine Virtual elaborado neste estudo

O destino de residuos € a ultima fase do processo de consumo em uma Vviséo
sistémica, de processo, como aqui proposto. Desta forma, foi analisado o destino dado
pelos jovens universitarios aos seus eletrdnicos (celular, videogame e TV) e aos
outros produtos: copos plasticos, garrafas pets, baterias, pilhas e latinhas de aluminio.
A maioria dos jovens universitarios conserta as TVs, videogames e celulares quando
esses apresentam defeitos. Uma parte dos jovens descarta esses produtos no lixo
comum e somente um deles declarou fazer doacédo (Figura 27). Copos descartaveis,
latinhas de aluminio e garrafas pets sdo descartados no lixo comum pela maioria dos

jovens universitarios (Figura 27).
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Figura 27: Destino dado pelos jovens universitarios (G3) aos aparelhos eletrénicos com defeito
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Fonte: Costa, 2017, Jogo Vitrine Virtual. Elaborado neste estudo.

Similar a explicacao dada a opcao de conserto externada pelos jovens do ensino

médio, acredita-se que o conserto das TVs pode estar ligado a uma menor rotatividade

desse produto no mercado e seu destino doméstico.
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Figura 28: Forma de descarte de copos plasticos, garrafas pets, baterias, pilhas e latas de

refrigerantes entre universitarios. N=12.
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Fonte: Costa, 2017, Jogo Vitrine Virtual. Elaborado neste estudo.

A maioria reclamou da inexisténcia de locais adequados para o descarte,
principalmente no item “pilhas”. Os jovens declararam ser conscientes dos impactos
ambientais causados por esses produtos e que tém vontade de descartar de maneira
correta (mais sustentavel) e, por isso, até separam o material, porém, ndo conseguem
realizar esse desejo porque Sao poucos 0S postos préprios para tal, e acabam
deixando-os abandonados em algum lugar até que alguém da casa acaba

descartando-0s no lixo comum.

Tal resultado reflete a realidade manauara, uma cidade que registrou, em 2015,
um total de 2.057.711 habitantes, conforme estimativa do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica mas dispde apenas de quatro postos de coleta de residuos
em toda a cidade . Os PEV’s (Postos de Entrega Voluntéria), além de terem poucas

unidades, contam com uma estrutura insuficiente para atender a metropole, o que por
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sua vez dificulta o descarte correto dos residuos, mesmo aqueles que sao perigosos

como as pilhas e baterias de celular.

A justificativa dada pelos jovens universitarios corrobora com a defesa do papel
do Estado frente aos desafios do consumo responsavel defendidos por Portilho
(2010). Para a autora, embora as atitudes individuais sejam louvaveis e importantes,
diante da vastidao dos problemas ambientais os governos sédo fundamentais. O Brasil
ainda sofre com a fragilidade da gestdo ambiental, € o que Carlo (2006) destaca,
existem pelo menos dois problemas cruciais na gestao brasileira, um refere-se a falta
de clareza nas definicbes dos papeis de cada instituicdo e das esferas federadas,
além de uma sobreposicdo de poderes em alguns casos, 0 que gera a falta de

cooperacao e coordenacao entre as entidades publicas.

Descartar os residuos de maneira sustentavel € um desafio para aqueles que o
queiram. Em toda a cidade, por exemplo, existe apenas um ponto de coleta do 6leo
de cozinha, o que leva a crer que, diariamente centenas de litros desse produto séo
jogados pelos ralos da pia e em areas inapropriadas. Embora a lei lei n.° 1.404, de 18
de janeiro de 2010 disponha sobre a implantacdo de coleta seletiva de lixo em
shopping centers e centros comerciais no municipio de Manaus, isso ainda néo
acontece. Dessa forma o papel do Estado é fundamental para mitigar os efeitos do
descarte, que sao efeitos diretos do consumo. Apenas uma gestdo responsavel e
compartilhada pelo Estado, instituices privadas e com o apoio da sociedade civil &
possivel criar alternativas mais abrangentes e eficientes embora a adesdo de

reciclagem também apresente suas limitacdes.

“...a questao do lixo, nas suas variadas facetas, ainda nao se tornou objeto de
demanda social especifica pela criagcdo de politicas publicas, a exemplo das lutas
socioambientais ja consolidadas em alguns movimentos sociais. As dispersas e
isoladas iniciativas de criagdo de cooperativas de catadores de lixo, por exemplo,
ainda ndo alcancaram uma articulagdo ampla e coesa o suficiente para transformar
essa atividade em politica publica.”(LAYARGUES, 2002).

Em uma andlise critica do processo de reciclagem, Layrargues (2002) aponta
gue a composicao média do lixo domiciliar no Brasil é distribuida em 65% de matéria
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organica, 25% de papel, 4% de metal, 3% de vidro, 3% de plastico 1% de aluminio.
Este ultimo tem o volume de reciclagem de 73%, alavancado por um retorno financeiro
expressivo. Dessa forma existe uma certa subserviéncia do processo de reciclagem
ao capital pois como o aluminio tem um maior valor de venda, alcan¢a maior volume
de reaproveitamento e os produtos com menor valor e consequente menor incentivo
a comercializacao nao recebe atencao por parte dos agentes de reciclagem. Ou seja,
0 processo de reciclagem nao parece ser parte de uma premissa sustentavel mas esta

ligada a geracao de lucro.

7z

A questdo a ser pensada seriamente € a sustentabilidade do consumo, a
diminuicdo do mesmo e a responsabilidade de todos diante do problema do lixo.
Apenas reciclar ndo parece ser o suficiente para despertar uma consciéncia

sustentavel, é necessario evitar o acimulo de residuos.
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CAPITULO 2: CONSUMO ENTRE OS JOVENS E A SUSTENTABILIDADE

“A discussdo sobre o consumo e meijo ambiente,
portanto, obriga a pensar os conflitos e opcgbes
politicas da humanidade no contexto do mundo
material” (PORTILHO, 2010, p. 55).

Para Heller e Fehér (apud PORTILHO, 2010), os estilos de vida burgueses e
proletarios da sociedade industrial se diferenciavam pelo trabalho, enquanto na
condicdo pos-industrial a diferenca entre ricos e pobres se configurou no acesso ao
lazer e ao consumo. Esse reordenamento da sociedade de produtores para uma
sociedade de consumidores (BAUMAN, 2008) modificou a estrutura social moderna,
antes pautada pela tradicdo e pela relagdo com a terra. As novas matrizes de
diferenciacao social passaram a ser ligadas ao consumo e ndo considerar os cuidados
com o ambiente. A crise ambiental, porém, fez transparecer os erros da modernidade,

tornando urgente a ampliagcdo do debate ambiental.

Os jovens participantes desta pesquisa estdo na faixa etaria de 17 a 22 anos,
portanto, nascidos entre os anos 2000 e 1995, apds a década de 1980 considerada
por Loureiro (2004) momento em que, no Brasil, a Educacdo Ambiental comecou a
ganhar dimensdes publicas de alguma relevancia, institucionalizada em ambito
nacional a partir da criacdo da Politica Nacional do Meio Ambiente (1981). E ap0s a
realizacdo da Rio-92 na qual a educac¢éo basica vive o auge do debate ambiental.

Com base neste contexto, seria de se esperar uma maior preocupacao desses
jovens com as questdes ambientais, a sustentabilidade e a compreenséao, enquanto
agentes sociais ativos, da forca de suas decisdes de consumo nestes processos.
Porém, o que se verificou foi que, em sua grande maioria, 0s jovens do Ensino Médio
e universitario que participaram da pesquisa, ndo expressaram preocupac¢ao com as
guestdes ambientais, com a coletividade e a sustentabilidade em suas decisdes de
consumo.

A partir da Rio-92 o fen6meno no consumo foi tratado como uma ameaga a
sustentabilidade, ocorreu uma reformulagéo das bases do debate ambiental mundial

a partir da percepcao do alto impacto gerado pelos elevados padrdes de consumo,
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concentrados, principalmente, nos paises do Norte. Um novo tipo de sociedade havia

se formado e com esta surgiram também novos parametros de diferenciacao social.

No Brasil, a populacéo jovem brasileira responde por uma parte consideravel do
consumo. Mesmo aqueles que nao trabalham e dependem de terceiros para se
manter consomem e buscam consumir pois como ja foi dito, o consumo oferece
distin¢éo e status. Porém, ndo se identifica entre os jovens uma preocupacao com a
adocédo de estratégias de consumo sustentavel.

Durante a pesquisa notou-se que a ideia da sustentabilidade parece néo ter
ainda alcancado o jovem. Enquanto nos debates sobre o tema se prioriza a
comunidade, o capitalismo fala da individualidade. Enquanto nos debates ambientais
se fala dos impactos globais das decisbes de consumo, o0 capitalismo trata da
liberdade. Enquanto a Sustentabilidade aponta o desapego aos bens e o pesar dos
processos, o liberalismo prega o hedonismo. Campbell (2001) j& apontava essa busca
pelas coisas materiais como forma de reafirmar a ideia de modernidade.

A educacdo ambiental realizada na escola tem se mostrado insuficiente para
gerar nos jovens uma efetiva preocupagcdo com a Sustentabilidade. As observactes
realizadas nos espacos escolares e a conversa com a equipe pedagdgica e com a
gestora da escola mostraram que algumas a¢ées pontuais®? séo realizadas e apesar
dessas acles suscitarem o debate sobre a tematica ambiental, ndo sédo capazes de
gerar um efetivo comprometimento por parte da juventude escolar. Para Paz (2017) o
interesse pelas questdes ambientais tem duas premissas fundamentais: o exemplo e
a afetividade. O exemplo das pessoas que 0s incentivem no interesse pelas questdes
ambientais, seja a familia, principal agregadora na formacdo do cidadado, seja os
atores da escola, lugar de muitas de suas experiéncias. Para a afetividade, considera-
se a empatia pelo tema a partir do conhecimento do mesmo, a construcao de relacdes
interpessoais, a convivéncia com 0 outro capazes de gerar no jovem vivéncias que

Ihes inspirem, os incentivem a comprometer-se com as questdes ambientais.

Ao invés de simplificar, a Sustentabilidade pretende complexificar; ao invés de

reduzir, pretende ampliar porque este conceito esta ligado a propria concepcdo da

32 Um exemplo foi a atividade citada no cap 1 do trabalho, que teve como um de seus objetivos gerar o debate
sobre a preservagao dos povos da floresta e sua cultura, temas estes relacionados aos cuidados ambientais.
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vida no planeta e a interdependéncia de todos os seres da biosfera, relagfes estas

amplas e complexas.

Outra evidéncia quanto a despreocupacdao em relacdo a sustentabilidade
ocorreu durante a realizacdo da atividade de célculo do indice da Pegada Ecoldgica
com os jovens do Ensino Médio, onde verificou-se que 96% deles estdo na margem
de Alerta. Esse resultado demonstra que se todos no planeta consumissem como 0s
jovens pesquisados, seriam necessarias 3 (trés) Terras para atender a demanda por

recursos naturais que suportariam esse padrao de consumo.

O respeito aos principios do crescimento sustentado; a minimizacdo dos
processos irreversiveis ao planeta e a protecdo ao meio ambiente (NASCIMENTO,
2014) privilegia o empoderamento® dos produtores e dos consumidores
(MONTIBELLER FILHO, 1993). Para este autor, a ideia de empoderamento traz a
responsabilidade pelas decis6es de consumo e descarte para o consumidor através
do reconhecimento de seu papel enquanto agente social da mudancga. Enquanto que
para Portilho (2010) a responsabilidade tem que ser compartilhada com o Estado,

sendo este o0 gestor do processo.

Todavia, entre os jovens do Ensino Médio estudados, a responsabilidade
abarcada por eles ndo vai além daquela que envolve os cuidados pelo espaco
individual ou familiar. O espago coletivo ou que envolve o descarte de bens de
consumo, como eletrdnicos, eles atribuem ao governo e empresas, respectivamente
(Figura 29). Ou seja, somente aquilo, que ele, de alguma forma, enxerga estar ligado
a sua esfera pessoal, é considerado como sua responsabilidade. Eles ndo se veem
como atores envolvidos em processos coletivos, cujo beneficio seja destinado a ele
de forma indireta, como no caso da arborizacdo da cidade que é vista como

responsabilidade de outrem.

Esses jovens se restringem a apontar o que o outro deve fazer ou que sua acao
é insuficiente para fazer frente a problematica: “Professora, a gente ndo pode fazer

nada porque se vocé faz e o outro ao seu lado nado faz, de nada adianta”. Ou ainda

33 0 conceito de empoderamento, utilizado inicialmente em Empowerment: uma politica de desenvolvimento
alternativo, de John Friedmann (1996), segundo Horochovski (2006) pressupde ultrapassar os instrumentos
cldssicos da democracia representativa, tendo por base um aumento da cultura politica e do capital social. Ou
seja, os atores que se empoderam sdo atores sociais ativos nos processos propostos.
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“Eu tento fazer a minha parte, nao jogar lixo na rua, na escola e tal, mas o pessoal é
mal-educado”. Nota-se que a educacdo ambiental ainda esta muito ligada a

preservacao patrimonial e a uma questéo do agir dentro da escola.

Figura 29: Responsabilidade atribuida pelos jovens do Ensino Médio da Escola “A” as
acdes de: limpeza das areas publicas que se localizam em frente aos seus domicilios,

arborizacdo e descarte de lixo eletrénico. N=81.
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Fonte: Costa, 2016 — Questionario da Pesquisa de Campo, elaborado neste estudo

Os jovens do Ensino Médio se sentem mais responséaveis pelo que esta ligado a
sua propriedade privada como limpar a frente de sua casa (89%) do que pelas a¢des
gue envolvem beneficios coletivos como arborizar a cidade (6,2%) e o destino do lixo
eletrénico. As responsabilidades relacionadas a coletividade como arborizar a cidade
sdo delegadas ao Estado por 80% desses jovens. Ja as decisdes que Ihes afetam de
maneira mais direta enquanto individuo, como o descarte do lixo eletrdnico sdo
atribuidas de forma compartilhada entre eles (21%), o governo (21%) e as empresas
gue vendem estes produtos (43%). Nas respostas dadas pelos jovens nota-se que ha
uma divisao clara entre o privado e o publico, o que afeta, por sua vez, a sua ideia de

Sustentabilidade que pode ser compartilhada por eles.
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Portilho (2010) discorre sobre a questdo do publico e do privado, e aponta que
uma das dificuldades das a¢des ambientais € que pressupdem, de alguma forma, abrir

mao de beneficios individuais em prol de um coletivo.

Quando perguntado aos universitarios o que eles faziam com as pilhas usadas,
estes afirmaram que tinham a intencdo de entregar a um posto de coleta apropriado,
mas geralmente ndo o fazem, dai as abandonam até que “alguém” as descartem.
Quando indagados sobre esse “alguém” relatam que pode ser a responsavel pela
limpeza da casa, a méae. Eles acreditam que fizeram sua parte, “n&o descartei em local

inapropriado”, mas nao refletem sobre isso.

Quanto ao descarte de eletronicos, os dois grupos consertam aparelhos de TV
(67% Ensino Médio; e 64% universitarios) e videogames (50% Ensino Médio e 47%
universitarios). Nos grupos focais ndo se notou a preocupacédo com a sustentabilidade
nas justificativas apresentadas para o reparo nos aparelhos. A op¢ao pelo conserto
estava mais ligada a questao financeira e a uma menor rotatividade mercadoldgica
desse tipo de produto frente aos aparelhos celulares, além do fato que esses
aparelhos séo destinados ao uso doméstico e muitas vezes coletivo, ndo

representando status individual como os celulares o fazem.

Todavia, quando a analise é estendida aos itens conserto e abandono ocorrem
as maiores disparidades entre os dois grupos, 0s jovens do ensino médio
reaproveitam o celular com maior frequéncia (50% de conserto) que 0s universitarios
(41%de conserto). A maioria dos Universitarios possui smartphones modernos e
caros, 0 que se apresenta, segundo eles, como item de primeira necessidade, para

se comunicar, acessar a internet (principalmente as redes sociais) e tirar fotos.

As provaveis explicacdes podem residir na renda familiar menor dos estudantes
do ensino médio, que na maioria ndo trabalham e ainda dependem dos pais frente
aos universitarios que recebem salérios e podem usufruir das facilidades de acesso a
créditos bancarios universitarios. A maior autonomia financeira dos universitarios, o
Ihes da maior poder de compra e a possibilidade de renovar seus bens. Talvez

motivados pelas operadoras e lojas que oferecem facilidades para aquisicdo de novos
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aparelhos®*. Por outro lado, os jovens do ensino médio que em sua maioria ndo
trabalha e tem renda familiar menor, opta com mais frequéncia pelo conserto de seus

aparelhos celulares.

Embora a reutilizacdo seja uma atividade mais sustentavel, o apelo ambiental
encontra resisténcia no discurso liberal e capitalista da modernizacao e exclusividade
dos bens. Além disso, a obsolescéncia programada dos produtos empurra uma
modernizacdo constante e uma troca intensa de bens materiais por outros, mais

“modernos”.

O reaproveitamento de roupas usadas também ndo faz parte do comportamento
de compras dos jovens do Ensino Médio, mesmo frente aos apelos de
estabelecimentos que tém sido instalados, principalmente, nos bairros da periferia de
Manaus, com o nome de “Bazar”, sites de compra (e-comercio) que oferecem produtos
e se autodenominam de brechés virtuais®® e canais de TV como o GNT* que

apresentam programas que incentivam a reutilizacado desses produtos.

Outro exemplo, consiste na desconsideracao do trabalho escravo no processo
produtivo dos bens que os jovens do Ensino Médio abordados nesta pesquisa
consomem, que fere, de maneira direta, a sustentabilidade social. Grohmann, Flores-
Battistella e Lutz (2012), a partir de estudos com as classes A e B, destacam que as
guestdes relacionadas a ética ndo sdo fatores preponderantes nas decisbes de
consumo dos jovens. Além disso, apesar de considerarem a ética empresarial
importante, ndo estao dispostos a grandes sacrificios para recompensar as empresas
mais sustentaveis. Ou seja, mais uma vez a individualidade parece estar acima dos

ganhos coletivos.

Segundo Perondi (2013), os jovens tém sido expostos a discussédo dos temas

ambientais, seja através de atividades como assistir a TV, acessar a internet ou ainda,

34 parcelamento, devolucgéo do aparelho antigo para abater o valor do novo aparelho, parcelas

mensais pagas antecipadamente junto a conta telefénica para aquisi¢édo de novo aparelho.

35 Exemplos: https://repassa.com.br; http://www.brechoboutique.com.br; http://br.alhea.com/ego.br7; http://asa-
santoagostinho.org.br/brecho.php;

3% O Canal GNT (Globosat News Television) pertencente as Organizagdes Globo, tem contetidos que oferecem entretenimento
e informacéo. Fonte http://www.netcombo.com.br/tv-por-assinatura/programacao/canal/gnt-433
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por meio da participagdo em grupos que abordem essa tematica. Todavia, Barbosa®
et al (2014) afirmam que o0s jovens brasileiros demonstram aparente apatia no
engajamento ambiental. Esse desinteresse por parte dos jovens pode estar ligado a
falta de convivéncia do jovem com os temas ambientais. Paz (2017) aponta que os
jovens que participam dos Coletivos tém maior consciéncia ambiental e o0s
ensinamentos das pessoas que conviveram nesses espacos aprendem, sao levados
para outras areas de sua vida. A familia, segundo a autora € fundamental para a
promocédo da educacédo para a sustentabilidade na fase da infancia, que mais tarde
escola também tem € ja na juventude os espacos para a promocao dessas discussbes

se ampliam, como exemplo, para a faculdade e os grupos de amigos.

A formacdo superior em licenciatura tem como componente obrigatério a
educacdo ambiental, por isso esperava-se, entre 0s jovens universitarios, uma maior
sensibilidade relacionada as questdes ambientais e sua relagdo com o0 consumo, uma
vez que a educacdo ambiental deveria ter feito parte do seu processo de formacgao
basica e universitaria, conforme principios apresentados na Politica Nacional de
Educacdo Ambiental (Lei N. 9.795 de 27/04/1999). Segundo o Art 4°. inciso Il desta
Lei, a concepgdo de meio ambiente deve ser apresentada em sua totalidade,
considerando a interdependéncia entre o0 meio natural, o socioecondémico e o cultural,
sob o enfoque da sustentabilidade; e no seu Art. 11 preconiza que “a dimensé&o
ambiental deve constar dos curriculos de formacé&o de professores, em todos 0s niveis
e em todas as disciplinas” (BRASIL, 1999).

Todavia, verificou-se que o0s entre 0s 12 jovens universitarios apenas dois, uma
estudante de Licenciatura em Biologia e um estudante de Licenciatura em Lingua
Portuguesa, receberam formacdo em educacdo ambiental. A estudante de biologia
cursou educacdo ambiental como disciplina oferecida pela IES, e o estudante de

lingua portuguesa trabalhou educagdo ambiental no &mbito dos temas transversais

37 Pesquisa realizada nos estados de Rio de Janeiro e Sdo Paulo, no ano de 2010 com 457
jovens entre 16 a 29 anos de idade.
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quando estudou os PCN’s38, Esta formacéo faz toda a diferenca quando esses jovens

sdo questionados sobre a sustentabilidade ambiental.

Um exemplo da consideracdo maior a outras questdes esta na aplicacdo do
Vitrine Virtual entre eles, no ambiente “lanchonete” n&o se notou a preocupagado com
o0 destino da embalagem e sim um ponto de grande questionamento foi a nao
disponibilidade (intencional) de suco natural. Embora seja louvavel a preocupacao

com a saude ndo ha reflexdo sobre o destino dos residuos apds 0 uso.

As Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educagdo Ambiental (BRASIL, 2012)

asseguram que esta contemple:

I. Abordagem curricular que enfatize a natureza como
fonte de vida e relacione a dimensdo ambiental & justica
social, aos direitos humanos, a saude, ao trabalho, ao
consumo, a pluralidade étnica, racial, de género, e ao
enfrentamento do racismo e de todas as formas de

discriminacao e injustica social;

Il. Abordagem curricular integrada e transversal, inter,
multi e transdisciplinar, continua e permanente em todas
as areas de conhecimento, componentes curriculares e

atividades escolares e académicas

Dessa forma pressupde-se que as escolas da educacéo béasica e as IES ndo tém
alcancado os objetivos propostos na PNEA. Na verdade, o0 que se notou ha conversa
mantida com esses jovens universitarios e os jovens do Ensino Médio, durante os
grupos focais, foi que eles receberam formagé&o disciplinar sem tratar da tematica
ambiental em sua totalidade, como assegura a legislagdo. Existe uma viséo
fragmentada sobre ambiente, uma dissociacdo entre homem/natureza, relacionada na

maioria dos casos com uma Vvisao, ho maximo, conservacionista.

38 parametros Curriculares Nacionais da Educacdo Basica, disponiveis em
http://portal.mec.gov.br/seb/arquivos/pdf/livro01.pdf
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O problema ambiental esta pautado, principalmente, em uma crise da
racionalidade: a forma como se concebe os processos produtivos e as relacdes entre
homem e natureza, foram erguidas sob uma racionalidade econdémica, que, sozinha,
ndo consegue responder & complexidade dos processos, pois a economia € apenas
uma face da sociedade e néo sua totalidade (LEFF, 2009).

Assim sendo, a racionalidade pervertida de seu propdsito, fechada e
dogmaética, configura-se em racionalizagéo, ou seja, um sistema que
se suple logicamente perfeito, baseado em saberes mutilados,
impermeaveis a davida e a verificacdo demandada a sua validacao
cientifica. O saber que se institui num posicionamento antidialégico,
mecanicista e determinista € uma forma de racionalizacdo, jamais
racional. A racionalidade, para ndo se tornar irracional, convoca a
vigilancia permanente e a admissdo da possibilidade de vir a ser
racionalizagdo (LOUSADA, 2012, p. 213).

Os meios de sobrevivéncia do homem sao apenas uma parte de sua
complexidade. Portanto, bases que considerem apenas a economia e negligenciem
as esferas social, ecoldgica, espacial e cultural sdo frageis; todavia parecem fortes,
pois se engendram na vida de todos e a racionalidade econdmica aparenta ser Gnica
esfera da sociedade. A ideia de sustentabilidade ligada apenas ao ambiente enquanto
fornecedor de matéria prima para os processos produtivos levam todo o sistema a
crises ciclicas e solapam as diversas capacidades criativas do homem, reduzindo-os

a consumidores.

O processo capitalista e a racionalidade pautada na economia exageraram e se
tornaram predadores da cultura e do ambiente, destruindo a capacidade de resiliéncia

dos grupos sociais e de regeneracao do planeta.

[...] A destruicdo ecoldgica e a degradacao ambiental — 0 aguecimento
global do planeta, o desmatamento e a perda de fertilidade dos solos;
a poluicdo do ar, das aguas e dos ecossistemas terrestres; a
marginalizacdo social, a desnutricdo e a pobreza — foram resultado
das préticas inadequadas de uso do solo e dos recursos naturais, que
dependem de paradigmas teéricos, de padrdes tecnolégicos e de um
modelo depredador de crescimento, que maximizam o0s lucros
econdmicos no curto prazo, revertendo seus custos ecoldgicos sobre
0s sistema naturais e sociais [...] (LEFF, 2011, p. 167).

Para Lousada (2012) a probleméatica ambiental tem um caréater, sobretudo,
sociologico, ja que a crise é gerada pela racionalidade de ordem economicista,

apoiada em seu aparato juridico e ideologico, instaurada com a modernidade. Pensar
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a crise ambiental desconexa de um contexto mais amplo € uma atitude irresponsavel.
A crise que se trata, € resultado das acdes antropocéntricas, pautadas por uma
racionalidade embasada na exploracdo dos recursos naturais para a satisfacdo das
necessidades humanas. Remediar os efeitos sem modificar 0s processos e repensar

as relacoes, nao leva a uma solugao eficiente para resolvé-la.

Como resposta a crise ambiental os economistas apontaram que a saida seria o
desenvolvimento de inovacgéo, no qual o ambiente seria parte constituinte do processo
de produgéo e consumo. (NASCIMENTO, 2014).

Para Lima (2003, p. 103) o discurso da sustentabilidade apdés o Relatério
Brundtlant revela uma manobra politico-normativa e diplomatica empenhada em

eliminar as contradi¢des existentes na relacdo economia-ambiente-sociedade.

O discurso da sustentabilidade também buscava responder as
demandas e criticas do movimento ambientalista internacional, em
suas diversas expressoes, que reivindicavam a inclusdo da questéo
ambiental na agenda de prioridades politico-econémicas
contemporaneas. Se olharmos do ponto de vista das virtudes do
discurso, pode-se dizer que ele inova: ao propor uma estratégia
multidimensional de desenvolvimento, que tenta superar o0s
reducionismos dos modelos anteriores; ao incorporar uma visao de
longo prazo sintonizada com os ciclos biofisicos e com o futuro; ao
considerar a dimensao politica dos problemas ambientais, comumente
abordados de uma perspectiva meramente técnica; ao discutir as
relacbes norte-sul e ao recomendar o uso de teorias e métodos
multidisciplinares de analise, aproximando as ciéncias naturais e
sociais na abordagem da relacdo sociedade-ambiente (LIMA, 2003 p
104).

O conceito de desenvolvimento sustentavel presente no Relatério Brundtland
(1987) trouxe a nocao de Desenvolvimento Sustentavel apoiada no tripé crescimento
econdmico, preservacao ambiental e equidade social. Lima (2003) assinala que esta
mudanca proposta pela comissao significou um esvaziamento politico do conceito
inicial de Sachs e no caso aqui exposto, permeia as visdes dos jovens sobre o
ambiente. Este conceito, aceito pelo proprio Sachs, sofre hoje duras criticas por

priorizar o crescimento da economia sem valorizar o ambiente na mesma medida.

A priorizacdo da economia fortalece a propriedade privada, gerando uma ideia
clara do que é responsabilidade do individuo e o papel do Estado. Para Leff (2001), a

gradual substituicdo do conceito de Ecodesenvolvimento para o Desenvolvimento
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Sustentavel foi uma tentativa de eliminar a contradicdo entre desenvolvimento
econdmico e preservacdo ambiental. Com um tom mais conciliatorio e uma estratégia
de agradar a diversos setores, o discurso da sustentabilidade substitui 0 aspecto
revolucionario do Ecodesenvolvimento de Sachs (1979). No entanto, esse novo
discurso da sustentabilidade alcangou sucesso por conseguir dar a causa ambiental
uma notoriedade e aceitacdo até entdo inexistente, o que tem o bbnus de ter notado
a questdo da Sustentabilidade mais aceitavel dentro de uma logica capitalista

utilitarista.

Todavia, a no¢cdo de Desenvolvimento Sustentavel se mostrou limitada para ou
resolver a crise ambiental pois esta € uma crise da civilizacdo, arraigada na
delimitacdo do crescimento contabilizado através da economia e dissociado da
gualidade de vida da populacdo (LEFF, 2008). O paradigma da sustentabilidade tem
sofrido com a tentativa de esvaziamento da proposta de Sachs (1979), pois 0 mercado
tem conseguido submeter os conceitos da racionalidade ambiental ao crescimento

econdmico.

O fracionamento do conhecimento e a submissdo deste aos desmandos
mercadologicos intensificam a crise e dificultam seu entendimento. As pessoas
passam a enxerga-la como algo isolado da sociedade e por isso mesmo 0
engajamento em se resolver os problemas estruturais da sociedade ndo sao vistos

como prioridade.

Por fim, a crise do Estado, que desde o século XV esta a servico dos grandes
capitais e em varios momentos existe apenas para legitimar sua voracidade pelo lucro,
nao cumpre seu papel fundamental: A garantia de vida saudavel e segura para 0s
cidadaos. Com isso aumenta a desigualdade, a exploracdo do homem pelo homem e

0S perigos para a continuidade da vida humana no planeta.

Nota-se dessa forma que a crise ambiental tem raizes bem mais profundas do
gue se imaginava. Leff (2009) ja apontava os efeitos nefastos do capitalismo e do
neoliberalismo sobre a Sustentabilidade. Morin (1998) os perigos da separacao e
reducao da logica moderna; Latour (1999) a urgéncia do entendimento do todo e ndo
das partes e Sachs (2010) a necessidade da superacdo do conceito de

sustentabilidade.
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A ideia de patrtilhar, reduzir e classificar levou a uma restricdo do entendimento
da realidade e uma negacdo da integracdo dos constituintes do planeta e a
continuidade desta negacao pode simplesmente levar a extingdo varias formas de vida
e limitar ainda mais qualidade de vida dos homens e atingird primeiro aqueles mais

vulneraveis, entre eles, os jovens UNICEF (2011).

Como uma maneira de diminuir os efeitos da crise, a proposta do consumo verde
se apresentou como a “redentora” da humanidade, mas se revelou como uma
apropriacéo ideoldgica do discurso ambiental pelo capital (LAYRARGUES, 1998). O
mesmo esvaziamento politico e o reducionismo proposto pelo conceito de
desenvolvimento sustentavel em relacdo ao Ecodesenvolvimento levou mais uma vez,

o capital a provar que consegue se adaptar a qualquer realidade.

O advento dos chamados “produtos verdes” esta ligado diretamente ao
surgimento do “ambientalismo publico”, deste mesmo movimento nas empresas e do
surgimento dos estudos do consumo entre as décadas de 1970 a 1990. O “consumidor
verde € aquela pessoa que além da qualidade e do preco, considera os possiveis

impactos ambientais de suas escolhas (PORTILHO, 2010).

O nascimento do consumidor verde veio acompanhado de um fortalecimento das
ONG’S ambientais e dos boicotes publicos as empresas poluidoras. Todavia, a troca
de produtos comuns por outros com “selo verde” nao garante uma verdadeira reflexao
do ato de consumir. Esta sim, pode representar uma ferramenta fundamental para a
construcdo da sustentabilidade. Outro problema enfrentado pelo consumo verde foi a
recusa das pessoas, principalmente na Ameérica Central, a pagar precos mais altos

pelos novos produtos.

by

O problema da proposta do consumo verde se assemelha muito a ideia do
Desenvolvimento Sustentavel, que se trata de uma adequacéo leve a economia de
mercado, como se a ideia fosse nao deixar de consumir e sim consumir produtos
menos poluentes. Essa prerrogativa desfoca a analise de exploragcdo de uma matéria
prima e a transfere para outra, mitigando os reais efeitos da sociedade consumista.
Uma segunda fragilidade da proposta € ancora-la em decisdes individuais, o que é,
segundo Portilho (2010), ineficaz. Para a autora, o Estado tem um papel fundamental

na solugéo da crise ambiental e deve ser o gestor dos processos para este fim.
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Um exemplo do reducionismo da ideia de Sustentabilidade foi ancorar o
consumo verde como a solucao para o problema do consumismo. Outro reducionismo
foi subjuga-la ao capital, que se impdes de maneira nefasta as relagdes culturais,

sociais e de bem comum.

Cabe aqui deixar a reflexdo sobre uma forma de consumir que perpasse pelo
empoderamento real do cidaddo que se contraponha a ilusado trazida pelo capital, da
decisédo individual do consumo. A aquisicdo de produtos deve ser vista como uma
acao que tem rebatimentos importantes na sociedade, na sustentabilidade, na

economia e na cultura e ndo apenas como uma deciséo individual e privada.

A ideia proposta do consumo responsavel pressupfe gue todos 0s componentes
da cadeia (sociedade, governo e empresas) sao responsaveis pela matéria prima
extraida e pelos impactos gerados na producdo e no descarte dos bens. Outro
pressuposto a ser considerado € o combate ao desperdicio, grande responséavel pelos
impactos ambientais. O desperdicio ndo se refere apenas ao que é descartado, mas
ao acumulo de bens, ter mais que o0 necessario e as demandas que se cria com o este
acumulo. A valorizacéo do local e a criticidade quanto aos padrdes culturais impostos
pela cultura consumista hegemonica também devem ser consideradas no consumo

responsavel.

Por fim, o consumo responsavel pressupfe a auto responsabilizacdo do
consumidor. Ou seja, ao adquirir um produto, seja considerado que se consomem
processos. Neste processo considera-se que desde sua concepg¢ao, aquisicao de
matéria-prima, até o descarte o bem tem que apresentar padrdes de respeito a
sustentabilidade de maneira mais ampla. Dessa forma, tira-se o foco das discussoes
pontuais sobre os bens e amplia-se 0 debate a respeito dos processos adquiridos a
partir da valorizac&o da cultura local, do combate ao desperdicio, do papel dos atores
sociais envolvidos e do consumidor enquanto sujeito atuante e responséavel pelas

decisdes de compra.
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4. CONCLUSAO

Ao final da jornada algumas afirmacdes e novos questionamentos se impbe a

pesquisadora.

Em primeiro lugar fortaleceu-se a necessidade de considerar os jovens como
sujeitos nos estudos do consumo. Além de sua representatividade demografica e o
fato de suas decisdes de compra afetarem de maneira direta 0 ambiente, ouvir 0 jovem
e compreender sua forma de consumir se apresenta como uma maneira eficiente para
elaboracdes de planos de educagdo ambiental j& que, de acordo com os resultados
da pesquisa, faltam a essas pessoas informacgfes basicas sobre a relagdo homem e

ambiente.

Os jovens se enxergam como seres separados da natureza, como se ndo fossem
parte integrante de um todo. O ambiente, no ideério dos jovens, esta ligado a ideia de
florestas e zonas rurais. Falta ao jovem o olhar ambiental holistico, enxergar-se como

um ser responsavel também pelo planeta e parte constituinte deste.

Por outro lado, se os jovens se enxergam distantes da natureza, desejam cada
ver mais estar perto do consumo moderno. Embora os estudantes ensino médio, em
sua maioria, ndo trabalhem, e tenham renda limitada, n&o estdo alheios as aquisi¢cdes
de produtos. Para eles, os fatores determinantes da compra sao o prego, a
durabilidade e a qualidade dos produtos. Questdes de cunho socioambiental ndo séo

determinantes em suas decisoes.

Apesar de frequentarem o shopping para o lazer, os jovens do ensino médio
preferem fazer compras no comércio proximo de casa onde os produtos sdo mais
baratos e a comodidade é maior. Os universitarios preferem comprar no shopping, ja
gue tém renda propria e consequentemente, um poder aquisitivo maior. Dessa forma

enxerga-se estratégias de consumo criadas pelos jovens para o consumo.

A preferéncia dos jovens por produtos novos foi percebida em ambos grupos
estudados. Eles ndo costumam frequentar brechdés ou reaproveitar roupas e
eletrénicos. O produto novo esté ligado diretamente a nocdo de modernidade, status

e exclusividade.
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Apesar de os universitarios declararem que usam refis e preferem as camisas
de reaproveitamento de pet, notamos um certo grau de antipatia em relacdo aos
produtos reciclados, a ndo ser quando a aparéncia dos produtos € similar aos
tradicionais. Outras condi¢des para o uso dos produtos reciclados é que o0s jovens ndo
tenham que pagar mais caro por eles, que ndo sejam diferentes dos produtos
tradicionais e que néo seja necessario fazer concessfes. O imediatismo nas decisdes
de compra dos jovens faz com que eles queiram os produtos a pronta entrega, o que

dificulta a ades&o aos produtos sob medida, artesanais ou orgéanicos.

Os jovens ndo costumam separar residuos para a reciclagem, o que é explicado
por eles como a indisponibilidade de locais adequados para o descarte correto. Aqui
nota-se a necessidade da parceria entre populacédo e poder publico para sanar essa
dificuldade e mitigar os resultados dos residuos sélidos, flagrantes em Igarapés e rios
da cidade.

Ambos 0s grupos costumam consertar os eletrénicos com ciclo de vida util mais
longo, como as TV's e descartam com mais facilidade os produtos que tem um ciclo
de langcamento mais curto, como os celulares. Os apelos de consumo aliados a ideia
de modernidade tém encontrado campo fértil junto aos jovens, A partir da ideia de
sustentabilidade podemos apontar que os ciclos de vida Gtil dos produtos precisam
ser avaliado a partir de outros requisitos, que nao seja apenas a “moda”. Ou seja, é

necessario ampliar os requisitos para aquisi¢cdo de produtos.

Entre os universitarios a compra de livro sdo menores que o esperado, eles
preferem artigos digitais devido o preco mais acessivel e a praticidade, resultado esse
gue reflete a forma como as novas geracoes se relacionam com os estudos, mediados
por tecnologias.

Os jovens universitarios se preocupam mais com o saudavel que com o
reciclado, esse pode apontar para uma abordagem possivel do consumo ja que os
estudos sobre sustentabilidade na alimentacdo tém crescido bastante e uma
abordagem que uma saude a sustentabilidade talvez encontre campo fértil junto a

€Ssas pessoas.

Os principais fatores que influenciam os jovens nas compras sdo a TV e a

internet, o0 que comunga com outras literaturas que apontam a TV como motivador de
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consumo entre essas pessoas. Outro fator relevante que os jovens se recusam a
aceitar que suas compras sao influenciadas por outrem e declararam que sé&o
escolhas proéprias e individuais. A individualidade esta muito presente nos discursos e
respostas dos jovens do ensino médio, que estdo em busca de uma vaga nos sistemas
de selecao das universidades. A maioria pareceu estar muito focada em conseguir a
vaga curso superior e talvez, influenciado por esta competicéo individual, eles pensem
tanto em si proprios e menos na coletividade. O jovem toma 0 consumo como uma
deciséo individual e particular sem enxergar os impactos dessas decisdes na vida dos
demais seres do planeta. Neste sentido, o grande desafio da sustentabilidade parece

ser apresentar uma metodologia significativa que conquiste o jovem.

A escolha de uma carreira na juventude refere-se ao quanto se pode ganhar para
consumir. A aquisigdo se apresenta como um relevante ponto da atividade juvenil. Os
resultados da pesquisa refletem que a formagédo intelectual estd mais ligada a uma
competicdo pelos melhores empregos e consequentemente aos salarios que ao
acesso a cultura da humanidade. O mundo do trabalho parece ser o objetivo da vida
desses cidadaos que tentam a todo o custo, garantir a sobrevivéncia e 0 acesso a

bens e servigos.

A forma como os jovens consomem reflete a maneira como eles enxergam a
crise ambiental, ou seja, como algo dissociado da sociedade, sobre a qual ndo tém
poder ou responsabilidade. Dessa forma notou-se que 0s jovens sao dotados de uma
certa impoténcia frente aos problemas ambientais. Durante as conversas nos grupos
focais notou-se que os jovens enxergam a crise ambiental como algo dissociado da
sua realidade, a parte do seu modo de vida, como se houvesse uma clara
independéncia entre 0 que fazem e como vivem dos problemas ambientais que
enfrentamos. Os jovens se sentem responsaveis por aquilo que esta mais proximo de
sua esfera privada, como sua casa. Os locais coletivos como as ruas séo geralmente
tratados como responsabilidade de outrem. Repensar a relacdo entre consumo e
Sustentabilidade se torna urgente para garantir o bem-estar de todos e o conceito de

desenvolvimento sustentavel parece ser limitado, neste sentido.

A educacao ambiental ainda esta muito ligada a preservacéao patrimonial e a uma
questao do agir dentro da escola e embora disposta como obrigatéria em Lei Federal

desde 1999, parece nao ter alcancado, entre os jovens estudados, a premissa da
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interdependéncia no ambiente e da responsabilidade do ser humano frente aos
problemas ambientais. Os jovens do ensino médio se restringem a apontar o que o
outro deve fazer ou que sua € acédo insuficiente para fazer frente a problematica:
“Professora, a gente ndo pode fazer nada porque se vocé faz e o outro ao seu lado
nao faz, de nada adianta”. Desta forma, muitos jovens se consideram impotentes
diante da crise ambiental. Foi comum, durante as discussdes eles atribuirem a outrem
o papel dos cuidados com o ambiente e a revelarem de forma clara a individualidade

ligada a sobrevivéncia

O caminho mais viavel para alcancar a juventude é a educacdo. Um caminho
importante para modificar a realidade € o empoderamento desse jovem através de
uma educacdao libertadora e critica. Educar os jovens para olhar de maneira critica
para o consumo, entendendo-o como processo que inicia na concepg¢ao dos produtos,
aquisicao da matéria, modos de producéo e termina no descarte e reaproveitamento,
pesando necessidades, prazeres e consequéncias. Notar que o ato da compra nao se
reduz a aquisicdo de bens, mas a aquisicdo de processos e se enxergar cComo um ser
nao apenas dotado de liberdade, mas de responsabilidades perante o consumo. Essa
reflexdo, que pretendemos aprofundar em trabalhos futuros, parece estar em
consonancia com os caminhos do desenvolvimento de um consumo mais
responsavel, ligado a aquisicdo como um processo longo interligado a outras esferas
sociais. Ou seja, as consequéncias do consumo afetam a todos, e portanto €&
responsabilidade de cada um, construindo uma coletividade, pressuposto da ideia de

sustentabilidade.

A qualidade de vida da populacdo ndo pode estar ligada apenas ao usufruto de
bens de consumo desconsiderando as demais interfaces da vida em sociedade.
Ampliar a ideia de Sustentabilidade é ampliar a ideia de felicidade e de sociedade,
contrapondo-se a uma visao antropocéntrica e construindo um conceito mais holistico

assegurando a todos uma qualidade de vida melhor.

92



REFERENCIAS

BAPTISTA, Rodrigo Martins. Consumo socialmente responsavel no varejo da moda:
analisando a intencdo dos consumidores de deixar de comprar de empresas
denunciadas por escraviddo contemporanea. Revista de Gestao Social e Ambiental
- RGSA, Séo Paulo, v. 8, n. 2, p. 63-75, maio/ago, 2014.

BARBOSA, Livia; CAMPBELL, Colin (Org). Cultura, consumo e identidade. Rio de
Janeiro: FGV, 2013.

BARBOSA, Livia; PORTILHO, Fatima; WILKINSON, John; DUBEUX, Veranise. Trust,
participation and political consumerism among Brazilian youth. Journal of Cleaner
Production, vol 63 (2014) pp.93 -101.

BARDIN, Laurence. Analise de contetudo. Sdo Paulo: Edi¢des 70, 2011.
BAUDRILLARD, Jean. A sociedade do consumo. 42 ed, Lisboa: 70 ltda, 1995

BAUMAN, Zygmunt. Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Zahar, 2003.
. Vida para o Consumo: A transformagdo das pessoas em
mercadoria. Rio de Janeiro: Zahar, 2008.

BEZERRA. ERONILDO BRAGA. A busca de alternativas sustentaveis: a experiéncia
da fabrica de “bacalhau” da Amazénia. Manaus: UFAM (Tese), 2014. Disponivel em
http://www.ppgcasa.ufam.edu.br/pdf/teses/2014/Eronildo%20Bezerra.pdf acesso em
maio de 2015.

BOURDIEU, Pierre. Sur I’Etat. Cours au Collége de France, 1989-1992. Paris, Seuil,
2012.

BOURDIEU, Pierre. O desencantamento do mundo. Sao Paulo: Perspectiva, 1979.

BRASIL. Agenda Juventude Brasil: Pesquisa Nacional sobre perfil e opinido dos
jovens brasileiros, 2013. Disponivel em <
http://www.crianca.mppr.mp.br/arquivos/File/publi/estatisticas/agenda_juventude bra
sil__vs jan2014.pdf> Acesso em Jan. 2016.

BRASIL, Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE. Sintese de
Indicadores Sociais: Uma Andlise das Condi¢des de Vida da Populacdo Brasileira:
2010, p. 149. Disponivel em: <
http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/imprensa/ppts/0000000144.pdf>
Acesso em Jan. 2016.

BRASIL. Diretrizes e normas regulamentadoras de pesquisas envolvendo seres
humanos do Ministério da Saude e Conselho Nacional de Saude (CNS) 466/2012.
Disponivel <em
http://bvsms.saude.gov.br/bvs/saudelegis/cns/2013/res0466_12 12 2012.html>.
Acesso em Fev. 2016.

93


http://www.crianca.mppr.mp.br/arquivos/File/publi/estatisticas/agenda_juventude_brasil__vs_jan2014.pdf
http://www.crianca.mppr.mp.br/arquivos/File/publi/estatisticas/agenda_juventude_brasil__vs_jan2014.pdf
http://bvsms.saude.gov.br/bvs/saudelegis/cns/2013/res0466_12_12_2012.html

BRASIL. Estatuto da crianca e do adolescente: Lei federal n°® 8069, de 13 de julho
de 1990. Rio de Janeiro: Imprensa Oficial, 2002. Disponivel em
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L8069.htm. Acesso em Fev. 2016.

BRASIL. Diretrizes Curriculares Nacionais Gerais da Educacéo Béasica. Ministério
da Educacdo. Secretaria de Educacéo Basica. Diretoria de Curriculos e Educacgéo
Integral. — Brasilia: MEC, SEB, DICEIl, 2013. 542p. Disponivel em: <
http://portal.mec.gov.br/docman/julho-2013-pdf/13677-diretrizes-educacao-basica-
2013-pdf/file>. Acesso Abr. 2017.

BRASIL. Politica Nacional de Educacdo Ambiental, Lei 9795. Dispde sobre a
educacdo ambiental, institui a Politica Nacional de Educacdo Ambiental e d& outras
providéncias. Diario Oficial da Republica Federativa do Brasil, Brasilia, DF, 27 abr.
1999. Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9795.htm. Acesso
em: 15 jan. 2017.

CAMARGO, Tobias Oliveira. O consumo - revisao tedrica sobre as possiveis razées
do “ir as compras” por meio de infografico. Signos do Consumo, Sao Paulo - V.7,
N.2, 2015. P. 176-190, Dez. 2015.

CAMPBELL, Colin. Eu compro, logo sei que existo: as bases metafisicas do
consumo moderno. In: BARBOSA, Livia; CAMPBELL, Colin (org). Cultura, consumo
e identidade. Rio de Janeiro: FGV, 2006.

CAMPBELL, Colin. A ética romantica e o espirito do consumismo moderno. Rio
de Janeiro: Rocco, 2001.

CARLO, Sandra. Gestdo ambiental nos municipios brasileiros: impasses e
heterogeneidade. Brasilia: UNB, 2006

CASTILHOS, Rodrigo Bisognim. Subindo o morro: consumo, distin¢cdo social e
distincdo entre familias de classes populares. 204 f. Programa de Pés-graduacao
em Administracdo da Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Porto Alegre: Rio
grande do Sul, 2007. Dissertacao. Disponivel em <
https://www.lume.ufrgs.br/bitstream/handle/10183/8933/000591160.pdf?sequence=1
> Acesso: Dez 2016.

COMISSAO MUNDIAL SOBRE MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO
(CMMAD). Nosso futuro comum. Rio de Janeiro: Fundacéo Getulio Vargas, 1988.

CONTE, Marta; OLIVEIRA, Carmen Silveira de; HENN, Ronaldo César; WOLFF,
Maria Palma. Consumismo, uso de drogas e criminalidade: riscos e
responsabilidades. Revista Psicologia: Ciéncia e Profissdo, 01 March 2007,
Vol.27(1),pp.94-105. Disponivel em:
http://www.scielo.br/pdf/pcp/v27n1/v27n1a08.pdf>. Acesso em Dez. 2016.

CRESWELL, John W. Projeto de pesquisa: métodos qualitativo, quantitativo e
misto;— 3 ed. — porto alegre: Artmed, 2010.

%94


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L8069.htm
http://portal.mec.gov.br/docman/julho-2013-pdf/13677-diretrizes-educacao-basica-2013-pdf/file
http://portal.mec.gov.br/docman/julho-2013-pdf/13677-diretrizes-educacao-basica-2013-pdf/file
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9795.htm
https://www.lume.ufrgs.br/bitstream/handle/10183/8933/000591160.pdf?sequence=1
https://www.lume.ufrgs.br/bitstream/handle/10183/8933/000591160.pdf?sequence=1
http://www.scielo.br/pdf/pcp/v27n1/v27n1a08.pdf

DAYRELL, Juarez. O jovem como sujeito social. Revista Brasileira de Educacéao.
Set /Out /Nov /Dez 2003, n° 24. Disponivel em <
http://www.scielo.br/pdf/rbedu/n24/n24a04.pdf>. Acesso Nov. 2016.

DEMO, Pedro. Elementos metodolégicos da pesquisa participante. In:
BRANDAO. C. R. (Org.). Repesando a pesquisa participante. 3 ed. Sado Paulo:
Brasiliense, 1987.

. Ciénciarebelde: Para continuar aprendendo cumpre desestruturar-se.
Séo Paulo: Atlas, 2012.

DOUGLAS, Mary; ISHERWOOD, Baron. O mundo dos bens: para uma antropologia
do consumo. 22 Ed. Rio de Janeiro: editora da UFRJ, 2013.

FEUERSTEIN, R. (1980). Instrumental enrichment: An intervention program for
cognitive modifiability. Glenview: Scott, Foresman and Company.

FISCHER, Gustave Nicolas. Psicologia Social do Ambiente. Instituto Piaget, 1994.

FERRAZ, Sofia Batista, ROMERO, Claudia Buhamra Abreu; DIAS, Silvia Maria;
COSTA, Josimar Souza. Produtos verdes: um estudo sobre atitude, intencdo e
comportamento de compra de universitarios brasileiros. Rev. Adm. UFSM, Santa
Maria, v. 9, nimero 4, p. 605-623, set. - dez. 2016.

FREIRE, Paulo. Pedagogia do Oprimido. 172 Ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1987.

GEORGESCU-ROEGEN, Nicholas (1971). The Entropy Law and the Economic
Process.Cambridge, MA: Harvard University Press.

GIL, Antbnio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 4. ed. - Sdo Paulo. Atlas,
2002.

GOVERNO DO AMAZONAS. Avenidas das Torres. 2010. Disponivel em <

http://seinfam.blogspot.com.br/2010/03/avenidas-das-torres-governo-do-
estado.html>

GUNTHER, H., Elali, G. & Pinheiro, J. Q.. A abordagem multimétodos em Estudos
Pessoa-Ambiente: Caracteristicas, definicbes e implicacfes. In: Série Textos de
Psicologia Ambiental. Universidade de Brasilia 2004, n° 23 Instituto de Psicologia.

HIGUCHI, Maria Inés et all. Jogos Interativos e Dinamicas de grupo em educacao
Ambiental: Temas Amazonicos. Manaus: s.e, 2010.

HOROCHOVSKI, Rodrigo Rossi. Empoderamento: definicdes e aplicacdes. Anais 30°
Encontro anual da ANPOCS, Séao Paulo, SP 24 a 28 DE OUTUBRO DE 2006.
Disponivel em
<http://www.anpocs.org/portal/index.php?option=com_docman&task=doc_view&qid=
3405&Itemid=232> Acesso em Jan. de 2016.

IBGE. Censo de 2010. Disponivel em: www.censo2010.ibge.bov.br

95


http://www.anpocs.org/portal/index.php?option=com_docman&task=doc_view&gid=3405&Itemid=232
http://www.anpocs.org/portal/index.php?option=com_docman&task=doc_view&gid=3405&Itemid=232

INSTITUTO AKATU. Os jovens e 0 consumo sustentavel: Construindo o préprio
futuro?. 2001. Disponivel em
<http://www.akatu.org.br/Content/Akatu/Arquivos/file/Publicacoes [26-
PesquisaJovemConsumoSustentavel.pdf>. Acesso em Dez. 2016.

JAPPUR, R. F.; FORCELLINI, F. A.; SPANHOL, F. J. Modelo conceitual para jogos
educativos digitais. AtoZ: novas praticas em informacao e conhecimento, Curitiba, v.
3, n. 2, p. 116-127, jul./dez. 2014. Disponivel em: <
http://revistas.ufpr.br/atoz/article/view/41344/25351>. Acesso em: Abr. 2016.

KORGAONKA, Pradeep r, WOLIN, Lori D., "Web usage, advertising, and shopping:
relationship patterns”, Internet Research, Vol. 12 Issue: 2, (2002) pp.191-204,

KRUEGER, R. A. Focus groups: a practical guide for applied research. 2. ed.
Thousand Oaks: Sage, 1994.

KUDO, Stephany Anry Avaliacdo dos processos de gestdo ambiental em
fragmentos florestais urbanos publicos na cidade de Manaus.
Dissertacdo.Manaus: UFAM, 2015

LAYRARGUES, Philippe Pomier. O cinismo da reciclagem: o significado
ideologico da reciclagem da lata de aluminio e suas implicacdes para a
educacdo ambiental. In: LOUREIRO, C.F.B., LAYRARGUES, P.P. & CASTRO, R. de
S. (Orgs.) Educacao ambiental: repensando o espaco da cidadania. p. 179-219.S&0
Paulo: Cortez. 2002.

LARA. Marcos Rodrigues de. O que sobrou do paraiso? O consumo e o
reencantamento do mundo juvenil. 2009. 138 f. Tese Doutorado Programa de
Estudos Pos-graduados em Ciéncias Sociais Sao Paulo, Pontificia Universidade de
Séo Paulo, 2009 (tese) Disponivel em
<http://livros01.livrosgratis.com.br/cp100919.pdf> Acesso em Jan. 2017.

LARSON; L.R.; STEDMAN, R.C.; COOPER, C.B.; DECKER, D.J. Understanding the
multi-dimensional structure of pro-environmental behavior. Journal of Environmental
Psychology, N. 43, p. 112-124, 2015.

LOUSADA, Vinicius Lima. Modernidade, racionalidade e crise ambiental. Rev.
Eletrédnica Mestrado em. Educacdo Ambiental. E-ISSN 1517-1256, v. 31, n.1, p.
209-230 : jan./jun. 201. Disponivel em: <
https://www.seer.furg.br/remea/article/view/4379/2875>. Acesso em Fev. 2017.

LATOUR, Bruno. Referéncia circulante: amostragem do solo da Floresta Amazonica.
In: A Esperanca de Pandora, Florianépolis: EDUSC, 2001.

LATOUR, Bruno. When things strike back. A possible contribution of science studies.
In: British Journal of Sociology, vol 5 n1 pp105-123,1999. Traducéo livre.

LAYRARGUES, Philippe Pomier. O cinismo da reciclagem: o significado ideoldgico da
reciclagem da lata de aluminio e suas implicacGes para a educacdo ambiental, In:

96


http://www.akatu.org.br/Content/Akatu/Arquivos/file/Publicacoes%20/26-PesquisaJovemConsumoSustentavel.pdf
http://www.akatu.org.br/Content/Akatu/Arquivos/file/Publicacoes%20/26-PesquisaJovemConsumoSustentavel.pdf
https://www.seer.furg.br/remea/article/view/4379/2875

LOUREIRO, C.F.B., LAYRARGUES, P.P. & CASTRO, R. de S. (Orgs.) Educacéo
ambiental: repensando o espaco da cidadania. p. 179-219. Sao Paulo: Cortez. 2002.

LEFF , Enrique . Ecologia, Capital e Cultura. A Territorializagdo da Racionalidade
Ambiental. Petropolis: Brasil: Vozes, 2009.

. Epistemologia Ambiental. Sdo Paulo: Cortez, 2001.

. Saber ambiental: sustentabilidade, racionalidade, complexidade,
poder. Petrépolis: Vozes, 2011.

. Aventuras da epistemologia ambiental: da articulacdo das ciéncias
ao dialogo dos saberes. Sdo Paulo: Cortez, 2001.

LIMA, Gustavo da Costa. O discurso da Sustentabilidade e suas implicacGes para a
educacdo. Ambiente & sociedade — vol. VI n° 2 jul./dez. 2003. Disponivel em
<http://www.mma.gov.br/port/sdi/ea/deds/args/gustlima_ambsoc.pdf>. Acesso em
Jan. de 2016.

MARCONI, Marina de A. e LAKATOS, Eva Maria. Técnicas de Pesquisa.
Planejamento e execucdo de pesquisas, amostragens e técnicas de pesquisa,
elaboracao, analise e interpretacdo de dados. 42 ed. Sdo Paulo: Atlas, 1999.

MONTIBELLER FILHO, Gilberto. Ecodesenvolvimento e desenvolvimento
sustentavel: Conceitos e principios. Textos de Economia. Floriandpolis, v. 4, n. 1, p.
131-142,1993. Disponivel em
<https://periodicons.ufsc.br/index.php/economia/article/view/6645/6263> Acesso em
26 de Jan. de 2016.

MORIN, Edgar. O conhecimento do Conhecimento Cientifico. In: Morin, Edgar.
Ciéncia com Consciéncia. 22 ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1998. p 37-94.

NASCIMENTO, Elimar Pinheiro. Desenvolvimento como prética: Breves notas a
respeito da trajetéria e da obra de Ignacy Sachs. In: LOPES et ali. Desenvolvimento,
Inovacdo e Sustentabilidade. Contribuicbes de Ignacy Sachs. Rio de Janeiro,
Garamond, 2014.

NASCIMENTO, Elimar Pinheiro. Sustentabilidade: O campo de disputa de nosso
futuro civilizacional. In: LENA, Philippe e NASCIMENTO, Elimar Pinheiro (Org.).
Enfrentando os limites do crescimento. Rio de Janeiro: Garamond, 2012.

NUNES, Brasilmar Ferreira. Consumo e identidade no meio juvenil: consideracdes a
partir de uma area popular do Distrito Federal. Sociedade e Estado, Brasilia, v. 22,
n. 3, p. 647-678, set/dez. 2007.

OLIVEIRA, Ténia Veludo de; MASCARENHAS, André Ofenhejm; TRONCHIN, Giulia
Rizatto; BAPTISTA, Rodrigo Martins. Consumo socialmente responsavel no varejo da
moda: analisando a intencédo dos consumidores de deixar de comprar de empresas
denunciadas por escravidao contemporanea. RGSA — Revista de Gestdo Social e
Ambiental. Sao Paulo, v. 8, n. 2, p. 63-75, maio/ago., 2014. Disponivel em <
http://gvpesquisa.fgv.br/sites/gvpesquisa.fgv.br/files/arquivos/tania_veludo_-

97



_consumo_socialmente_responsavel_-
_oliveira_mascarenhas_tronchin_baptista 2014 consumo-socialmente-
responsave_33645.pdf > Acesso: Jan. 2017.

OLIVEIRA, Nielmar de. Renda média domiciliar per capita do brasileiro € R$
1.052,00, diz IBGE. Disponivel em:
<http://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2015-02/rendimento-domiciliar-
capita-do-brasileiro-e-de-r-1052-mil-diz-ibge> Acesso em Mar. 2016.

OLIVEIRA, Jose Aldemir. COSTA, Daniele P. A analise da moradia em Manaus (Am)
como estratégia de compreender a cidade. Revista Electrénica de Geografia y
Ciencias Sociales. Universidad de Barcelona. Vol. XI, nam. 245 (30), 1 de agosto de
2007.

PAZ, Damaris Teixeira. Aspectos constitutivos do engajamento e participacéo de
jovens em coletivos socioambientais na regido metropolitana de Manaus/Am,
2017. 160 f. Dissertacdo Mestrado em Ciéncias do Ambiente e Sustentabilidade na
Amazonia — Universidade Federal do Amazonas. Manaus, Amazonas, 2017.

PERONDI, Mauricio. Narrativas de jovens: experiéncias de participacdo social e
sentidos atribuidos as suas vidas. Tese doutorado Programa de Pés-graduacdo em
educacado - Universidade Federal do Rio Grande do Sul, PPG- Educacé&o. Porto
Alegre, 2013.

POL, Enric.; CASTRECHINI, Angela. Disrupcion en la educacion para la
sostenibilidad. Revista latinoamericana de psicologia. Bogota, v. 45, n. 3, 2013.
Disponivel em: <http://www.scielo.org.co/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0120-
05342013000300001&Ing=en&nrm=iso>.Acesso em: Jan. 2017.

PORTILHO, Fatima. Sustentabilidade ambiental, consumo e cidadania. 22 ed. Sdo
Paulo: Cortez, 2010.

PRENSKY, Marc. Digital Natives, Digital Immigrants. In: On the Horizon. MCB
University Press, Vol. 9 No. 5, October 2001.

RAYMUNDO, Luana dos Santos. Valores morais ambientais: a construcédo do
sujeito ecoldgico. Tese (doutorado). 294 f. Programa de POés-graduacdo em
Psicologia da Universidade Federal de Santa Catarina Florianopolis, SC: UFSC, 2015.
Disponivel em
https://repositorio.ufsc.br/xmlui/bitstream/handle/123456789/133001/333389.pdf?seq
uence=1&isAllowed=y. Acesso Fev. 2017.

RAMALHO-PINTO, Jdlia Andrade. A reinvencdo dos espacos urbanos: cultura,
civilidade e lugares de consumo. Estacédo do saber — Projetos Culturais, 2 de abril
de 2012. Disponivel em: http://www.estacaodosaber.art.br/artigos/a-reinvencao-dos-
espacos-urbanos-cultura-civilidade-e-lugares-de-consumo/. Acesso em Mar. 2017.

98


http://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2015-02/rendimento-domiciliar-capita-do-brasileiro-e-de-r-1052-mil-diz-ibge
http://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2015-02/rendimento-domiciliar-capita-do-brasileiro-e-de-r-1052-mil-diz-ibge
https://repositorio.ufsc.br/xmlui/bitstream/handle/123456789/133001/333389.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repositorio.ufsc.br/xmlui/bitstream/handle/123456789/133001/333389.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://www.estacaodosaber.art.br/artigos/a-reinvencao-dos-espacos-urbanos-cultura-civilidade-e-lugares-de-consumo/
http://www.estacaodosaber.art.br/artigos/a-reinvencao-dos-espacos-urbanos-cultura-civilidade-e-lugares-de-consumo/

RIBEIRO, José Carlos; LEITE, Luciana; SOUSA, Samille. Notas sobre aspectos
sociais presentes no uso das tecnologias comunicacionais moveis
contemporaneas. EDUFBA, 2009, 400 p. ISBN 978-85-232-0565-2. Disponivel
em: < http://books.scielo.org/id/[c8w4/pdf/nascimento-9788523208721-09.pdf>
Acesso em Ago. 2016.

RUMMEL. Francis J. Introducédo aos procedimentos de Pesquisa em educacao.
Editora: Globo, Rio de Janeiro, 1972.

SACHS, Ignacy. Barricadas de ontem, campos de futuro. Estudos avangados 24
(68), 2010.

SACHS, Ignacy. Rumo & Ecossocioeconomia: Teoria e Pratica do
Desenvolvimento. Rio de Janeiro: Cortez, 2007.

SANTOS, C. C.; ORTEGA, A. C. O jogo de regras como recurso para avaliagdo e
intervencdo: um estudo piagetiano com adolescentes. Ciéncias & Cognicao, v. 14,
n.1, p. 26- 49, 2009

SANTOS, Everton da paz; SANTOS, Lenalda Dias dos; AZEVEDO, Rose Mary de;
CRUZ, Maria Clara Pinto. Concep¢des de alunos do Ensino Médio sobre efeito estufa
e aquecimento global numa perspectiva de ensino CTS. Reveq: Revista Vivéncias em
Educacdo Quimica. Volume 1, Numero 2, 2015, Jul/Dez 2015. Disponivel em <
http://periodicos.piodecimo.edu.br/online/index.php/reveg/article/view/215/250>.
Acesso em Jan. 2017

SILVA, Edilson Morais; BARBOSA, lerecé dos Santos. O Jogo como estratégia
interdisciplinar no projeto do observatorio da educagao/ CAPES/UEA. Manaus:
Moderna, 2015.

TOLEDO, Priscilla Bassitt Ferreira;, ALBUQUERQUE, Rosa Almeida Freitas;
MAGALHAES, Avilo Roberto de. O Comportamento da Geracéo Z e a Influéncia nas
Atitudes dos Professores. Anais IX SEGeT: Simpédsio de Exceléncia em Gestao e
Tecnologia. Resende, Rio de Janeiro, 2012. Disponivel em <
http://www.aedb.br/seget/arquivos/artigos12/38516548.pdf> Acesso: Mar, 2017.

TRAD, Leny A. Bomfim. Grupos focais: conceitos, procedimentos e reflexbes
baseadas em experiéncias com o uso da técnica em pesquisas de saude. Physis
Revista de Saude Coletiva, Rio de Janeiro, 19 [3]: 777-796, 2009.

TUAN, Yu Fu. Topofilia: Um estudo da percepcdao, atitudes e valores do Meio
Ambiente. SP: UNESP, 1980.

UNICEF. Relatorio Situa¢cdo Mundial da Infancia 2011 — Adolescéncia uma fase de
oportunidades. Disponivel em <http://www.unicef.org/brazil/pt/br_sowcrllweb.pdf>.
Acesso em: Dez. 2016.

VICENTINI, Yara. Teorias da cidade e as reformas urbanas contemporaneas. In:
Desenvolvimento e Meio Ambiente: Cidade e ambiente urbano. Curitiba: UFPR,
2001,n3.pp 9-32. Disponivel em: < http://revistas.ufpr.br/made/article/view/3026> .
Acesso em Fev. 2017.

99


http://books.scielo.org/id/jc8w4/pdf/nascimento-9788523208721-09.pdf
https://www.google.com.br/search?hl=pt-BR&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Ignacy+Sachs%22
http://www.aedb.br/seget/arquivos/artigos12/38516548.pdf
http://www.unicef.org/brazil/pt/br_sowcr11web.pdf
http://revistas.ufpr.br/made/article/view/3026%3e

WACKERNAGEL, M.; REES,W. Our ecological footprint. The new catalyst
bioregional series. Gabriola Island, B.C.: New Society Publishers, 1996.

WHYTE, William Foote. Sociedade de esquina: a estrutura social de uma area
urbana pobre e degradada. Traducédo de Maria Lucia de Oliveira. Rio de Janeiro,
Jorge Zahar, 2005. 390 paginas.

XIMENES, Regis Thomaz; STREHLAU, Suzane. Os jovens e 0 consumo socialmente
responsavel. Revista de Gestdo Social e Ambiental - RGSA, Sao Paulo, v. 6, n. 2,
p. 180-189, maio/ago. 2012.

ZAMPIERI-GROHMANN, Marcia; FLORES-BATTISTELLA, Luciana; Carolina LUTZ,

(2012). A ética no consumo: qual a percepcdo da juventude? Revista
Latinoamericana de Ciencias Sociales, Nifiez y Juventud, 10 (2), pp. 913-925.

100



APENDICES

APENDICE 1

Poder Executivo
Ministério de Educacgao
Universidade Federal do Amazonas - UFAM
Centro de Ciéncias do Ambiente — CCA
Programa de P6s-Graduacgéo em
giencias do Ambiente e Sustentabilidade na Amazdnia - PPGCASA

) QUESTIONARIO 5 NO
OBS: NAO PRECISA SE IDENTIFICAR - NAO VALE NOTA

Este instrumento é muito importante e faz parte de um estudo cientifico sobre o habito de consumo dos

jovens. Ndo ha resposta certa ou errada, o que importa € o que vocé pensa. Sua colaboracéo é

valiosa.

IDADE: SERIE:

SEXO: feminino () masculino ()

TURNO DE ESTUDO: () manha () tarde () noite

I. ASPECTOS SOCIOECONOMICOS
1. Quem trabalha na sua casa? (marcar X, pode ser mais e uma alternativa)
a) Meu pai
b) minha mae
c¢) Eu trabalho

d) Outros (ex: avd, avo, irméo, padrasto, madrasta).

2. Qual a renda da sua familia (a soma da renda de todos que moram com vocé)?
a) Abaixo de 1 salario minimo (menos de R$ 788 reais)

b) 1 a 2 salarios minimos (de R$ 788 a R$ 1.576 reais)

c) 3 a 5 salarios minimos (de R$1.576 a R$ 3.940 reais)

d) Acima de 5 salarios minimos (R$ 3.940 reais)

Il. ORIGEM DOS PRODUTOS
Quais dos simbolos abaixo vocé conhece? Marque um X nas alternativas apresentadas:

.

| ‘#,;‘C:;j\\‘
7))
\‘&"“:_'-:t'y
UFAM

.‘ . i - }T'ﬁ
Alternativas ® L] Q @Aﬁ{ A % ﬁ
( [ 4 FSC &
Nunca vi
Ja vi, mas nédo sei o que
significa.
Ja vi e sei 0 que significa
O gue ele significa?
Il. QUESTIONARIO
1. REFLETIR:
s VERDADEIRO FALSO
I(JDJ Eu compro refis de produtos
g Eu s6 compro refrigerante retornavel
© U 21 0 produto novo ou de marca famosa é sempre melhor
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Se eu souber que o produto que eu quero tem origem de
trabalho escravo, eu deixo de comprar
Na hora da compra eu me preocupo em saber se o produto é
fruto de trabalho escravo
Onde eu descarto Posto de entrega | Lixo comum | Caminhdo que coleta
voluntaria reciclaveis
",'_J Latinha
a4
S Garrafa pet
0
LS Garrafa de vidro
Pilhas e Baterias de celular
2. REDUZIR
SEMPRE | AS VEZES NUNCA
ORIGEM Eu dou preferéncia a produtos de origem natural
COMPRA Eu uso frente e verso do caderno
DESCARTE Eu procuro aproveitar ao maximo os produtos que tenho
(exemplo: aperto o tubo de pasta até o final)
3 REUTILIZAR
SEMPRE | AS VEZES NUNCA
Uso roupas e calcados de irmdos e parentes
ORIGEM Uso eletrénicos herdados de parentes
Aproveito livros de amigos e vizinhos
COMPRA Compro roupas e calcados em brechd
Compro livros usados em sebos e feiras
Compro jogos eletrdnicos (CDs, contas) usados
DESCARTE Aproveito embalagens
4, RECICLAR
SEMPRE AS VEZES | NUNCA
ORIGEM Eu separo material para reciclagem
COMPRA Eu dou preferéncia a produtos feitos de materiais
reciclaveis
Eu uso papel reciclado
Eu compro cartucho reciclado de impressora
Eu entrego residuos para a reciclagem
DESCARTE Vendo latinhas para reciclagem
5. RESPEITAR
SEMPRE AS VEZES | NUNCA
ORIGEM Para eu usar, o produto tem que ter origem certificada
Eu maltrato animais
Eu compro artesanato regional
COMPRA Eu compro objetos de couro
DESCARTE Eu descarto o lixo nos locais certos
6. REPARAR
ORIGEM SEMPRE AS VEZES | NUNCA
Eu planto arvores e em casa, temos plantio (horta,
frutas ou canteiro
COMPRA Faco consertos em roupas e calgados danificados
(p.ex. troca de ziper, ajuste, colagem e troca de sola
de sapato)
DESCARTE Faco consertos de eletrdnicos quebrados em oficinas
(p. ex. troca de HD e memdéria de computadores,
troca de baterias de reldgios, conserto de ventilador)
7. RESPONSABILIZAR-SE
GOVERNO EU- EMPRESAS
ORIGEM Quem deve limpar a frente da minha casa
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Quem é responsavel por arborizar a cidade

DESCARTE De quem ¢é a responsabilidade pelo lixo
eletrbnico?
8. RECUSAR
Eu compro o que posso e ndo me preocupo com o | SEMPRE | AS VEZES | NUNCA
ORIGEM processo de producéo no qual ele foi feito.
Eu recuso panfleto
COMPRA Eu consigo me controlar e ndo comprar
DESCARTE Eu ndo me preocupo com a embalagem dos produtos
ll. HABITOS DE CONSUMO
a) Quando vocé compra um produto, que aspectos vocé avalia:
Sempre Raramente | Nunca
Se o0 preco estd bom
Se a marca é famosa
Se realmente é util
Se é durével
Como irei descarté-lo
Se a embalagem é reciclavel
Se é matéria prima é de origem certificada (exemplo: madeira de
reflorestamento, néo é resultado de trabalho escravo, etc.)
b) Onde vocé costuma fazer compras:
No shopping
No comércio préximo de
casa
No centro da cidade
Pela Internet
Outros
c) Fatores determinantes da compra:
Enumere os fatores a seguir de 1 a 4, sendo 1- o mais importante e 4 - 0 menos importante:
Quando vocé compra algo, 0 mais importante é:
() se vocé pode pagar pelo produto
() se o produto nédo vai acabar logo
() se o produto esta na moda
() se vocé realmente precisa desse produto
d) O que influencia o seu ato de comprar:
SEMPRE RARAMENTE NUNCA

a) A propaganda na TV

b) A propaganda na Internet

¢) Os meus amigos

d) Outras influéncias (especifiqgue )

€) 0 que é sustentabilidade ambiental para vocé?

Muito obrigada por sua colaboracéo
Sucesso na sua jornada

Geokido

«_
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APENDICE 2

e
N

UFAM
TERMO DE ASSENTIMENTO
(Jovens maiores de 16 e menores de 18 anos)

Vocé esta sendo convidado para participar da pesquisa A relagdo entre consumo e sustentabilidade no
comportamento de jovens manauaras sob a responsabilidade da pesquisadora Luciene Souza da Costa, aluna de mestrado e
da sua orientadora, profa. Dra Maria Olivia de Albuquerque Ribeiro Sim&o. Seus pais permitiram que vocé participe.

Queremos analisar a sustentabilidade presente na aquisi¢cdo de bens de consumo por jovens em uma escola
publica da capital do Amazonas. Ou seja, queremos compreender como 0s jovens consomem e se eles pensam no meio
ambiente na hora de consumir. Os jovens que irdo participar desta pesquisa tém entre 16 a 19 anos de idade.

Vocé néo precisa participar da pesquisa se ndo quiser, € um direito seu e ndo terd nenhum problema se recusar
ou sair no meio da pesquisa.

A pesquisa sera feita na Escola em que vocé estuda, nos intervalos das aulas, de acordo com o conhecimento
e liberag&@o da gestora escolar. Para isso, vocé responderd um questionario, participaré de grupos de conversa e de um jogo
educativo. A realizagdo destas atividades é considerada segura, mas é possivel que vocé se canse ou se aborreca durante as
atividades, podem ainda ocorrer constrangimentos ou alteragdes de comportamento. Caso aconteca algo errado, vocé pode nos
dizer na hora que iremos suspender a atividade com vocé. Além disso, seus pais e/ou responsaveis podem nos procurar pelos
telefones e enderecgos que estdo no documento que eles assinaram (eles tém uma cépia) e que estéo repetidos ao final desse
documento.

Mas ha coisas boas que podem acontecer, como incentivar o conhecimento a respeito dos cuidados com o
ambiente e além disso, com sua contribuicdo, poderemos ouvir 0 que o jovem pensa e gerar mais conhecimento sobre a
juventude. Vocé seréa beneficiado com o acesso a jogos educativos e aprendera mais sobre educagéo ambiental.

Nos garantimos total sigilo sobre sua participacéo do projeto e temos o dever de Ihe resguardar de qualquer

constrangimento quanto a exposi¢do da imagem ou informacéo pessoal. Os resultados da pesquisa serdo publicados, mas sem
identificar as pessoas que participaram.

Se vocé tiver alguma divida, vocé pode me perguntar durante as atividades na escola. Além disso, meus
contatos sdo: Programa de Pds-Graduagéo em Ciéncias do Ambiente e Sustentabilidade na Amazbnia, no Centro de Ciéncias
do Ambiente — CCA/UFAM, Av. Gen. Rodrigo Octavio Jordao Ramos, 6200 - Campus Universitario Bloco T Setor Sul — Coroado.
CEP 69077-000 - Manaus/AM - Telefone - (92) 3305-1181 Ramal 4068 ou 4069, email secpgcasa@gmail.com ou vocé pode me
encontrar através do Comité de Etica em Pesquisa — CEP/UFAM, na Rua Teresina, 495, Adrian6polis, Manaus-AM, telefone (92)
3305-1181 ramal 2004, email cep.ufam@gmail.com.

CONSENTIMENTO POS INFORMADO

Eu aceito participar da pesquisa A relagao entre consumo e sustentabilidade no
comportamento de jovens manauaras

Entendi os riscos e beneficios do estudo.

Entendi que posso aceitar participar, mas que, a qualquer momento, posso sair do estudo sem prejuizos para
mim ou para meu responsavel.

A pesquisadora deixou claro o projeto e meus pais autorizaram minha participagao através do TCLE. o qual
eles tém uma copia.

Recebi uma cépia deste termo de assentimento e li e concordo em participar da pesquisa.

Assinatura do participante
Data: / /

Impressao dactilocopica

Assinatura do Pesquisador Responsavel

Professor orientador da pesquisa
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APENDICE 3 -

UFAM
UNIVERSIDADE FEDERAL DO AMAZONAS
PRO-REITORIA DE PESQUISA E POS-GRADUAGCAO
Programa de P6s-Graduagao em Ciéncias do Ambiente e
Sustentabilidade na Amazénia — PPG/CASA
Mestrado Académico

TERMO DECONSNTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
(Jovens menores de idade- participantes da pesquisa)

Convidamos vocé para participar da Pesquisa A relagdo entre consumo e sustentabilidade no comportamento de
jovens manauaras, sob a responsabilidade da pesquisadora Luciene Souza da Costa, aluna de mestrado e da sua orientadora,
profa. Dra Maria Olivia de Albuquerque Ribeiro Siméo, ambas vinculadas ao Programa de Pés Graduagdo em Ciéncias do
Ambiente e Sustentabilidade na Amaz6nia, no Centro de Ciéncias do Ambiente — CCA/UFAM, Av. Gen. Rodrigo Octavio Jorddo
Ramos, 6200 - Campus Universitario Bloco T Setor Sul — Coroado. CEP 69077-000 - Manaus/AM - Telefone - (92) 3305-1181
Ramal 4068 ou 4069, email secpgcasa@gmail.com

A pesquisa tem por objetivo analisar a sustentabilidade presente na aquisi¢cdo de bens de consumo por jovens em uma
escola publica da capital do Amazonas. Ou seja, queremos compreender como 0s jovens consomem e se eles pensam no meio
ambiente na hora de consumir.

A sua participacéo € voluntaria e se dara por meio de questionario, grupos focais (grupos de conversa) e na realizagao
de um jogo educativo. Nesta pesquisa, vocé vai responder as perguntas que |lhe serdo feitas, em data, horario e local a serem
anteriormente combinados. Pode-se ainda fazer registros fotogréaficos (apenas do grupo e resguardando os rostos das pessoas)
e gravagOes das atividades. Os resultados da pesquisa serdo armazenados em arquivos digitais codificados, néo identificados e
ao qual somente a pesquisadora tera acesso.

Considera-se que toda pesquisa envolvendo seres humanos envolve risco e os riscos decorrentes da participagao dos
sujeitos nesta pesquisa séo 0s de causar cansago ou aborrecimento ao responder o questionario, constrangimento ou alteracées
de comportamento durante as conversas ou aplicagdo do jogo. Para evitar tais riscos, ao inicio das atividades sera esclarecido
0 seu contetido e se houver qualquer manifestacdo de incomodo, a atividade sera interrompida. Caso os aborrecimentos
persistam, a pesquisadora acompanhara vocé e/ ou seu acompanhante a clinica-escola do Departamento de Psicologia da UFAM
em busca de atendimento especializado. Vocé tem liberdade de se recusar a participar e ainda de se recusar a continuar
participando em qualquer fase da pesquisa, sem qualquer prejuizo para vocé. O trabalho é regido pela norma RE 466/2012 que
Ihe garante total sigilo e Ihe resguarda de qualquer constrangimento quanto a exposi¢do da imagem ou informacao pessoal. Se
voceé resolver participar, estara contribuindo na compreensao do consumo entre os jovens. O estudo incentiva o conhecimento a
respeito dos cuidados com o ambiente entre os jovens e beneficia a todos, ja que todos tém direito a um ambiente saudavel.
Além disso, com sua contribuicdo, poderemos ouvir 0 que 0 jovem pensa e gerar mais conhecimento. Vocé sera beneficiado com
0 acesso a jogos educativos e aprenderd mais sobre educagao ambiental.

Damos a vocé a garantia de esclarecimentos, antes e durante o curso da pesquisa, sobre os métodos de trabalho. Caso
vocé tenha algum gasto por causa da pesquisa, vocé sera ressarcido em forma de dinheiro, advindo de recursos proprios da
pesquisadora responsavel, que pode ser localizada nos através dos telefones e enderecos que estdo no documento. Caso vocé
tenha algum prejuizo material ou imaterial em decorréncia da pesquisa podera solicitar indenizacéo, de acordo com a legislagéo
do Conselho Nacional de Saude n° 466 de 2012. Estéo ainda assegurados o direito a indeniza¢8es e cobertura material para
reparacéo a quaisquer dano causado pela pesquisa ao participante.

Vocé ndo terd nenhuma despesa e também nédo recebera nenhuma remuneracédo. Os resultados da pesquisa serdo
analisados e publicados, mas sua identidade ndo sera divulgada, sendo guardada em sigilo.

Para qualquer outra informagéo, vocé podera entrar em contato com a pesquisadora no endereco institucional do 1°
paragrafo ou podera entrar em contato com o Comité de Etica em Pesquisa — CEP/UFAM, na Rua Teresina, 495, Adriandpolis,
Manaus-AM, telefone (92) 3305-1181 ramal 2004, email cep.ufam@gmail.com.

Consentimento Pés—Informacgéo
Eu, , fui informado (a) sobre o que a pesquisadora quer
fazer e porque precisa da minha colaborag&o no projeto A relagdo entre consumo e sustentabilidade no comportamento de
jovens manauaras, e entendi a explicagdo. Por isso, eu aceito colaborar com o projeto A relagdo entre consumo e
sustentabilidade no comportamento de jovens manauaras, sabendo que nio vou ganhar nada por isso e que posso sair
quando quiser. Este documento é emitido em duas vias que serdo ambas assinadas por mim, pela pesquisadora e por sua
orientadora, ficando uma via comigo e outra com a pesquisadora.

Assinatura do participante
Data: / /

Impresséo dactilocopica

Assinatura do Pesquisador Responsavel

Professor orientador da pesquisa
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APENDICE 4 -

UNIVERSIDADE FEDERAL DO AMAZONAS
PRO-REITORIA DE PESQUISA E POS-GRADUACAO
Programa de P6s-Graduagao em Ciéncias do Ambiente e
Sustentabilidade na Amazénia — PPG/CASA
Mestrado Académico
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
(Responsaveis pelos jovens participantes da pesquisa)

O seu filho (ou menor sob sua guarda) esta
sendo convidado a participar da Pesquisa Relagdo entre consumo e sustentabilidade no comportamento de jovens
manauaras sob a responsabilidade da professora pesquisadora Luciene Souza da Costa, aluna de mestrado e da sua
orientadora, profa. Dra Maria Olivia de Albuquerque Ribeiro Simé&o, ambas vinculadas ao Programa de Pds Graduacdo em
Ciéncias do Ambiente e Sustentabilidade na Amaz6nia, no Centro de Ciéncias do Ambiente — CCA/UFAM, Av. Gen. Rodrigo
Octéavio Jordao Ramos, 6200 - Campus Universitario Bloco T Setor Sul — Coroado. CEP 69077-000 Manaus/AM - Telefone - (92)
3305-1181 Ramal 4068 ou 4069, email secpgcasa@gmail.com

A pesquisa tem por objetivo analisar a sustentabilidade presente na aquisi¢do de bens de consumo por jovens em uma
escola publica da capital do Amazonas. Ou seja, queremos compreender COmo 0S jovens consomem e se eles pensam no meio
ambiente na hora de consumir.

A participacao dele (a) é voluntaria e se dara por meio de questionario, grupos focais (grupos de conversa) e na realiza¢éo
de um jogo educativo. Nesta pesquisa, 0 estudante vai responder as perguntas que lhe serdo feitas, em data, horario e local a
serem previamente combinados com ele e com sua autorizagdo. Pode-se ainda fazer registros fotogréaficos (apenas do grupo e
resguardando os rostos das pessoas) e gravacdes (ndo identificadas) das atividades. Os resultados da pesquisa serdo
armazenados em arquivos digitais codificados, nédo identificados e ao qual somente a pesquisadora tera acesso.

Considera-se que toda pesquisa envolvendo seres humanos envolve risco e os riscos decorrentes da participacdo dos
sujeitos nesta pesquisa sé@o os de causar cansago ou aborrecimento ao responder o questionario, constrangimento e alterages
de comportamento durante as conversas ou aplicagdo do jogo. Para evitar tais riscos, ao inicio das atividades sera esclarecido
0 seu contetido e se houver qualquer manifestacdo de incomodo, a atividade sera interrompida. Caso os aborrecimentos
persistam, a pesquisadora acompanhara vocé e ou seu acompanhante a clinica-escola do Departamento de Psicologia da UFAM
em busca de atendimento especializado. O senhor (a) e o (a) menor sob sua responsabilidade, tém liberdade de se recusar a
participar e ainda de se recusar a continuar participando em qualquer fase da pesquisa, sem qualquer prejuizo para vocés. O
trabalho é regido pela norma RE 466/2012 que |Ihe garante total sigilo e resguarda vocés de qualquer constrangimento quanto a
exposicdo da imagem ou informagéo pessoal.

Se o senhor (a) autorizar a participagdo do estudante, estara contribuindo na compreenséo do consumo entre os jovens.
O estudo incentiva o conhecimento a respeito dos cuidados com o ambiente entre os jovens e beneficia a todos, ja que todos
tém direito a um ambiente saudavel. Além disso, com sua contribuicdo, poderemos ouvir 0 que 0 jovem pensa e gerar
conhecimento a respeito destes individuos e gerar maior representatividade sobre os mesmos nos debates nas universidades.
Os estudante serdo beneficiados pois terdo acesso a ferramentas educativas e aprenderdo mais sobre educacdo ambiental,
conhecimento indispensavel nos dias de hoje.

Damos ao (a) Sr (a) a garantia de esclarecimentos, antes e durante o curso da pesquisa, sobre os métodos de trabalho.
Caso alguma despesa extraordinaria associada a pesquisa venha a ocorrer, o senhor (a) sera ressarcido em forma de dinheiro,
advindo de recursos proprios da pesquisadora responsavel. Caso o senhor (a) tenha algum prejuizo material ou imaterial em
decorréncia da pesquisa podera solicitar indenizagdo, de acordo com a legislagdo do Conselho Nacional de Saude no 466 de
2012. Estdo ainda assegurados o direito a indenizagdes e cobertura material para reparacdo a quaisquer dano causado pela
pesquisa ao participante.

O (a) Sr.(a) ou o estudante sob sua responsabilidade, nao terdo nenhuma despesa e também néo receberdo nenhuma
remuneragdo. Os resultados da pesquisa serdo analisados e publicados, mas sua identidade e nem a do estudante seréo
divulgadas, sendo guardadas em sigilo.

Para qualquer outra informacado, o (a) Sr (a) podera entrar em contato com a pesquisadora no endere¢o acima
mencionado ou poderéa entrar em contato com o Comité de Etica em Pesquisa — CEP/UFAM, na Rua Teresina, 495, Adriandpolis,
Manaus-AM, telefone (92) 3305-1181 ramal 2004, email cep.ufam@gmail.com.

Consentimento Pés—Informagao
Eu, , fui informado sobre o que a pesquisadora quer
fazer e porque precisa da minha colaborag&o no projeto A relacdo entre consumo e sustentabilidade no comportamento de
jovens manauaras, e entendi a explicagdo. Por isso, eu autorizo a participacdo do estudante menor de idade
pelo (a) qual sou responsavel, sabendo que
nao vou ganhar nada por isso e que ele (a) pode sair quando quiser. Este documento é emitido em duas vias que serdo ambas
assinadas por mim, pela pesquisadora e por sua orientadora, ficando uma via comigo e outra com a pesquisadora.

Assinatura do responsavel pelo menor de idade

Assinatura do participante da pesquisa

Data: / / Impressao dactilocopica

Assinatura do Pesquisador Responsavel

Professor orientador da pesquisa
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APENDICE 5 -

FORMULARIO CRIADO PARA O CALCULO DA PEGADA ECOLOGICA

NO

QUESTAO

RESPOSTA

PONTUACAO

1

2

10

11

12

13

14

15

TOTAL
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ANEXOS
ANEXO 1

— TERMO DE ANUENCIA DA SECRETARIA ESTADUAL DE EDUCACAO

GOVERNO DO AMAZONAS

TERMO DE ANUENCIA
(Secretaria Estadual de Educagio do estado do Amazonas- SEDUC-AM)

Cientes da importancia da pesquisa cientifica para o desenvolvimento de uma sociedade mais
igualitiria, declaramos para os devidos fins que a Secretaria de Estado de Educagfo e
Qualidade do Ensino do Amazonas — SEDUC esta de concerto com a execugdo do Projeto
initulado A RELACAO ENTRE CONSUMO E SUSTENTABILIDADE NO
COMPORTAMENTO DE JOVENS MANAUARAS, sob orientagdo da Profa Dra. Maria Olivia
de Albuquerque Ribeiro Sim&o; na responsabilidade da Profa. Luciene Souza da Costa,
aluna do mestrado académico do Programa de Pés-Graduag@o em Ciéncias do Ambiente
e Sustentabilidade na Amaz6nia- PPGCASA. do Centro de Ciéncias do Ambiente- CCA, da
Universidade Federal do Amazonas- UFAM, o qual tera o apoio desta instituicso.

SooTd
Sorrelnis.oh Est Filuman
Gunhgote 38 Ervns. AR ®
Assinatura e carimbo do responsavel
SEDUC-AM
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ANEXO 2 — PARECER DO COMITE DE ETICA

UNINERSIDADE FEDERAL DO ,g PlotaPormo
AMAZOMAS - UFAM

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

DADDS DO PROJETD DE PESQUISA,

Titule da Peequiza: RELACAD ENTRE COMSUMD E SUSTENTABILIDADE MO COMPORTAMENTD DE
JOVENS MAMALUARAS

Pesquizader: LUCIENE S0UZA DA COSTA

Arsa Tematica:

Varsdo: 3

CAAE: EA7ED15.5.0000.5020

Instttubcao Proponsnte: Cemm de Cnelas o Amblents

Patrocinador Princdpal: Finansiameo Propra

DaD0s O PARECER

Homere do Parecar: 1.522.5757

A pragentagdo de Projeto;

Resumo: O estudo 80 CONEUMO & ma necessidade urgenie da socledate afual. Para enfendsr esle
fendmeno opblol-68 &M irabalhar com javens estdantes 0o Enslng Madip e uma 5503 da capital do
Amazonas, Manaus. O objetive da pesgulsa estd em comgreender 52 os [ovens conslderam a
Sustentabiidate BM suas escoinas O CONSUMD ZTawes 03 aplcacio g& uTa metodoiogla apolada em s
de guastonano presendal, grupes focals e da reallzagio de um |ogo pedagoglen abraves dos quas se
pratenda discutir & compreendsr os habilos de consumo dos jovens @ suas Implicaghes.

Ob|etiva da Peegulsa:

Chjefvo Primado: Anallsar 3 nogSo de susteniablidade @ su@ rel3g50 com a 3qUisCA0 de DEns d8 ConsUmD
enira |ovEns de UMma escoia plbilea estamal em Manaus, Amazonas.

Chi=tiva Secundano: - Identificar a noglo de susteniabilidade entr= jovens de WMA esciia plolka esEdual
de Manaus;- Avallar o padrao de aquisic3a de bens da consumo Oesies [owens- Analsar a mmuencla de
critéring de sustentanildada na 1omada de decls3a na aguisico desses bens.

ivallagio doa Riscoa 6 Beneficlos:
Riscos: Toda pesquisa £om E&Mes hUManas envolve isco em Hpos e gradagdes vanados. Cuanto

Endanens:  Fis Tedesdta, 45050

Bairre: Ao andoois CEP: &0 7870
LiF: Ak Bundpka: MANALES
Telefore  QoTesneg 15 Fax: [@FH306.51%0 E-mall: cosffifam ndi b
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ANEXO 3 — FORMULARIO PEGADA ECOLOGICA

Questionario Calcule sua Pegada Ecolégica
(para cada tipo de atividade)

1) Ao fazer compras no supermercado:

A) Compro tudo que tenho vontade, sem prestar
atencdo no prego, na marca ou na embalagem;

B) Uso apenas o pre¢o como critério de escolha;
C) Presto atencdo se os produtos de uma
determinada marca séo ligados a alguma empresa

que nado respeita 0 meio ambiente ou questdes
sociais;

D) Procuro considerar preco e qualidade, além de
escolher produtos que venham em embalagens

reciclaveis e que respeitem critérios ambientais e
sociais.

2) Entre os alimentos que normalmente vocé
consome, que quantidade é pré-preparada,
embalada ou importada?

A) Quase todos;

B) Metade;

C) Um quarto;

D) Muito poucos. A maior parte dos alimentos que
consumo nao é pré-preparada nem embalada, tem
origem organica e € produzida na regido onde vivo.

3) O que acontece com o lixo produzido na sua
casa?

A) Ndo me preocupo muito com o lixo;

B) Tudo é colocado em sacos recolhidos pelo lixeiro,
mas nao faco a menor idéia para onde vai;

C) O que é reciclavel é separado;

D) O lixo seco é direcionado a reciclagem e o lixo
organico, encaminhado para a compostagem
(transformacao em adubo).

4) Que eletrodomésticos vocé utiliza (escolha a
opcao que mais se pareca com a situacao de sua
casa)?

A) Geladeira, freezer, maquina de lavar
roupa/tanquinho e forno de microondas;

B) Geladeira e maquina de lavar roupa/tanquinho;
C) Geladeira e forno microondas;

D) Geladeira.

5) Vocé considera, na sua escolha de compras de
eletrodomésticos e lampadas, informagdes
referentes a eficiéncia energética do produto (se
0 produto consome menos energia).

A) Nao. Compro sempre as lampadas e os
eletrodomésticos que estiverem mais baratos;

B) Utilizo lampadas frias, mas ndo levo em
consideracdo a  eficiéncia  energética de
eletrodomésticos;

C) Compro eletrodomésticos que consomem menos
energia e utilizo lampadas incandescentes
(amarelas);

D) Sim. S¢é utilizo lampadas frias e compro os
eletrodomésticos que consomem menos energia.

6) Vocé deixa luz, aparelhos de som,
computadores ou televisdo ligados quando nao
estdo sendo utilizados?

A) Sim. Deixo luzes acesas, computador e tv ligados,
mesmo quando ndo estou no ambiente ou utilizando-
0s;

B) Deixo a luz dos cémodos ligada quando sei que
em alguns minutos vou voltar ao local;

C) Deixo o computador ligado, mas desligo o monitor
guando ndo estou utilizando;

D) Nao. Sempre desligo os aparelhos e lampadas
guando ndo estou utilizando, ou deixo o computador
em estado de hibernacgéo (stand by).

7) Quantas vezes por semana, em média, vocé
liga o ar condicionado em casa ou no trabalho?

A) Praticamente todos os dias;

B) Entre trés e quatro vezes;

C) Entre uma e duas vezes por semana;
D) N&o tenho ar condicionado.

8) Quanto tempo vocé leva, em média, tomando
banho diariamente?

A) Mais de 20 minutos;
B) Entre 10 e 20 minutos;
C) Entre 10 e 5 minutos;
D) Menos de 5 minutos.

9) Quando vocé escova os dentes:
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A) A torneira permanece aberta o tempo todo;

D) A torneira é aberta apenas para molhar a escova
e na hora de enxaguar a boca.

10) Quantos habitantes moram em sua cidade?
A) Acima de 500 mil pessoas;

B) De 100 mil a 500 mil pessoas;

C) De 20 mil a 100 mil pessoas;

D) Menos de 20 mil pessoas.

11) Quantas pessoas vivem na sua casa ou
apartamento?

A) 1 pessoa,;

B) 2 pessoas;

C) 3 pessoas;

D) 4 pessoas ou mais.

12) Qual é a area da sua casa/apartamento?
A) 170 metros quadrados ou mais;

B) De 100 a 170 metros quadrados (3 quartos);
C) De 50 a 100 metros quadrados (2 quartos);
D) 50 metros quadrados ou menos (1 quarto).

13) Com que frequéncia vocé consome produtos
de origem animal

(carne, peixe, ovos, laticinios)?
A) Como carne todos os dias;
B) Como carne uma ou duas vezes por semana;

C) Como carne raramente, mas ovos/laticinios quase
todos os dias;

D) Nunca (vegetariano).

14) Qual o tipo de transporte que vocé mais
utiliza?

A) Carro € meu Unico meio de transporte e, na
maioria das vezes, ando sozinho;

B) Tenho carro, mas procuro fazer a pé os percursos
mais curtos e privilegio o uso de transporte coletivo
sempre que possivel,

C) Nao tenho carro e uso transporte coletivo;

D) Nao tenho carro, uso transporte coletivo quando
necessario, mas ando muito a pé ou de bicicleta.

15) Por ano, quantas horas vocé gasta andando
de avido?

A) Acima de 50 horas;
B) 25 horas;
C) 10 horas;

D) Nunca ando de aviéo.

Calcule sua Pegada

Chegou o momento de conhecer o impacto dos
nossos habitos diarios na Natureza. Revisite o
guestionario e transfira suas respostas para a tabela
abaixo. Por fim, some os valores de cada opc¢éo
marcada e conheg¢a o tamanho estimado de sua
Pegada Ecoldgica.

Sua pegada: se sua pontuacéo foi...

. até 23 Parabéns! seu estilo vida
leva em conta a saude do planeta! Vocé sabe
equilibrar 0 uso dos recursos com sabedoria: se
todos no planeta tivessem um estilo de vida como o
seu, conseguiriamos manter a vida na Terra sem
esgotamento de recursos. Que tal mobilizar mais
pessoas e partilhar sua experiéncia? Vocé pode
ajudar outras pessoas a encontrar um padrdo mais
justo e sustentavel também!

" de 24 a 44 Sua pegada estd um
pouco acima da capacidade do planeta. Vale a pena
reavaliar algumas opc¢des do seu cotidiano: se
todos no planeta tivessem um estilo de vida como o
seu, precisariamos de 2 (duas) Terras. Algumas
mudancas e ajustes podem leva-lo a um estilo de
vida mais sustentavel, que traga menos impactos a
Natureza. Se vocé se juntar a outras pessoas pode
ser mais facil!

. de 45 a 66 Se todos no planeta
tivessem um estilo de vida como o seu, seriam
necessarias 3 (trés) Terras. Neste ritmo o planeta
ndo vai aguentar! Que tal fazer uma reavaliagéo
dos seus habitos cotidianos hoje mesmo? Dé uma
olhada nas sugestdes de como diminuir sua pegada
e mobilizar mais pessoas!



. de 67 & 88 Alerta total! Se todos no
planeta tivessem um estilo de vida como o seu,
seriam necessérias 4 (quatro) Terras. Sua pegada
esta entre os padrdes mais insustentaveis do mundo!
E urgente reavaliar seu jeito de viver. Seu padrdo de
consumo e habitos de vida estéo causando danos a
vida na Terra e ameacando o futuro. Mas néo
desanime, nunca € tarde para comegar a mudar.






