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RESUMO

Com o advento da internet e das tecnologias comunicacionais, as redes sociais on-line ganharam
visibilidade e importancia, sendo amplamente utilizadas em todo o mundo, favorecendo a troca de
informacdes, a comunicacdo e a propagacdo de ideias. As mudancas tecnoldgicas implicaram em
mudancgas na vida social das pessoas e, em especial, nas relagdes que se estabelecem no d&mbito das
familias, com impacto sobre a rotina, a dindmica de funcionamento e as formas de comunicacéo.
Nesse contexto, surge a pratica do oversharenting, termo em inglés que significa o compartilhamento
excessivo da vida parental por meio da criagdo de uma identidade digital para o(a) filho(a), expondo
sua rotina, imagem, habitos e caracteristicas nas redes sociais. Assim, por meio deste estudo,
investigamos as possiveis consequéncias da exposi¢do infantil na rede social Instagram sobre o
desenvolvimento infantil, com base na Teoria Bioecoldgica do Desenvolvimento Humano de
Bronfenbrenner, e discutimos o uso de perfis infantis ou de maternidade/paternidade no Instagram.
Para tanto, utilizamos a Etnografia Virtual ou Netnografia. A coleta de dados se deu através de
pesquisa manual de hashtags, por meio de um formulario on-line respondido por 30 (trinta) maes/pais
usuarias(os) da rede social Instagram, além da realizacdo de observacdes e registros em diario de
campo. Os resultados foram organizados em categorias de anélise: oversharenting e a vida familiar,
midia e consumo infantil, adultizacdo infantil, oversharenting e consideracdes legais sobre a
sua pratica. Os resultados apontaram que os perfis de maternidade no Instagram sdo, muitas vezes,
uma forma da familia inserir a crianga no mundo digital e ainda de definir suas primeiras experiéncias
na rede. Visualizamos a estreita relagdo entre visibilidade infantil no Instagram e as préticas
relacionadas ao consumo e ao processo de adultizacdo infantil, questdes que podem ser consideradas
prejudiciais ao desenvolvimento, considerando-se a tenra idade da crianga e sua incapacidade em
opinar ou definir o uso de sua imagem e de suas informagfes pessoais nas redes sociais. Por fim,
observamos que a exposicdo exagerada de informacGes de criangas e adolescentes nas redes sociais
pode representar ameaca a intimidade, a vida privada e ao direito & imagem, questdes que representam,
em muitos dos casos, a violacdo de direitos legais e constitucionais, estabelecidos com o fim de
preservar e proteger as criancas e os adolescentes enquanto pessoas em desenvolvimento.

Palavras-Chave: Oversharenting. Instagram. Cibercultura. Desenvolvimento Infantil. Adultizacdo.



ABSTRACT

With the advent of the internet and communication technologies, as online social networks gain
visibility and importance, being applied around the world, favoring an exchange of information,
communication and a propagation of ideas. Technological changes have led to changes in the social
life of people, and especially in relationships established within families, with an impact on the
routine, the dynamics of functioning and forms of communication. In this context, the practice of
oversharenting, a term in English that means sharing of the parental life through the creation of a
digital identity for the child, exposing their routine, image, habits and characteristics in social
networks. Therefore, through this study, we investigate how the possible causes of childhood in
Instagram's social network on child development, based on Bronfenbrenner’s Bioecological Theory of
Human Development, we discussed the use of infant or maternity/paternity profiles on Instagram. For
this, we used Virtual Ethnography or Netnography. The data collection was done through manual
search of hashtags, through an online form answered by 30 (thirty) mothers/fathers using the social
network Instagram, in addition to making observations and records in field diaries. The results showed
that the maternity profiles in Instagram are often a way for the family to insert the child into the digital
world and also to define their first experiences in the network. We have seen the close relationship
between child visibility in Instagram and practices related to consumption and child adultization,
issues that may be considered detrimental to development, considering the child's young age and their
inability to think or define the use of their own image and personal information on social networks.
Finally, we observe that the exaggerated children and adolescents’ exposure of information in social
networks can pose a threat to intimacy, privacy and the right to image, which in many cases represent
violations of established legal and constitutional rights with the aim of preserving and protecting
children and adolescents as persons in development.

Key words: Sharenting. Instagram. Cyberculture. Child Development. Adultization.
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1 INTRODUCAO

O desenvolvimento tecnolégico e o advento da internet sdo importantes
influenciadores das relacbes humanas na atualidade. A utilizacdo das midias e das redes
sociais, por exemplo, é pratica usual de grande parte da populacio mundial e vem
influenciando a forma de ser e estar no mundo.

As mudancas sociais sdo tdo drasticas quanto as transformacfes tecnoldgicas e
econémicas e, com o enfraquecimento do patriarcalismo, houve uma redefini¢cdo fundamental
de “relagdes entre mulheres, homens, criangas e, consequentemente, da familia, sexualidade e
personalidade” (CASTELLS, 1999, p.40).

Ao considerarmos que as transformacfes sociais, econdmicas, culturais e politicas
geraram profundo impacto na vida familiar, ressaltamos a importancia de compreender a
familia a partir de um conceito abrangente, baseando-se na afetividade e na proximidade entre
0S membros e na compreensdo da variedade atual de constituicdes familiares, dentre elas as
familias monoparentais, multigeracionais, homoafetivas, entre outras (DESSEN; BRAZ,
2005).

Ademais, aspectos como a hierarquia parental, as formas de comunicacdo, as relagdes
de dependéncia e a participagdo de cada membro na vida familiar estio em constante
transformacéo, com a participacdo cada vez maior das mulheres no mercado de trabalho e a
maior idade para ter filhos, além dos novos estilos de vida e padrbes de consumo, marcados
pelo acesso rapido as informacdes e tecnologias. Dessa forma, as relagdes familiares estéo,
atualmente, sob forte influéncia das midias e tecnologias.

As familias foram surpreendidas por uma nova forma de perceber a realidade que
transformou o seu dia-a-dia, inserindo-o na cultura da virtualidade, a saber: a nova vida
tecnoldgica em que se vive. A internet tornou-se o principal meio propiciador de comunicagéo
entre as pessoas, estando desde sempre presente nos discursos de parentalidade (CARDOSO,
2007).

Como um dos principais meios de comunicacdo na internet, as redes sociais virtuais
favorecem a reunido de pessoas e comunidades que possuem caracteristicas e interesses em
comum, com o objetivo de troca de ideias, experiéncias e vivéncias. Ao abordarmos a
presenca cada vez mais marcante de familias e consequentemente suas criancas nas redes
sociais virtuais, chama-nos a atencéo a grande quantidade de perfis infantis gerenciados pelas
familias das criancas, em especial pela mae, com o objetivo de compartilhamento da rotina

familiar, apesar da proibicdo da participacdo de menores na maioria dos sites e aplicativos de
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redes sociais, como Instagram®, Facebook?®. Tal prética de compartilhamento da vida parental
ganhou, atualmente, designagdo em inglés: “sharenting”, termo oriundo da combinagdo de
“sharing” (compartilhar) e “parenting” (parentalidade).

A pratica do “sharenting” acontece na medida em que os paiS contam suas
experiéncias de vida nas redes sociais e divulgam informacdes de carater pessoal dos filhos,
como fotografias, localizacdo, colégio onde estudam, rede de amigos, questfes de saude e
educacdo, entre outros aspectos. Essa pratica constroi um rastro digital que acompanhara a
crianca durante a sua vida (EBERLIN, 2017).

No mais, temos ainda o termo "Oversharing" proveniente da lingua inglesa que
designa o compartilhamento excessivo de dados pessoais e intimos do dia-a-dia nas redes
sociais. E a partir desses dois conceitos que surge o termo que nomeia o fendmeno que
pretendemos investigar: 0 “oversharenting” caracterizado pela publicacdo incessante e
exagerada de informac@es intimas das criangas, por parte dos pais, por meio de fotos, textos e
videos (TURRA, 2016).

Nesse contexto de participacdo infantil nas redes sociais, podemos citar informacdes
trazidas pelo Guia de Seguranca Virtual On-line da AVG?® (SANCHES; CARDELINO;
RAMOS, 2014), o qual traz que 81% das criancas com menos de dois anos de idade ja possui
algum tipo de perfil na internet e cerca de 23% iniciam a vida digital antes mesmo de nascer,
quando os pais postam exames de pré-natal na rede. Ademais, a média de idade para as
criancas adquirirem presenca on-line, por meio de seus pais, € de seis meses e mais de 70%
das mées dizem que postam/postaram imagens de seu filho para compartilhar com seus
amigos e familiares. Os dados citados foram obtidos em pesquisa realizada em sete paises da
Europa e da América, com 2200 mdes, no ano de 2010, pela empresa de seguranca virtual
AVG. O Guia destaca ainda:

A precocidade na construgdo da chamada “identidade digital” deve ser uma
preocupacdo dos pais. Cada vez mais, os bebés tém sua presenca on-line
estabelecida bem antes do nascimento. As vezes, trata-se apenas de um andncio dos
pais ansiosos, animados com a chegada da futura crianga. Alguns descrevem tudo

em seus blogs pessoais, principalmente as maes, que relatam o dia-a-dia da gravidez,
registram cada chute que sentem na barriga, o crescimento do feto e muitos outros

' O Instagram é um aplicativo de rede social que surgiu para o piblico no dia 6 de outbro de 2010, desenvolvido
pelos engenheiros de programagdo Kevin Systrom e o brasileiro Mike Krieger (PI1ZA, 2012, p.7). Atualmente é
possivel compartilhar a localizacéo, fotos, videos, textos e outras informacdes.

2 0 Facebook é uma rede social bastante usada em todo o mundo e foi fundado em 2004 por Mark Zuckerberg.
Ocupa a primeira posicdo em ndmero de usuarios no mundo, de acordo com dados disponiveis em:
https://www.techtudo.com.br/noticias/2017/07/facebook-domina-ranking-de-redes-sociais-mais-usadas-no-
mundo.ghtml

¥ AVG é uma empresa de seguranga on-line que oferece produtos e servigos relacionados & privacidade e
seguranca de dados de pessoas e empresas. Fonte: https://www.avg.com/pt-br/profile.
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detalhes, antes s6 acessiveis aos intimos ou ao médico (SANCHES; CARDELINO;
RAMOS, 2014, p.7)

Designados em grande parte como perfis para divulgacdo do cotidiano da crianca e
troca de informacgdes sobre os oficios da maternidade/paternidade, nos perfis infantis sdo
publicadas e compartilhadas as imagens acerca da rotina da crianca, incluindo suas atividades
mais simples, como ir a escola e brincar, até informacGes mais intimas, como 0s objetos que a
ela pertencem, as roupas por ela utilizadas, os lugares por ela frequentados, o que ela come ou
faz, entre outras situacdes, as quais sdo expostas todas ali, a vista de milhares de pessoas, ja
que nas redes sociais 0 acesso as informacdes é simples e rapido.

Conhecidas na rede por iniciativa dos seus pais, as criangas ndo possuem nocao do
impacto da sua visibilidade publica, tampouco participacdo na decisdo do que se pode ou ndo
compartilhar na rede de internet acerca delas mesmas. Steinberg (2017) disserta acerca do
conflito existente entre o direito a liberdade de expressdo dos pais e o direito de privacidade
dos filhos, pontuando que os pais constroem uma identidade digital para a crianca, sendo
narradores de suas vidas sem 0 seu consentimento, o que pode causar desconforto, seja no
presente ou no futuro.

Para além do compartilhamento de informacdes acerca da rotina da crianca, €
importante destacar ainda uma préatica cada vez mais frequente: o uso comercial dos perfis
infantis, com a exploracdo da imagem e do corpo infantil, revelando o poder das midias e do
consumo relacionados ao “ser crianga”. Na medida em que os perfis infantis (sejam eles de
anoénimos ou de famosos) ganham visibilidade, comegcam a surgir as parcerias comerciais e
publicitarias com lojas, marcas e produtos para publicaces e marketing digital, onde a
imagem da crianca ou de sua familia torna-se central, sendo de extrema importancia discutir a
questdo do consumo e da adultizacdo infantil*, impulsionados pela veiculacio e exposicdo da

S nas redes sociais.

imagem dos pequenos “influenciadores digitais

Assim, na presente pesquisa, pretendemos investigar e analisar conteddos de paginas
de perfis infantis ou de maternidade/paternidade no Instagram, gerenciadas pelas “maes/pais
blogueiras(os)”, estudando a questdo da exposigdo infantil nesta rede social, bem como os

possiveis impactos ao desenvolvimento infantil.

* A adultizacdo é um processo onde estimulos constantes incentivam as criancas a se apropriarem de
comportamentos, atitudes, habitos, formas de lazer, cuidados, responsabilidades e ag@es tipicas de uma vida de
adulto. (WEBER; FRANCISCO-MAFFEZZOLLI, 2016)

® De acordo com Ishida (2016) os influenciadores digitais sao figuras ptblicas de grande visibilidade nas redes
sociais, patrocinadas ou contratadas por empresas para endossarem campanhas de publicidade ou comunicagdo
de marcas, aumentando o volume de recomendacg6es do produto nas redes sociais.
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Pontuamos que o Instagram € uma rede social gratuita e popularmente conhecida em
todo o mundo, englobando uma gama de possibilidades de expressdo pessoal ao permitir o
compartilhamento de fotos, videos e textos, inclusive em tempo real, nas chamadas
transmissdes ao vivo, aléem de possibilitar a interagdo com o leitor ou “seguidor” por meio de
comentarios e respostas aos comentarios, constituindo-se em um instrumento de propagagéo
de ideologias, culturas e identidades.

Diante desse contexto, investigaremos as possiveis consequéncias da exposicao
excessiva das criancas nas redes sociais sobre o desenvolvimento infantil, utilizando como
base a Teoria Bioecoldgica do Desenvolvimento Humano, de Urie Bronfrenbrenner. Para
tanto, abordaremos a questdo da adultizagdo infantil, do uso comercial dos perfis infantis e de
maternidade/paternidade e pontuaremos as questdes legais relacionadas a exposicao infantil
nas redes sociais, com base no Estatuto da Crianca e do Adolescente e outras legislacdes que

versam sobre os Direitos da Infancia a privacidade, a seguranca e a liberdade.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Familia e Infancia

A familia é um dos primeiros contextos de socializacéo dos individuos, constituindo-
se em um sistema complexo, com importante papel na compreensdo do processo de
desenvolvimento humano. Portanto, ndo ha como estudar o desenvolvimento infantil sem
relaciona-lo ao contexto da familia e as relagdes matuas que nela séo construidas.

Nesse sentido, Dessen e Braz (2005) tendo como base a visdo de familia como um
sistema complexo, propdem abordar as possiveis inter-relacbes existentes entre o
desenvolvimento, a familia e os processos que 0s unem. Para 0s autores, 0 desenvolvimento
consiste em um fendmeno complexo de transformacdo que ocorre ao longo do tempo, sendo
multideterminado tanto pelas caracteristicas pessoais da pessoa em desenvolvimento (como
sua personalidade e seus atributos fisicos) quanto pelo contexto social em que ela esta
inserida, incluindo-se aqui o ambiente fisico, os valores e crengas, 0s momentos historicos,
entre outros aspectos.

Assim, achamos pertinente, para o presente estudo, compreendermos a familia
enquanto um sistema complexo e incorporarmos a definicdo ecopsicoldgica de familia,
proposta por Petzold (1996 apud DESSEN; BRAZ, 2005) o qual propde que a familia seja
definida com base na opinido de seus membros, nos sentimentos nutridos por eles e ainda
observando-se os diferentes arranjos familiares da contemporaneidade. Dessa forma, critérios
como relacdo heterossexual, relacionamento conjugal e vitaliciedade ndo sdo mais condic¢oes
suficientes para definir a familia, tendo em vista suas novas configuracdes.

A concepcdo ecopsicoldgica incorpora, além dos vinculos baseados na intimidade e
nas relacdes intergeracionais entre conjuges, pais, filhos e demais membros, varidveis
externas que influenciam a formacdo da familia, incluindo-se aspectos dos cinco sistemas
ecoldgicos: macro, exo, meso, micro e cronossistema. Em suma, o macrossistema inclui
aspectos socioculturais mais amplos, como: se 0s casais sao legalmente casados, se 0 arranjo é
temporario ou vitalicio, se 0s ganhos sdo compartilhados ou ndo. O exossistema envolve redes
sociais especificas: se as relagdes tém base nos lagos sanguineos, se 0s membros
compartilham uma mesma cultura. O mesossistema envolve trés variaveis: a presenca de
filhos, se eles sdo naturais ou adotivos, se a figura parental € biolégica ou ndo. O

microssistema também envolve trés aspectos: se o estilo de vida é compartilhado, se a relacdo
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é hetero ou homossexual, se 0 padrdo de interacdo € igualitario ou de dominag&o-
subordinacdo (DESSEN; BRAZ, 2005).

Tendo em vista a dificuldade atual de definir a familia, especialmente em virtude dos
diversos impactos recebidos das mudancas sociais, culturais e historicas, ressaltamos que,
independente de qualquer abordagem, a familia continua sendo uma instituigdo com
importante papel e forte influéncia, assumindo, na maioria das vezes, 0 compromisso com 0
fornecimento de condicbes apropriadas para o desenvolvimento de suas criancas, através da
socializacdo e da transmissao de cultura, significados e conhecimentos.

Assim como discutimos o conceito de familia, discutiremos também a compreenséao da
infancia, a qual ndo pode ser descrita de forma fechada e universal, afinal, esti
constantemente sendo desconstruida e reconstruida, de diferentes formas e em multiplos
lugares. A infancia, portanto, esta constantemente sendo produzida, como afirma Buckingham
(2007, p.19), a infancia “¢ historica, cultural e socialmente variavel. As criangas sdo vistas — e
véem a si mesmas — de formas muito diversas em diferentes periodos histéricos, em diferentes
culturas e em diferentes grupos sociais”.

Assim, quando falamos em infancia na atualidade, compreendemos que ela ja ndo é a
mesma de décadas atrés. As nocdes tradicionais que relacionavam a crianga a inocéncia e a
dependéncia do adulto foram sendo modificadas pelo acesso das criangas a0 mundo das
informacdes. Diante disso, Postman (2012) discute o surgimento da ideia deste conceito,
mostrando como o desenvolvimento das tecnologias, dos meios de comunicacdo e da midia
afetam as nocdes de infancia e interferem diretamente no processo de socializacao da crianca.

Para Buckingham (2010), o advento da tecnologia digital produziu e foi acompanhado
de mudancas significativas nas experiéncias midiaticas das criancas, com a proliferacdo dos
produtos midiaticos, o uso frequente da midia para o estabelecimento de varias formas de
comunicacdo, além da comercializacdo da midia e dos apelos subversivos desta nova cultura.

Para ele, essas mudancas produziram questdes significativas, porém ambiguas:

Como muitos autores observaram, estas mudangas tiveram implicacGes
significativas, porém ambiguas em termos de nossas concepgdes de infancia. Alguns
argumentaram que a midia moderna esta efetivamente destruindo a infancia — ou
pelo menos obscurecendo os limites entre infancia, juventude e idade adulta — e que
os valores morais tradicionais precisam ser reafirmados. Outros defensores da nova
geracgdo digital assinalam a tecnologia como uma forca de liberacdo das criangas —
um meio para elas ultrapassarem a influéncia coercitiva dos mais velhos e criarem
formas novas e autbnomas de comunicacdo e comunidade (BUCKINGHAM, 2010,
p. 42).
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vemos que Buckingham estabelece um comparativo entre a viséo otimista da relagdo
das criancas com as midias e a visdo pessimista a esse respeito. Diante dessa comparagdo, o
autor conclui pela necessidade de chegarmos a um meio termo, principalmente ao
desenvolvermos estudos nesta area, apontando ndo apenas 0 aspecto negativo do contato das
criangas com o mundo da midia, mas destacando os riscos de restringir o contato delas com
esse contexto digital. Assim, pontuamos a importancia de enxergar a relacdo de familias e
criancas com o mundo digital de maneira mais ampla, evitando reducionismos e conclusdes
precipitadas e insuficientes a respeito desse tema.

Por fim, os desafios e as dificuldades que se estabelecem para familias e suas criangas
na atualidade s&o inumeros, afinal, vivenciamos uma época marcada pelo excesso e pela
rapidez de informagdes, juntamente com uma sensacdo de proximidade e simultaneidade,
proporcionada pelos meios tecnolégicos de comunicacdo e pelas redes sociais, que se
estabelecem como importante forma de relacionamento e interagdo entre as pessoas. Assim,
ha, por um lado, beneficios diversos resultantes destes novos recursos tecnolégicos de vida,
todavia, ha também uma percepcdo da superficialidade e da precariedade das trocas afetivas, 0

gue pode trazer prejuizos diversos a sociedade, em especial as familias e suas criangas.

2.2 A internet e as relagfes entre as pessoas

Foi na década de 90 que a internet saiu dos ambientes restritos como os laboratérios
das universidades e tornou-se gradativamente comercial no Brasil, havendo seu “boom”.
Vencendo fronteiras, a internet é globalizada e consiste na marca dos tempos atuais,
concretizando muitas das mudancas recentes no grande cenario global (MENEZES, 2013).

Ao abordar as implicacdes culturais do desenvolvimento das tecnologias digitais de
informacdo e comunicacdo, Levy (2009) traz o conceito de ciberespaco e de cibercultura. O
ciberespaco €, neste contexto, compreendido como um novo meio de comunicacdo em rede, a
partir da interconexdo de computadores, englobando ndo apenas a estrutura fisica da
comunicacgdo digital, mas também as informacdes e as pessoas que navegam e alimentam esse
universo. A cibercultura, por sua vez, inclui as técnicas, as praticas, atitudes e valores que se
desenvolvem juntamente com o ciberespaco.

Lemos (2004) traz que a cibercultura é a cultura contemporanea, marcada pela
circulacdo incessante de informacdes através dos novos dispositivos eletronicos e redes

telematicas, pela conex@o generalizada e aberta, pela livre circulacdo de informacdes, pela
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promocdo de uma sociabilidade on-line e de uma cultura de compartilhamento. Assim,
compreendemos a cibercultura como um novo espago de comunicagado contemporanea.

De acordo com Lemos (2005), a grande poténcia da cibercultura ¢ a questao da
conversagdo ¢ a metafora que mais se aproxima do estado social atual ¢ a da “sociedade em
rede”, uma vez que ndo ¢ mais o usudrio que se desloca até a rede, mas a rede que passa a
envolver os usuérios e os objetos, numa conexdo generalizada. Nesse contexto, a revolu¢do do
acesso a internet sem fio, o Wi-Fi, mostra como as rela¢@es sociais podem ser modificadas,
assim como as formas de uso da internet. A rede passa de um “ponto de acesso” para um
“ambiente de acesso” (p. 16).

Lévy (2009) realiza proposicOes acerca da nova relacdo que o homem estabelece com
0 saber a partir de seu novo lugar de imersdo na cibercultura. Para ele, o ciberespaco
modifica, exterioriza e amplifica fungdes cognitivas humanas como o raciocinio, a memoria e
a imaginacdo. Assim, devem ser construidos novos modelos do espago de conhecimentos,
uma vez que ndo ha mais como planejar ou definir de forma precisa o que é preciso aprender.

Para Bolesina e Gervason, (2015, p.2), “a intima vinculagao entre internet, cibercultura
e pos-modernidade da origem a uma espécie de rede que envolve, sem brechas, toda a vida
social contemporanea”, no sentido de que, para estas autoras, a pés-modernidade é o contexto
da cibercultura e da internet, sendo a cibercultura umas das culturas da pds-modernidade e a
internet, enquanto ciberespaco, um dos espagos da pés-modernidade.

Deste modo, a forma como a tecnologia invadiu o dia-a-dia das sociedades alterou a
forma de compreender o mundo e, para além disso, modificou a maneira como a cultura é
entendida hoje. A tecnologia tornou-se ndo apenas um recurso, mas uma forma de vida no
ciberespago. E, nesse contexto, destacamos as redes sociais como uma das formas mais
crescentes e importantes de comunicacdo virtual e de construcdo de cibercultura, afinal,
“essas redes, indubitavelmente, sdo elementos ndo apenas de contatos sociais, mas, sobretudo,
se constituem em eficientes instrumentos de propagacao de ideologias, culturas e identidades”
(CASTRO; SPINOLA, 2015, p.171).

Sibilia (2008) esclarece que desde que as redes digitais surgiram e alcangaram
visibilidade, houve o surgimento de novas préticas, dentre elas a exibi¢cdo da identidade,
provocando uma crescente pratica de publicizacdo do privado: um verdadeiro festival de vidas
privadas na internet. Para a autora, esse fendbmeno parece ter deflagrado a era da visibilidade
extrema e contribuiu para trazer a tona a problematizacdo das no¢des de privacidade e

intimidade, ressignificadas no contexto da cibercultura e do ciberespago.



20

Assim, diante da necessidade de inclusdo, presenca e visibilidade social e digital,
crescem constantemente o numero de paginas de perfis voltados para diversos temas e
finalidades: moda, estilo de vida, viagens, alimentacdo, maternidade, entre outros. E, como ja
dito anteriormente, as criancas ndo ficam fora deste contexto, tendo sua presenca digital
registrada pelos pais muitas vezes antes do nascimento, através da criacdo de perfis proprios
para o bebé/crianga, ou do compartilhamento de informacdes nas paginas dos préprios pais.

As criancas tém, assim, presenca marcante na cibercultura e crescem convivendo com
a evolucdo da tecnologia e do mundo digital. Assim, podemos dizer que as criancas também

produzem a cibercultura e dela séo participantes.
2.3 Os perfis infantis e de maternidade/paternidade no Instagram

De acordo com Borda (2015), no contexto das redes sociais, torna-se visivel a
categoria de “mommy blogs”, ou seja, blogs e paginas que se concentram na experiéncia da
maternidade. Sabemos que a curiosidade sempre rondou a vida das celebridades, afinal,
pessoas famosas causam fascinio pelo status conseguido através de sua visibilidade, bem
como pela posicdo social e econémica.

No entanto, destacamos que, com o advento da internet e a popularizagdo das redes
sociais, vemos surgir cada vez mais andnimos famosos, pessoas comuns gue, inicialmente
desconhecidas, se tornaram populares nas redes sociais pelos discursos e publicacbes de
proximidade e autenticidade, conquistando milhares de seguidores sem necessitar da
intermediacao de outros meios, como a televiséo, por exemplo (JERSLEV, 2016).

Sdo, dessa forma, as chamadas microcelebridades (SENFT, 2013 apud JORGE;
ANDRADE; MARAPO, 2017, p. 144) ou celebridades do “it-your’self” (EVANS;
HESMONDHALGH, 2005 apud JORGE, ANDRADE; MARAPOQO, 2017, p. 144) pessoas
andnimas que, por diversos meios, conseguem interagir com um publico grande, angariando
“curtidas”, comentarios, compartilhamentos e milhares de seguidores dispostos a acompanhar
com frequéncia sua vida privada e de seus filhos nas redes sociais. De acordo com Sibilia
(2003, p.4),

[...] a ancoragem na “vida real” torna-se irresistivel, mesmo que tal vida seja
absolutamente banal — ou melhor: especialmente se ela for banal. Do mesmo modo,
na Internet, pessoas desconhecidas costumam acompanhar com fruicdo o relato
minucioso de uma vida qualquer, com todas as suas peripécias registradas pelo
préprio protagonista enquanto elas vao ocorrendo, dia apos dia, de hora em hora,
minuto a minuto, com o imediatismo do tempo real, por meio de torrentes de

palavras que de maneira instantanea podem aparecer nas telas de todos os cantos do
planeta — textos que, muitas vezes, sdo complementados com fotografias e,
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inclusive, com imagens de video transmitidas ao vivo e sem interrupcéo. Desdobra-
se, assim, nas telas interconectadas pelas redes digitais, todo o fascinio e toda a
irrelevancia de “a vida como ela é”.

Diante disso, ndo podemos desconsiderar os beneficios acerca da comunica¢do mais
préxima e facilitada, a interacdo com as demais pessoas na rede sobre 0s assuntos de interesse
em comum, a possibilidade de troca de vivéncias e experiéncias relacionadas as praticas
parentais, entre outros inegaveis beneficios.

No entanto, percebemos que esta troca de experiéncia sobre os oficios da maternidade
e/ou da parentalidade nem sempre levam em consideracdo o melhor interesse da crianca,
afinal, imagens e videos que possam causar constrangimentos futuros, visibilidade
exacerbada, exposicdo da rotina, dos héabitos e das caracteristicas de comportamento e
temperamento da crianga podem influenciar em sua seguranga, em sua autoimagem e em seu
bem-estar psiquico e social, além de outras situacoes.

Steinberg (2017) pontua a necessidade de considerar ainda danos em potencial, como
a acdo de estranhos perigosos, o uso de dados da crianga para outros fins, como a publicidade
ou até mesmo divulgacdo de informacBes constrangedoras, que possam ser prejudiciais ao
desenvolvimento saudavel das criancas, levando-as a se sentirem humilhadas ou
envergonhadas em virtude de imagens ou informacdes divulgadas por seus pais.

Assim, sdo muitas as publicacdes onde as mdes/pais descrevem caracteristicas de
comportamento e temperamento dos filhos, além de seu estado de saude, suas preferéncias,
seu desempenho escolar, as dificuldades de convivéncia, entre outras questdes que acabam
por gerar identificacdo e proximidade com os leitores e seguidores, afinal, muitas méaes/pais
seguidores (as) também passam pelos mesmos dilemas e muitas vezes os relatam nos
comentarios ou mesmo em mensagens privadas para a mde blogueira, reforcando esse
processo de comunicacdo, identificacdo e aproximacdo. A exemplo disso, ndo é raro vermos
na legenda das fotos das criangas, nos perfis infantis do Instagram, a solicitacdo que 0s
seguidores curtam e comentem as imagens e videos, gerando o retorno tdo necessario a quem
gerencia esses perfis.

Outro ponto que merece atencdo € que muitas maes e pais que gerenciam paginas com
contetdos sobre seus filhos ndo utilizam os recursos de privacidade disponiveis nas redes
sociais, deixando os perfis publicos para acesso facil de seus contedos como fotos, videos,
historias e textos a qualquer pessoa na rede. Ou seja, perde-se a nogdo de limites entre vida
publica e privada e evidencia-se a necessidade de reconhecimento e admiracdo, que, nas redes

sociais, se traduzem em curtidas, comentarios, seguidores e compartilhamentos.
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2.4 Consumo e adultizagdo

Para Jorge, Andrade e Marap6 (2017) esse grande crescimento de paginas dedicadas a
tematicas de maternidade e parentalidade, nos ultimos anos, precisa ser investigado. Estas
autoras pesquisaram os blogs de maternidade de autoria de celebridades e de mées que
alcancaram visibilidade publica gracas a blogosfera, no intuito de compreender o impacto
cultural deste fendmeno, pontuando que o segmento dos blogs de maternidade tornaram-se
uma esfera publica influente ndo apenas para a troca de experiéncia entre pais, mas também
como referéncia de estilos de vida e de consumo. Conforme pontua Marques (2014) em

matéria com maes blogueiras na Revista Magazine (on-line),

Ha& quem lhe chame uma tendéncia, mas uma coisa € certa; nos Gltimos anos, a
blogosfera foi invadida pela maternidade. As maes bloggers opinam, ddo sugestdes,
pedem conselhos, tiram dividas, fazem rir, ajudam as leitoras a pensar que afinal ha
mais gente a passar pelo que eu passo. Sdo seguidas por legides de leitoras e até ja
hd quem tenha criado o seu negocio através da pagina on-line— parcerias com
marcas, publicidade ou postspagos sdo formas de rentabilizac&o.

Acerca disso, é possivel reiterar que as paginas e perfis infantis ditam condutas de
comportamento, influenciam o consumo e pautam estilos de vida de familias e suas criangas.
E imprescindivel, nesse interim, discutirmos a relacdo entre estes perfis e a publicidade de
produtos e servicos relacionados ao ser crianga, bem como as questdes relacionadas aos
processos de adultizacdo, impulsionado, muitas vezes, pela exposi¢do do corpo infantil nas
redes sociais, com objetivos principalmente publicitarios e comerciais. Dai percebe-se a trama
onde estdo intimamente relacionados internet, redes sociais, consumo e adultizacdo.

Weber e Franciso-Maffezzolli (2016) corroboram com esta ideia ao pontuarem que o
fendmeno da adultizagdo estd intimamente relacionado & midia e ao consumo, bem como as
novas organizacGes familiares, sendo de grande importancia investiga-lo, afinal, envolve
questdes de ordem social e econdmica, além de impactar a sociedade como um todo.

Silva e Guimardes (2014) também estabelecem esta relacdo ao ressaltarem que
entender a adultizacdo infantil envolve compreender como a publicidade atua tanto na cabeca
das criangas, quanto na vida de seus pais, afinal, fazer os pequenos se comportarem como
adultos resulta em obter cada vez mais cedo consumidores dispostos e mais propensos a
adquirir bens de maneira compulsiva, uma vez que ndo possuem maturidade suficiente para
discernir acerca do consumo.

Postman (2012) comenta a questdo da erotizagdo precoce de criangas como um dos

aspectos alarmantes que evidenciam o desaparecimento da infancia e que o seu conceito
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encontra-se em declinio nos dias atuais. Observa-se, assim, que as caracteristicas infantis ja
nem lembram as de séculos anteriores e isso € possivel notar nas roupas, nos habitos
alimentares, na linguagem, nas brincadeiras, no comportamento emocional, no campo da
sexualidade e ainda na aparéncia fisica das criancas, que estdo se tornando cada vez mais
parecidas com as dos adultos.

Em uma sociedade que valoriza a boa aparéncia, a beleza fisica, a moda e o poder de
compra, ndo so6 os adultos vivem sob a influéncia do consumo e da satisfacdo pessoal, sendo
as criancas profundamente influenciadas com padrdes do que ser, do que fazer, do que ter. Os
discursos sobre beleza que se multiplicam promovem o surgimento de préticas em torno da
producdo desse corpo idealizado, especialmente entre as criancgas.

Estamos inseridos em uma “sociedade de consumo”, onde as pessoas sdo estimuladas
a promover uma mercadoria atraente e desejavel, utilizando recursos para aumentar o valor do
produto que vendem ou divulgam no mercado: e esse produto sdo elas proprias. Assim, para o
autor, nessa sociedade de consumidores, nenhuma pessoa se torna sujeito sem antes ser
mercadoria. Sonha-se com a fama e o reconhecimento, afinal, ninguém deseja ser esquecido
ou desvalorizado, mas desejado, cobicado, notado, como uma mercadoria bem falada e que se
destaque entre as demais (BAUMAN, 2008).

As redes sociais exemplificam bem essa sociedade de consumo onde o que importa é
ter, comprar, consumir. Ao proporcionarem espago para o compartilhamento de questdes
pessoais, incluindo as escolhas e os padrGes de consumo, o usuario deixa de ser um mero
espectador de propagandas e passa a se empenhar na divulgacdo de produtos, estabelecer
parcerias com lojas e marcas para aumentar a presenca e o reconhecimento digital, bem como
para atrair seguidores que sejam potenciais consumidores. Assim, 0s USUarios sdo, a0 mesmo
tempo,

Os promotores das mercadorias e as mercadorias que promovem. Sao
simultaneamente o produto e seus agentes de marketing, 0s bens e seus vendedores
[...] O teste que precisam passar para obter os prémios sociais que ambicionam exige
que remodelem a si mesmos como mercadorias, ou seja, como produtos que sdo
capazes de obter atencéo e atrair demandas e fregueses (BAUMAN, 2008, p. 13)

Podemos citar aqui, por exemplo, uma mée blogueira que divulga determinada marca
de roupa ao estabelecer com ela uma parceria. Como influenciadora digital, ela muito
provavelmente influenciara o padréo de escolhas de consumo de suas seguidoras que também
sdo mées. A divulgacao inclui publicar fotos e/ou videos do/a filho/a utilizando a roupa, bem
como divulgar os locais de revenda. Tal pratica tem alcangado visibilidade e na maioria dos

casos gera retorno financeiro para a mée blogueira, tendo em vista que muitas publicagdes sdo
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pagas, seja com dinheiro, seja com produtos e servicos. O mesmo vale para marcas de fraldas
infantis, sapatos, servicos de festa, alimentacdo, produtos de higiene, etc. De acordo com
Salazar (2014) a ordem de ac¢do atual é: consumir, registrar e compartilhar.

Por outro lado, para as marcas, sejam elas grandes ou pequenas, ser divulgado por uma
mde blogueira que tenha uma consideravel quantidade de seguidores pode ser um negdcio
muito lucrativo. Isto porque é gerada uma proximidade com o publico como nunca vista
antes, além do discurso de uma pessoa que, pelo menos diante da camera, esta utilizando o
produto em sua crianca e relatando sua experiéncia pessoal positiva, 0 que estimula a
curiosidade e desperta o interesse de compra.

Com a popularizagdo das midias sociais nos anos 2000 e, consequentemente, as-
censdo de novos tipos de figuras publicas (youtubers, blogueiras, instagrammers,
snappers etc.), uma estratégia cada vez mais adotada pelas organizagdes é patrocinar
ou contratar perfis populares para endossarem campanhas ou comunicacdo de marca,
buscando se apropriar da popularidade do perfil. Isso caminha junto com os
resultados de uma pesquisa realizada pela McKinsey em 2015, que mostrou que a

opinido de influenciadores contribui para aumentar o volume de recomendacdes de
um produto nas redes sociais. (ISHIDA, 2016, p. 263)

Assim, nota-se a presenca da imagem infantil na divulgacéo de produtos e mercadorias

nos perfis infantis gerenciados pelas mées/pais no Instagram. Em virtude de sua tenra idade, a

crianca € incapaz de opinar sobre o uso de sua imagem e de seu corpo. Silva e Guimardes
(2014, p.10) pontuam que:

Quando ainda ndo possuimos uma estrutura cognitiva bem formada, é uma

atividade complexa e que exige muito manter uma imagem como tal, isso porque

essas criangas ndo tém total controle do que estd acontecendo e nem sdo

capazes de relacionar isso com outras coisas, criar ligacdo entre o que ela usa

com uma mensagem a transmitir, ela ainda ndo esta preparada para o carater
comunicacional de indumentérias.

Percebe-se que no compartilhamento da parentalidade mediante grande visibilidade, a
imagem da crianga é extremamente valorizada em sua fungdo midiatica, inclusive em
detrimento das suas opinides e preferéncias. E ai que se levantam as questdes que envolvem o
direito da crianga a ser ouvida nas situagdes que lhes dizem respeito. Dessa forma, no
proximo item abordaremos as questdes legais relacionadas a presenca de criangas nas redes

sociais.

2.5 A exposicdo infantil na internet: questdes legais
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Considerando-se 0s conceitos de infancia e crianga enquanto construgdes historicas,
podemos ressaltar o carater histdrico da luta pelos seus direitos. No Brasil e em muitos outros
paises do mundo, o reconhecimento dos direitos da infancia e da adolescéncia ¢ um fato
bastante recente, afinal, a historia dos direitos da crianca se caracteriza pelo entrave existente
entre 0 reconhecimento da sua necessidade e 0s obstaculos existentes para sua efetivacéo.
Inicialmente vista como um ser vulnerdvel e incompleto, apenas no século XX a crianga
conquista o0 estatuto de sujeito de direitos, a partir da elaboracdo de dispositivos legais e
documentos internacionais como, por exemplo, a Declaracdo de Genebra (1923), a
Declaragdo Universal dos Direitos da Crianga (1959) e a Convengdo dos Direitos da Crianga
(1989) (ANDRADE, 2010).

Costa (1994) ressalta que no Brasil, o longo periodo entre o “descobrimento” até a
década de 1960 foi marcado pelo carater assistencialista, normativo e repressivo na forma de
lidar com a infancia, citando como exemplos a Politica Nacional de Bem-Estar do Menor e 0
Cddigo de Menores. O autor considera ainda que as décadas de 1970 e 1980 representam o
periodo do surgimento das lutas travadas pelos direitos das criancas e dos adolescentes no
Brasil, ressaltando que ndo se pode desvincular a historia dos direitos da infancia a propria
historia das politicas sociais brasileiras.

Andrade (2010) corrobora com esta ideia, pontuando que a década de 1980 foi um
marco na trajetdria da historia dos direitos das criancas brasileiras, especialmente devido a
movimentacdo internacional em defesa dos direitos da infancia, além das lutas em
contraposicdo ao regime autoritario militar e dos movimentos sociais no pais em defesa da
democracia, 0 que culminou na instauragdo de um novo campo legal para as politicas de
atendimento a infancia.

Em 1988, a promulgacdo da Constituicdo Federal Brasileira representa um marco na
conquista dos direitos sociais, reconhecendo a crianca como cidadd, inaugurando um novo
momento na historia das legislacdes brasileiras relacionadas a infancia, na medida em que
demanda investimentos do Estado na consolidacdo dos direitos nela abordados, como, por
exemplo, o direito & educagdo infantil gratuita em creches e pré-escolas.

Ademais, ressaltamos o destaque ao papel e a responsabilidade da familia, da
sociedade e do Estado na defesa dos direitos da infancia e da adolescéncia, trazidos pela
Constituicdo Federal de 1988, em seu Art. 227:

E dever da familia, da sociedade e do Estado assegurar a crianca e ao adolescente,
com absoluta prioridade, o direito a vida, a saude, a alimentagdo, & educagdo, ao

lazer, a profissionalizacdo, a cultura, a dignidade, ao respeito, a liberdade e a
convivéncia familiar e comunitéaria, além de colocé-los a salvo de toda forma de
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negligéncia, discriminagdo, exploracéo, violéncia, crueldade e opressdo (BRASIL,
1988).

Em consonancia com a Carta Magna, no dia 13 de julho de 1990 foi sancionada a Lei
n° 8.069, que dispde sobre o Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA) com o objetivo de
garantir, com absoluta prioridade, direitos fundamentais inerentes a condicdo peculiar de
pessoas em desenvolvimento, abordando, para tanto, a obrigatoriedade de assegurar a criancas
e adolescentes todas as oportunidades e facilidades ao seu desenvolvimento fisico, mental,
moral, espiritual e social, em condicdes de liberdade e de dignidade.

Destacamos aqui o trazido nos artigos 17 e 18, do capitulo Il do ECA, que se refere
aos direitos a Liberdade, ao Respeito e a Dignidade:

Art. 17 - O direito ao respeito consiste na inviolabilidade da integridade fisica,
psiquica e moral da crianca e do adolescente, abrangendo a preservacdo da imagem,
da identidade, da autonomia, dos valores, ideias e crencas, dos espagos e objetos
pessoais.

Art. 18. E dever de todos velar pela dignidade da crianca e do adolescente, pondo-os

a salvo de qualquer tratamento desumano, violento, aterrorizante, vexatorio ou
constrangedor (BRASIL, 1990).

Segundo Tomasevicius Filho (2016), é nesse contexto de crescente uso da internet,
tida como uma “terra sem lei”, e levando-se em consideracdo que o direito penal brasileiro é
inaplicavel aos crimes virtuais, além de situacBes que evidenciavam a necessidade de
legislacBes especificas para regulamentar os comportamentos e o uso da internet, foi que o
Brasil, juntamente com a Alemanha, ambos vitimas de espionagem, encaminharam as Nacgdes
Unidas o documento: “O direito a privacidade na era digital”. O documento foi aprovado na
sessdo de 26 de novembro de 2013, reconhecendo-se a natureza global e aberta da internet e
recomendando-se aos Estados que assegurassem o respeito e protecdo do direito a privacidade
no contexto das comunicacdes digitais, dentre outras orientacoes.

Foi nesse contexto de invasdo de privacidade praticada por um Estado contra outro,
que o governo brasileiro pressionou o Congresso Nacional para a aprovacao de uma lei sobre
comportamentos na internet, denominada “Marco Civil da Internet”. A proposta foi concebida
em 2009 em uma parceria entre o Ministério da Justica e a Escola de Direito do Rio de
Janeiro, da Fundacdo Getudlio Vargas. O resultado foi um projeto de lei registrado sob o n°
2.126/2011, convertido na Lei n.12.965, de 23 de abril de 2014. Ressalta-se que o texto foi
submetido a consultas publicas, inclusive recebendo contribui¢fes pela internet, sendo as
principais adicionadas ao texto final (TOMASEVICIUS FILHO, 2016).



27

Assim, o Marco Civil da Internet estabelece principios, garantias, direitos e deveres
para o uso da Internet no Brasil e determina as diretrizes para atua¢do da Unido, dos Estados,
do Distrito Federal e dos Municipios em relacdo a matéria. A legislacdo traz como principios
para disciplinar o uso da internet no Brasil, dentre outros: | - garantia da liberdade de
expressdo, comunicagdo e manifestacdo de pensamento, nos termos da Constituicdo; Il -
protecdo da privacidade; Il - protecdo aos dados pessoais, na forma da lei. A legislacdo versa
ainda sobre diversas tematicas, como: os direitos e garantias dos usuarios, a provisao de
conexdo e de aplicacbes de internet, a guarda de registros, a responsabilidade de danos
decorrentes de contetido gerado por terceiros, entre outros assuntos (BRASIL, 2014).

Outro documento que ndo podemos deixar de citar é o Cddigo Brasileiro de
Autorregulamentacdo Publicitaria do Conselho Nacional de Autorregulamentacdo Publicitaria
(CONAR), instituido em virtude da necessidade de normas éticas especificas na atividade
publicitéria, considerando-se as recomendacdes e sugestes construidas em diversos eventos
nacionais e internacionais sobre publicidade e propaganda e ainda tendo em vista que a
atividade publicitaria € subordinada ao império da lei e deve reger-se pelo principio da
legalidade.

O referido codigo traz uma sessdo especifica para tratar de publicidade e anincios
voltados a criangas e jovens. A sessdo 11, no artigo 37, traz que nenhum anuncio dirigira
apelo imperativo de consumo diretamente a crianca, devendo refletir cuidados especiais,
abstendo-se de: desmerecer valores sociais positivos; provocar discriminacao contra 0s que
ndo sejam consumidores do produto; associar criancas e adolescentes a situacdes ilegais,
perigosas ou socialmente condenaveis; impor a no¢do de que o consumo do produto
proporcione superioridade; empregar criancas e adolescentes como modelos para vocalizar
apelo direto, dentre outras questdes.

Nesse interim, é valido discutir a questdo da exposicao infantil nas redes sociais e sua
relagdo com os direitos de privacidade, de preservacdo da imagem e de identidade, bem como
da autonomia e valores, abordando ainda o direito a liberdade de expressao dos pais e 0
direito de protecdo aos dados pessoais dos filhos. Tal problematizagdo podera evidenciar
situacGes em que tais direitos possam estar sendo infringidos ou néo, no sentido de esclarecer
Ou sugerir pontos positivos ou negativos da exposi¢do infantil na internet.

Por fim, questionamos se a exposicdo infantil nas redes sociais gera ou néo
consequéncias ao desenvolvimento. Para compreendermos essas vicissitudes, é necessario
entender o processo do desenvolvimento infantil numa perspectiva integradora entre 0s varios

sistemas em que a crianca esta inserida, como propde Bronfenbrenner em sua teoria.
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2.6 O desenvolvimento infantil segundo a teoria bioecolégica do desenvolvimento
humano (TBDH)

Sabemos que a Psicologia do Desenvolvimento, como area da ciéncia, preocupa-se em
compreender os processos de desenvolvimento das pessoas, bem como as etapas e mudangas
ao longo de sua vida, além de preocupar-se com as relages do homem com os ambientes
onde vive, as suas formas de adaptagdo, crescimentos e mudancas, compreendendo-0 como
sujeito ativo em seu proprio desenvolvimento.

Ao falarmos de teorias e metodologias utilizadas para o estudo de criangas e suas
familias, destacamos a Teoria Bioecoldgica do Desenvolvimento Humano (TBDH), de Urie
Bronfenbrenner, que tem sido utilizada em alguns trabalhos com familias e criancas e visa
proporcionar maior compreensdo dos fenbmenos que ocorrem no ambito da dindmica
familiar. Assim, utilizaremos esta base tedrico-metodolédgica para as analises pretendidas,
ressaltando que a TBDH ¢é uma teoria “robusta, capaz de influenciar o0 pensamento e as
praticas de muitos psicologos e pesquisadores dessa area” (BENETTI et al., 2013, p. 92).

A TBDH surgiu da insatisfacdo de Bronfenbrenner com as abordagens e ideias
predominantes na Psicologia em sua época e ainda de sua rejeicdo ao postulado que trazia
que, para ser Util e cientifica, a ciéncia social deveria ser pura, neutra e descontextualizada.
Assim, mostrava-se insatisfeito com as abordagens que estudavam o desenvolvimento
humano de forma fragmentada, cada uma voltada para o seu proprio nivel de analise: apenas a
crianga, apenas a familia e apenas a sociedade, cada uma em seu respectivo contexto.
Bronfenbrenner (1979 apud BENETTI et al., 2013) critica as condicOes artificiais e ndo
familiares criadas pelos pesquisadores para estudar o desenvolvimento humano, destacando
seu cardter limitado e insuficiente.

Polonia, Dessen e Silva (2005), ao abordarem o modelo bioecol6gico de
Bronfenbrenner e suas contribui¢cGes para o estudo do desenvolvimento humano, destacam
que este é compreendido como um processo, uma transformacao das acles, das percepcdes,
das atividades e da interagdo com o mundo, que acontece de maneira reciproca e continua
dentro da unidade tempo-espago. O desenvolvimento € ainda estimulado ou inibido pelo grau
de interacdo com as pessoas e pelo engajamento e participacdo em diferentes ambientes e
contextos, numa inter-relagéo entre os aspectos bioldgicos, psicoldgicos e ambientais.

Ressalta-se que a TBDH precisou de diversas revisoes e reformulacdes ao longo da
carreira de Bronfenbrenner para chegar ao que é hoje. Inicialmente, 0 modelo era chamado de

“ecologico”, pois havia o destaque para o ambiente como fator fundamental para a
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compreensdo de como o individuo se desenvolve. Neste modelo, a pessoa em
desenvolvimento ndo € considerada como apenas receptora dos impactos do ambiente, mas
como uma entidade que penetra e reestrutura o ambiente, estabelecendo com ele uma relacao
bidirecional e reciproca.

Mais tarde, Bronfenbrenner trabalhou juntamente com Morris na reformulacgdo de sua
abordagem, trazendo uma maior énfase na interacdo da pessoa em desenvolvimento com
outras pessoas e ainda com objetos e simbolos. Nesse aspecto, Bronfenbrenner critica sua
prépria énfase anteriormente muito focada nos contextos de desenvolvimento, deixando
inicialmente a pessoa em desenvolvimento em segundo plano. Assim, esta nova reformulagéo
passa a ser denominada de modelo Bioecoldgico, afinal, o entendimento do desenvolvimento
humano considera que este envolve estabilidades e mudangcas nas caracteristicas
biopsicoldgicas durante o curso da vida do individuo e passa a contemplar um esquema mais
amplo, com quatro aspectos que interagem entre Si: 0 processo, a pessoa, 0 contexto e o
tempo, o chamado modelo PPCT (BRONFENBRENNER; MORRIS, 2006).

O processo € destacado como o principal mecanismo responsavel pelo
desenvolvimento, relacionando-se aos papéis e atividades didrias da pessoa em
desenvolvimento e as interacdes reciprocas entre ela, outras pessoas, 0s objetos e 0s simbolos
presentes em seu ambiente. Essas interacdes que ocorrem em periodo estendido de tempo séo
chamadas de “processos proximais” e sdo consideradas os motores do desenvolvimento,
variando de acordo com as caracteristicas individuais e do contexto. E importante ainda
observar como 0S processos proximais variam na interacdo entre as caracteristicas do
ambiente no qual ele acontece, as experiéncias vivenciadas pela pessoa naquele ambiente e a
natureza dos seus efeitos no desenvolvimento. Sdo exemplos desses processos a relacdo dos
pais com a crianga, as interacdes entre crian¢as durante um jogo, a aprendizagem da leitura e
da resolucdo de problemas, afinal, € a partir dessas interacdes que a crian¢a da sentido ao seu
mundo e o transforma (BENETTI et al., 2013).

No que diz respeito & pessoa, Bronfenbrenner reconheceu a relevancia dos fatores
bioldgicos e genéticos no desenvolvimento, mas deu destaque as caracteristicas pessoais dos
individuos, como seu temperamento, convic¢Ges, metas e motivacdes, trazidas para as
situacOes sociais. Essas caracteristicas e qualidades pessoais podem influenciar a maneira
como outras pessoas lidam com a pessoa em desenvolvimento e ainda nutrir ou romper com
0s processos de crescimento psicoldgico. Ressalta-se que nenhuma caracteristica da pessoa
pode isoladamente exercer influéncia sobre o seu desenvolvimento (MARTINS;
SZYMANSK, 2004).
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O contexto, por sua vez, compreende 0s eventos ou condi¢des que acontecem fora do
organismo e que podem influenciar ou ser influenciados pela pessoa em desenvolvimento. O
contexto foi classificado por Bronfenbrenner em quatro subsistemas sociais que norteiam o
ser em crescimento, 0s quais abrangem tanto os ambientes mais imediatos nos quais vive a
pessoa em desenvolvimento, como 0s mais remotos, onde ela nunca esteve. Esses subsistemas
séo: Microssistema, Mesossistema, Exossistema e Macrossistema.

O microssistema inclui um padrdo de atividades, papéis e relacdes interpessoais
experienciados pela pessoa em desenvolvimento em um dado ambiente com caracteristicas
especificas. Como exemplo, podemos citar a interagdo entre os pais e 0 bebé. A crianca afeta
a vida dos pais e vice-versa, e as atitudes e sentimentos dos pais afetam a crianca,
influenciando o seu desenvolvimento. Assim, cada pessoa exerce um papel, respondendo a
um conjunto de expectativas e atitudes esperadas de sua acdo no seu espaco de relacoes.

Dentro do microssistema estdo as atividades molares, que sdo o0 aspecto mais
significativo do processo evolutivo da pessoa e que se constituem em acles continuas que
ocorrem em um determinado periodo de tempo e que sdo reconhecidas como importantes
pelas pessoas envolvidas no ambiente, como, por exemplo, o0 envolvimento ativo da crianca
nas aulas e nas tarefas cotidianas na escola e em casa e ainda o investimento que os pais
realizam com a perspectiva de sucesso futuro dos filhos (POLONIA; DESSEN; SILVA,
2005).

O mesossistema, por sua vez, inclui as inter-relacbes entre dois ou mais ambientes
(microssistemas) em que a pessoa em desenvolvimento participa ativamente. Como exemplo
podemos citar as relacGes na familia, no trabalho e na vida em sociedade, a vinculacao entre a
familia e os amigos da crianca e a relagdo entre familia e a escola na influéncia e na
construcdo da aprendizagem das criancas e de seu desenvolvimento salutar.

O exossistema se refere a ambientes nos quais a pessoa em desenvolvimento nao
participa ativamente, mas nos quais ocorrem eventos que a afetam. Ou seja, 0sS
acontecimentos no exossistema afetam e sdo afetados pelo ambiente em que a pessoa em
desenvolvimento estd. Exemplificando, o local de trabalho ou a rede de amigos dos pais sao
exossistemas para a crianga. Outro importante exemplo de exossistema sdo as politicas
publicas, que influenciam a vida, a rotina e as relacbes da pessoa que Se encontra em
desenvolvimento, afetando-a diretamente (POLONIA; DESSEN; SILVA, 2005).

Por ultimo, temos o macrossistema, o qual se refere a consisténcias na forma e
conteddo de micro, meso ou exossistemas que existem ou poderiam existir em uma cultura.

Dessa forma, podemos citar que as escolas, lanches ou um parque funcionam de forma muito
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parecida dentro de um mesmo pais, mas de forma muito diferente em outros (KREBS, 1995).
De acordo com Polonia, Dessen e Silva (2005) o macrossistema engloba os sistemas de
valores e crencas de uma cultura, submersos em conhecimentos, estilos de vida, costumes,
obstaculos e cursos de vida.

Retomando o modelo PPCT temos, por fim, o conceito de tempo ou cronossistema, 0
qual ocupa um espaco importante no novo modelo proposto, sendo entendido como o
percurso histérico do desenvolvimento, em virtude de mudangas na vida dos individuos que
ocorrem a partir de eventos ambientais ou transicdes ao longo da existéncia, produzindo
condigdes que afetam o desenvolvimento das pessoas. Como exemplo, podemos citar eventos
da vida familiar como a entrada da crianca na escola, a mudanca no status econémico, 0
nascimento de um irmdo ou a mudanca no local de moradia, eventos do cronossistema que
podem ter significativa influéncia no desenvolvimento das pessoas da familia em um dado
periodo de suas vidas (BENETTI et al., 2013).

Polonia, Dessen e Silva (2005) destacam que as mudangas que ocorrem no tempo néao
sdo vistas apenas como um produto do processo, pessoa, contexto e tempo, mas s&o
compreendidas como elementos propulsores de transformacfes. E essa compreensdo tem
reflexos importantes na pesquisa em desenvolvimento humano, pois compreende que 0s
varios fatores investigados e que afetam o desenvolvimento atuam interdependentemente uns
dos outros, gerando efeitos combinados.

Acerca de investigacdes sobre fenbmenos que acontecem na familia, ressalta-se o
carater desafiador da pesquisa, uma vez que o proprio objeto é um fenbmeno psicossocial
permeado por inimeras situacbes e peculiaridades. Assim, para Bronfenbrenner (2002), o
contexto de desenvolvimento da familia é influenciado por elementos que fazem parte de um
todo social, assim como também os influencia, afinal, os fenbmenos que ocorrem em
ambientes de vida real estdo sempre sujeitos a variadas formas de influéncias, que podem
variar ao longo do tempo e do espaco.

Para Benetti et. al. (2013), Bronfenbrenner foi incansavel em favor de contextos
apoiadores para individuos e familias, ensinando uma geragdo inteira de pesquisadores a
construir uma visdo mais ampla e inclusiva, considerando as diferentes forgas atuantes sobre
os individuos. Seu legado inclui a sua insisténcia em defender que ndo se deve apenas lutar
por conhecimentos mais precisos acerca do desenvolvimento humano, mas agir sobre esse
conhecimento com vistas a trazer melhorias para a vida das pessoas.

A bidirecionalidade também é um conceito importante na medida em que considera

que as caracteristicas da pessoa e do ambiente devam ser compreendidas enquanto um sistema
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a ser investigado conjuntamente e ndo separadamente como na maioria das investigagoes.
Outra importante contribuicdo é considerar os eventos ndo somente a partir do curso de vida
do individuo, mas também do tempo histérico (POLONIA; DESSEN; SILVA, 2005).
Ademais, ao conceituar o desenvolvimento como centrado nas relacdes funcionais
entre ambiente e organismo, fenotipo e genotipo, por meio do intercdmbio entre individuo e
ambiente, o modelo bioecolégico traz importantes contribuicbes para a pesquisa em

desenvolvimento humano e em Psicologia, tanto no presente quanto no futuro.
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3 JUSTIFICATIVA

Vivenciamos, atualmente, um periodo de transicdo de uma realidade para outra: de
uma sociedade do capitalismo industrial para a chamada “sociedade em rede” (CASTELLS,
1999), onde a forte presenca das tecnologias da informacdo e comunicag¢do no cotidiano das
pessoas tem sido um fator de modificacdo e criacdo de novos habitos e formas de
relacionamentos. Dessa forma, as tecnologias de informacgédo e comunicagdo contribuem para
que ocorram modificacBes nos modos de as pessoas perceberem a si, aos outros e a0 mundo
que as cerca.

De acordo com Lemos (2005), a internet sem fio, 0s objetos tecnolégicos e a telefonia
celular de dltima geracdo trazem novas questfes relacionadas a privacidade, as relacdes
sociais e ao conflito entre espacgo publico e espaco privado. A compreensdo das novas formas
de relagdo e comunicacdo com o advento da internet é de grande importancia para que
também possamos compreender as mudancas na dindmica social e familiar.

Sobre a participacdo infantil nas redes sociais e no ciberespaco, Menezes (2013)
pontua que a forma de nos tornarmos humanos tem sido radicalmente modificada, sendo as
identidades e as subjetividades das criancas forjadas em um cenario das tecnologias digitais
em rede, influenciadas ainda pelo consumo, pelo espetaculo, pela visibilidade, pelas midias,
dentre tantas outras dimensdes. Oliveira e Villardi (2006) pontuam que o computador esta
presente na vida da crianca da modernidade e afeta ativamente a construcdo da sua identidade,
sendo o mundo virtual incorporado juntamente com o “ethos tecnoldgico” da cultura, com
variadas significacoes.

O interesse na realizacdo da presente pesquisa surgiu a partir de observacdes e
interacdes vivenciadas na rede social Instagram e ainda na participacdo em eventos voltados
ao publico infantil na cidade de Manaus/AM, organizados por médes blogueiras famosas na
regido, divulgados através dos perfis pessoais, com grande participacdo da sociedade em
geral. Durante esses eventos onde os mini blogueiros tém participacdo especial, pudemos
presenciar o desconforto e a angustia dos mesmos mediante a expectativa e a obrigatoriedade
de sua participacdo, como por exemplo, em desfiles de moda infantil. Esses aspectos
trouxeram a tona preocupacdes com a saude e a integridade emocional dessas criangas e com
as condicdes que estdo sendo proporcionadas para o seu desenvolvimento.

Ao procurarmos pesquisas no Brasil relacionadas ao tema, verificamos a escassez de
estudos relacionados. Os poucos resultados encontrados sdo de investigacGes realizadas por

pesquisadores norte-americanos ou europeus.
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Assim, observamos que, no Brasil, a maioria das pesquisas que tratam acerca da
relacdo das criangas com a internet e as tecnologias digitais mantém o foco de pesquisa nas
formas de uso, frequéncia de uso e exposicdo a conteudos inapropriados, havendo poucos
estudos relacionados a questdo da exposicao infantil nas redes sociais praticada pelos
pais/familia, a saber, o “oversharenting”.

Diante dessa escassez de estudos acerca da tematica e considerando a protegdo integral
e prioritaria que deve ser oportunizada ao publico infantil, acreditamos na importancia desta
pesquisa, tendo em vista a crescente quantidade de perfis infantis gerenciados pelos
pais/familia (especialmente pelas mées), o compartilhamento cada vez mais precoce da rotina
e da intimidade das criangas nas redes sociais e ainda o desconhecimento das consequéncias
de tais préaticas ao desenvolvimento infantil.

Assim, é importante discutir a visibilidade infantil nas redes sociais do ponto de vista
dos direitos das criangcas consagrados internacionalmente por leis, tendo em vista o seu
melhor interesse, bem como sua relagdo com a liberdade de expressdo dos pais, levando-se
em consideracdo que, geralmente, a crianca ndo possui qualquer influéncia de escolha sobre o
que é disseminado acerca dela propria. Nesse contexto, convém ressaltar a observacao de que
sdo frequentes as postagens que se referem ao desconforto da crianca diante das constantes
fotografias e exposicdo e ainda os conflitos familiares surgidos por conta do receio
relacionado a seguranca e privacidade.

A meta é propiciar, a nivel multiprofissional, reflexdes criticas acerca do
“oversharenting” e contribuir para a aquisi¢cao de conhecimentos acerca da pratica, bem como
podera fornecer subsidios aos psicélogos e demais profissionais para oferecerem orientacées e
informacOes acerca desta questdo tdo atual e pouco conhecida, em especial aos que atuam
com familias e criancas.

Por fim, esperamos que os conhecimentos e resultados obtidos através deste estudo
possam subsidiar posicionamentos, reflexdes criticas e, principalmente, contribuir para o bem-
estar de criancas e suas familias no uso das redes sociais e na construcdo responsavel da

chamada “identidade digital”.
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4 OBJETIVOS

Objetivo Geral: Analisar possiveis consequéncias sobre o desenvolvimento infantil advindas

da préatica da exposicao de criangas nas redes sociais.

Objetivos Especificos:

I) Caracterizar publicacbes de paginas de perfis infantis e/ou de
maternidade/paternidade no Instagram, analisando-as a luz da Teoria Bioecoldgica do
Desenvolvimento Humano de Urie Bronfenbrenner;

I1) Discutir o uso da imagem infantil nas redes sociais com fins comerciais, bem como
o fenbmeno da adultizacdo infantil, estabelecendo relacdo entre essas praticas e os direitos

infantis consagrados pelas legislagdes vigentes.
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5 METODOLOGIA

Num contexto em que uma das principais formas de comunicacdo entre as pessoas €
por meios virtuais, ndo ha como negar a importancia de se estudar as relagdes que se
estabelecem no ciberespago. Assim, com o surgimento e o crescimento das redes sociais on-
line, consequentemente surgiram novas propostas de pesquisa para este novo contexto.

De acordo com Recuero (2014), as redes sociais on-line representam um complexo
universo de fendmenos comunicativos, sociais e discursivos e sua inclusdo no ciberespaco
trouxe novos elementos e novas dindmicas para seu estudo. Ao permitirem o registro de
dindmicas sociais, 0 advento dos sites de redes sociais possibilitam o mapeamento e o estudo
das conversacdes, bem como a disponibilidade de dados para acesso aos pesquisadores
interessados. Apesar disso, a autora destaca que ainda ha caréncia de ferramentas
metodoldgicas e recursos especificos que permitam estudar os dados relacionais que sdo
coletados no &mbito das redes sociais virtuais.

Para Castro e Spinola (2015) o estudo das redes € o estudo dos padrfes sociais. Desse
modo, realizamos uma pesquisa qualitativa do tipo descritiva, com base na Etnografia Virtual.
Para Minayo (2009), a pesquisa qualitativa se ocupa com um nivel de realidade que ndo pode
ser quantificado, pois trabalha com o universo dos valores, das crencas, dos significados e
atitudes, afinal, o ser humano nédo sé age sobre a realidade, mas também pensa sobre o que faz
e interpreta suas acOes a partir da realidade de suas vivéncias e de suas relacdes com o outro.

As pesquisas do tipo descritivas tém como objetivo primordial a descricdo das
caracteristicas de determinada populacdo ou fendmeno, o levantamento de opinides, atitudes e
crengas ou o estabelecimento de relagfes entre varidveis, por meio da utilizacdo de técnicas
padronizadas de coleta de dados (GIL, 2008).

5.1 Etnografia virtual ou netnografia

Etnografia vem do grego “grafo”, que significa “escrever sobre” e de “etno” que
significa “sociedade em particular”. Desenvolveu-se no final do século XIX e inicio do século
XX, como uma tentativa de observacdo mais holistica dos modos de vida das pessoas.
Utilizada inicialmente em livros de viagens para descrever modos de vida de povos exaticos,
a Etnografia é a especialidade da Antropologia que tem como objetivo o estudo e a descricéo
dos povos, sua lingua, raca, religido, e manifestacfes materiais de suas atividades (MATTQOS,
2001).
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De acordo com Zanini (2016), a etnografia ganhou espaco, se constituindo em um
importante método de pesquisa nas ciéncias humanas e sociais, mostrando o quéo
imprescindivel € conviver e ouvir aqueles que pretendemos estudar e entender. A Etnografia
tem como premissa basica a pesquisa de campo, realizada no proprio local onde as pessoas
convivem naturalmente, sem que o pesquisador possa controlar 0s comportamentos a serem
observados. Ou seja, “os comportamentos, a linguagens, os codigos das pessoas sdo
estudados e observados em seu contexto habitual, e ndo em condic@es artificiais criadas pelo
investigador”. (p. 172).

Acerca do uso da etnografia no contexto virtual, destacamos a importancia do olhar
etnogréfico no ciberespaco. Polivanov (2013) pontua que os primeiros trabalhos que se
dedicaram ao estudo de interacGes sociais na internet tinham um forte viés etnografico. Hine
(2000) foi uma das primeiras autoras a debater e explorar a Etnografia como metodologia para
pesquisa nos ambientes virtuais, utilizando o termo “Etnografia Virtual”.

Ja Kozinets (2014) chama de Netnografia a utilizacdo da etnografia para pesquisas on-
line. Segundo este autor, a Netnografia € uma forma especializada de etnografia e tem como
fonte de dados as comunica¢bes mediadas por computador, no intuito de chegar a
compreensdo e a representacdo etnografica de um fendémeno cultural na Internet. Sua
abordagem ¢ adaptada para estudar féruns, grupos de noticias, blogs, redes sociais, entre
outros, que constituem exemplos do vasto ciberespaco. Acerca disso:

[...] ndo ha davida, portanto, de que o ambiente on-line, principalmente nas midias
sociais, esteja repleto de espacos em que se forjam sistemas simbdlicos Unicos,
estabelecendo rituais, novas normas, modos especificos de comportamento,

identidades, papéis sociais e até linguagens completamente especificas (ZANINI,
2016, p.171)

Nesse interim, compreendendo a Etnografia como o estudo da cultura de um
determinado grupo social, as redes sociais oferecem um vasto material para analises e
compreensdes de habitos, comportamentos, linguagens e estilos de vida. No entanto,
ressaltamos a importancia de compreender as limitacGes e as complexidades envolvidas no
estudo dessas interacdes e da cultura como um todo, dessa forma, sabemos o quao importante

é o cuidado com interpretagdes e inferéncias simplistas e incipientes.

5.2 Ambiente da pesquisa
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A pesquisa proposta foi desenvolvida a partir da coleta de informagdes no contexto do
ciberespaco. Para Levy (2009), o ciberespaco é o espaco de comunicagdo aberto pela
interconexdo mundial dos computadores e das memorias dos computadores, marcado pela
informacao interativa, fluida e virtual, permitindo varios modos de comunicacao.

Para muito, além disso, o ciberespaco é um local de convivéncia humana e
sociabilidade, onde, por meio da tecnologia, as pessoas passam a se relacionar, se conhecer,
trocar afetos e experiéncias, interagir, conversar, jogar, debater, entre muitas outras acdes,
semelhantes ou muito parecidas com as agdes executadas na “vida real”. De acordo com
Zanini (2016), o acesso facil e rapido a tecnologia e a internet transformou completamente
nossa relagdo com o ciberespago.

Nesse contexto, o uso das redes sociais se destaca como uma das principais formas de
interacdo entre as pessoas no ciberespaco. A escolha da rede social Instagram para a presente
pesquisa deveu-se também a adesdo massiva dos brasileiros, sendo o Brasil possuidor da
segunda maior base de usuérios do Instagram, com 50 milhdes de usuarios ativos mensais®.

Ao abordar o que chama de “fenomeno Instagram”, Piza (2012) pontua que este € o
resultado de um processo dindmico que se origina das condi¢cdes propicias da era da
tecnologia da informacdo. A quantidade de usuérios inscritos sinaliza para a preferéncia pela
rapidez na propagacdo de informacgdes. Outro atrativo apontado foi a possibilidade de
popularizacdo dos individuos dentro da rede, afinal, quanto maior o nimero de seguidores,
mais prestigio e reconhecimento o usudrio tera dentro da comunidade.

Como uma plataforma que possibilita a utilizacdo de conteddo multimidia, o
Instagram proporciona a partilha de narrativas pessoais, num registro muito proximo da
atualidade, com recursos de introspeccao e reflexividade. (JERSLEV, 2016). Permite ainda o
arquivo e a conexao entre conteudos através de links e das famosas hashtags, como também a
interacdo com o leitor ou “seguidor” através de comentérios e respostas aos comentarios.

Diante de tantas possibilidades de interacdo, podemos afirmar que o Instagram oferece
um vasto material para pesquisa. De acordo com Zanini (2016, p.182) nas redes sociais,

A quantidade de fotografias e videos que circulam nas midias sociais é imensa.
Quando analisamos os perfis publicos das pessoas nas midias sociais e, por
consequéncia, as suas postagens, vemos a propria representacdo e identidade que
aquela pessoa tem com 0 espago que a cerca. O mesmo vale para os textos. Guardar

as conversacBes e as mensagens trocadas naquele ambiente em um espaco privado
do pesquisador se torna extremamente Util para consultas posteriores.

® De acordo com o site da Folha: http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2017/10/1931057-com-50-milhoes-de-
usuarios-brasil-e-segundo-no-ranking-do-instagram.shtml
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Assim, destaca-se que em uma pesquisa etnografica € imprescindivel o exercicio da
observacgdo, ou seja, € necessario que o pesquisador participe do ambiente onde realiza sua
investigacdo, seja de forma ativa ou nao.

Nesse contexto, o presente estudo considerou o ciberespaco como ambiente de
pesquisa, mais especificamente o aplicativo Instagram como local para coleta de dados,
considerando-se a riqueza de dados como textos, imagens e postagens que subsidiaram as

analises aqui realizadas.

5.3 Participantes e amostra

Foram convidados a participar voluntaria e anonimamente aproximadamente 250
pessoas, procurando-se a maior diversidade possivel, obtendo-se a adesdo de 30 participantes,
sendo 3 do sexo masculino (10%) e 27 do sexo feminino (90%). A participagdo se deu por
meio da resposta a um questionario em formato on-line (Apéndice A) enviado por e-mail.

No sentido de caracterizarmos o0s participantes, incluimos questdes relacionadas ao
perfil socioecondmico, sendo obtidas informacdes sobre idade, estado civil, quantidade e
idade dos filhos, renda familiar, dentre outros aspectos.

Obtivemos a representatividade de todas as regiGes do pais, sendo 6 participantes da
regido centro-oeste, 4 da regido sul, 9 da regido sudeste, 4 da regido norte e 5 da regido
nordeste. Verificamos que a variacdo da média de idade é baixa, variando de 19 a 39 anos, o
que ja era esperado pelo fato de que séo pessoas que possuem filhos menores de idade, com
idades que variam entre 2 meses e 14 anos.

Com relacdo ao estado civil e a composicdo familiar, 24 participantes sdo casados,
(80%), 3 participantes possuem unido estavel, 1 é vilvo e 2 sdo solteiros. Acerca da condi¢do
socioeconémica, observamos que metade dos participantes se insere nas trés faixas de renda
mais altas, sendo 16,7% (5 participantes) na faixa de renda acima de 10 salarios minimos,
26,7% (8 participantes) na faixa de 5 a 10 salarios minimos e 6,7% (2 participantes) na faixa
de renda de 4 a 5 salarios minimos. Essa insercéo nas faixas de renda mais altas exemplifica

que os blogueiros(as) sdo geralmente pessoas de classes sociais mais favorecidas.

5.4 Critérios de inclusao e exclusao

Os critérios de inclusdo para a participacdo na pesquisa abrangeram a necessidade de

ser mée/pai, usuario da rede social Instagram, maior de 18 anos e gerenciador de perfil ativo,
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identificado em seu nome ou em nome de seu filho(a). O perfil deveria ter como objetivo
principal o compartilhamento da vida parental, incluindo o dia-a-dia da(s) crianca(s) e a troca
de experiéncias relacionadas a maternidade/paternidade.

Foram incluidos na pesquisa apenas participantes cujos perfis na rede social fossem
publicos (abertos a qualquer usuério) e possuissem no minimo mil seguidores, tendo em vista
a importancia de considerar a visibilidade dos mesmos. A escolha por mil seguidores se deu
para que os perfis participantes fossem de pessoas “comuns”, ou seja, mies ¢ pais que nao
exercem atividade profissional na area do marketing na internet ou que ndo sejam
reconhecidamente figuras publicas fora do contexto virtual.

Os critérios de exclusdo foram: as maes/pais ndo poderdo ser figuras publicas
reconhecidas por intermédio de outros meios de comunicacdao, como, por exemplo, atores e
atrizes, cantores(as) e politicos(as) ja conhecidas previamente por outros meios, como radio e
televisdo, por exemplo. Perfis privados (ou fechados) também n&o foram considerados, bem

como usuarios com menos de 18 anos de idade.

5.5 Materiais e métodos

Para a coleta de dados nas redes sociais, utilizamos duas técnicas: 1. Formulario on-
line na ferramenta Google Docs (Apéndice A) e 2. Pesquisa manual de hashtags no aplicativo
Instagram, buscando alguns termos e palavras-chave relacionadas ao nosso objeto de
investigacdo, para encontrar resultados de postagens.

O formulério on-line foi elaborado e disponibilizado na plataforma Google Docs e,
apos o contato prévio com o participante, o link foi enviado por e-mail para direciona-lo as
perguntas. O questionario contém informacdes iniciais acerca dos objetivos da pesquisa, bem
como o texto referente ao Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (Apéndice B), com a
explicacdo a respeito das questdes éticas e de privacidade dos dados. Assim, ressaltamos que
em virtude de utilizarmos um Formulario On-line para a coleta de dados, o Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) estava nele contido, havendo um campo onde o
(a) participante confirmou a leitura do TCLE e 0 seu consentimento em participar da pesquisa.

O formulario contém inicialmente perguntas que objetivam caracterizar os sujeitos de
acordo com fatores de ordem socioeconémica e sociodemografica, com opc¢des de resposta
gue o(a) participante podera escolher. Em seguida, o formulario abordou as questdes

especificas que visaram atender aos objetivos da pesquisa.
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O Google Docs é um servico para Web, podendo ser utilizado para criar, editar,
visualizar e compartilhar documentos de texto com amigos e contatos profissionais. Entre
uma dessas possibilidades, esta a elaboracdo de Formularios personalizados de pesquisa, onde
é possivel redigir as perguntas, delimitar as formas e as opcbes de resposta. Além disso, 0s
resultados da pesquisa sdo atualizados em gréficos e planilhas em tempo real, assim que
algum participante responde ao formulério’.

O procedimento de busca de hashtags no Instagram nos possibilitou o acesso a todas
as publicacdes realizadas por perfis puablicos que fizeram o uso de determinado termo
antecedido do simbolo “#”. Através da pesquisa foram disponibilizados fotos, videos e textos
de publicacbes, além de ser possivel visualizar a interacdo entre os usuarios através dos
comentarios, a quantidade de curtidas, o tipo de postagem, entre outras possibilidades. As
informacBes decorrentes da pesquisa de hashtags foram registradas em diario de campo. O
didrio de campo constituiu na anotagdo e arquivamento de postagens, comentarios e
observagOes deste vasto campo virtual. Dessa forma, realizamos registros acerca de nossas
impressdes e arquivamos muitas postagens para consulta posterior por meio da funcéo de
Print Screen, salvas em documentos do Word.

De acordo com Moura e Mandaji (2014) hashtags séo palavras, frases ou expressoes
precedidas do simbolo # (sustenido), o qual possibilita 0 agrupamento das postagens por
topicos. Assim, as hashtags classificam e agrupam as informacBes na web e possibilitam
maior participacdo e cooperacdo dos usuarios, além de permitir a formacdo de grupos para
exteriorizar ideias, sentimentos, preferéncias e posicionamentos dos individuos que atuam no

ciberespago.

5.6 Procedimento para coleta de dados

De acordo com Kozinets (2014) durante a coleta e analise de dados em uma pesquisa
etnogréfica, trés tipos de capturas sdo importantes. A primeira se refere aos dados arquivais,
que segundo o autor consistem em copiar dados da pagina, blog ou site, como fotos, por
exemplo. E importante que o pesquisador ndo esteja diretamente envolvido. Em nossa
pesquisa, essa fase consistiu na coleta de dados através da pesquisa de hashtags.

A segunda coleta refere-se aos dados que o pesquisador obtém através da interacao
com o participante, como, por exemplo, entrevistas por correio eletrénico, bate-papo ou

mensagens. Na presente pesquisa, essa coleta foi realizada por meio do formulario on-line,

7 Informacdes disponiveis em: https://www.google.com/intl/pt-BR/forms/about/
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respondido pelos participantes. Por fim, o autor traz que o terceiro tipo de coleta abrange as
notas de campo experienciadas pelo pesquisador sobre as praticas de comunicacao no local
investigado. Em nossa pesquisa, essa fase incluiu as anotacGes das observacdes e registros
realizados no contato com o ambiente de pesquisa e 0s sujeitos investigados.

Diante disso, ressalta-se a importancia da participacdo do pesquisador para alcangar o
objetivo de realizar uma analise e descricdo mais densa das questdes relevantes dentro de
determinado ambiente virtual. Ainda que ndo seja ativa, por meio de contato com as pessoas
para conversas ou entrevistas, o pesquisador pode assumir a postura de observador. O que ndo
podemos desconsiderar é o qual fundamental é o exercicio da observagdo para a pesquisa
etnografica. (ZANINI, 2016).

Sobre a coleta de dados a partir da rede social Instagram, pontuamos que a mesma se
deu por meio da pesquisa de hashtags e a partir dos registros em diario de campo. De acordo
com Malini (2016) realizar analises a partir da correlacdo e frequéncia de hashtags e termos
textuais € um trabalho que demanda inventividade interpretativa do pesquisador. Diante disso,
reconhecemos que a pesquisa por hashtags possuiu suas dificuldades e limitacdes, pois ndo
englobou todas as publicacGes e postagens envolvendo determinado assunto, afinal, nem
todos os usuérios utilizam hashtags em suas postagens. No entanto, observamos que a maioria
dos perfis que buscam visibilidade fazem o uso de tal mecanismo de indexagéo, seja para
alcancar maior nimero de visualizagdes e curtidas, seja para organizar conteudos.

Assim, realizamos inicialmente registros em diario de campo ao pesquisarmos perfis
infantis e de maternidade/paternidade no Instagram, observando quais as hashtags mais
utilizadas nas postagens com as imagens dessas criancas em diferentes situaces. Esse
trabalho de observagdo durou duas semanas, tendo sido registradas as hashtags mais
recorrentes em diario de campo. A partir dessa recorréncia, escolhemos seis hashtags com
termos e palavras relacionadas ao nosso objeto de pesquisa e que acreditamos serem as mais
abrangentes, as quais foram: #miniblogueira; #miniblogueiro; #minidiva; #maeblogueira;
#minidigitalinfluencer e #maternidadereal.

As observagdes anotadas no didrio de campo incluiram ainda a caracteriza¢do das
hashtags e explicam a escolha por esses termos. Na pesquisa pelos termos “Miniblogueira” e
“Miniblogueiro” encontramos imagens de meninas e meninos em diversas situagoes do dia-a-
dia: rotina, educacéo, saude, estilo de vida e de consumo.

As hashtags “Maternidadereal” e “maeblogueira” trazem as postagens das maes, com

conteddos ligados a maternidade, a rotina de cuidados com os filhos, com a casa, as
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responsabilidades do maternar, o compartilhamento de experiéncias a respeito da criagédo dos
filhos, dentre outras questdes.

A hashtag “Minidiva”, por sua vez, traz mais especificamente imagens de meninas
super produzidas, arrumadas, maquiadas, participando de eventos ou desfiles de moda. Por
fim, temos a hashtag “Minidigitalinfluencer”, que inclui postagens com imagens de meninos e
meninas em situacOes forjadas para fins de publicacdo, com a intencdo de influenciar os
seguidores a determinados comportamentos, estilos, etc.

Assim, verificamos que as hashtags escolhidas permitiram que tivéssemos acesso a
postagens relevantes para nosso estudo, possibilitando a investigacdo das relacOes
estabelecidas entre criancas, suas familias e o ciberespaco, fornecendo subsidios para,
juntamente com as respostas ao formulario, discutirmos as categorias e resultados deste
trabalho.

Em seguida, partimos para a pesquisa dessas seis hashtags, a qual foi realizada dentro
do periodo de 16 de outubro a 6 de novembro de 2018, sempre no periodo da tarde, entre 15h
e 17h. Esse € um horario considerado bastante produtivo no Instagram, gerando boa
visibilidade e garantindo um maior engajamento dos seguidores, sendo, dessa forma, um dos
horérios de preferéncia dos blogueiros para a realizagdo das postagens®.

Foram escolhidos trés dias em cada uma das quatro semanas desse periodo e realizada
a pesquisa de uma hashtag por dia. Na primeira e na terceira semana foram pesquisadas as
hashtags “miniblogueira”, “minidiva” e “minidigitalinfluencer” e na segunda e quarta semana
as hashtags “maeblogueira”, “miniblogueiro” e “maternidadereal”.

Apenas para efeito ilustrativo da quantidade de informagdes obtidas utilizando-se a

pesquisa de hashtags dos termos “minidiva” ¢ “miniblogueira”, temos a figura abaixo:

Figura 1 — Quantidade de publicag¢des utilizando as hashtags “minidiva” e “miniblogueira”

Hashtag 12 Semana 32 Semana
Minidiva 870.343 891.124
Miniblogueira 462.493 475.172

Fonte: A autora (2019)
Nota: com base nos registros de diario de campo e pesquisa de hashtags.

® Disponivel em: https://www.gawa.com.br/melhores-horarios-para-postar-no-instagram/#. ~ Acesso em:

23/06/2018.
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E possivel visualizar que a quantidade de resultados para a pesquisa das hashtags
aumentou consideravelmente no intervalo de duas semanas, o que significa que foram
realizadas 20.781 postagens utilizando a hashtag “minidiva” ¢ 12.679 com a hashtag
“miniblogueira” num periodo de duas semanas, evidenciando a grande utilizacdo das
hashtags.

Assim, registramos e coletamos no minimo trés resultados por dia de pesquisa,
dependendo da relevancia das postagens encontradas, as quais foram salvas em documento do
word. Utilizamos a funcdo de Print Screen para salvar as imagens em uma pasta do
computador, facilitando assim a analise. Ocultamos nomes, partes das imagens e outras
informacdes pessoais para resguardar a intimidade e a identidade dos sujeitos pesquisados.
Utilizamos ainda nomes ficticios.

Acerca do procedimento de coleta de dados por meio do formulario on-line,
pontuamos que em virtude dos critérios para inclusdo dos participantes, direcionamos a
escolha das pessoas que responderam ao mesmo. A partir de observacBes na prépria rede
social Instagram, selecionamos usuarios que atendessem aos critérios de inclusdo,

encaminhando, via e-mail, o formuléario com o convite para participacdo na pesquisa.

5.7 Procedimentos para analise dos dados

A analise de dados foi realizada a partir da Etnografia Virtual e do referencial tedrico
construido no presente processo. Kozinets (2014) afirma que tanto a coleta quanto a analise de
dados deve implicar no envolvimento, contato, relacdo e conexdo com 0s membros da
comunidade. O autor afirma ainda que a andlise de dados representa 0 processo de
transformar os produtos coletados da participacdo e da observacdo netnografica em uma
versdo final da pesquisa. Dentre esses produtos coletados, podemos destacar as transcricdes
de entrevistas, as capturas de telas chamadas de “prints”, arquivos de texto, entre outros.

Para Zanini (2016) na etnografia, a coleta de dados ndo acontece isolada da andlise de
dados, uma vez que estes dois processos sao entrelacados. Além disso, o autor pontua que a
forma de conduzir uma pesquisa etnogréafica e os tipos de dados que deverdo ser coletados e
analisados podem ser completamente alterados pelas necessidades especificas da pesquisa.
N&o h4, a rigor, uma determinacgéo de que tipos de dados devem ser coletados e analisados, o
gue por um lado é negativo, pois dificulta o processo de ensino e de aprendizado da
etnografia, mas por outro lado, permite estudar assuntos tdo complexos, por ser ela mesma um

método também complexo. Assim, as possibilidades para as analises sdo infinitas, afinal, para
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cada indagagédo, para cada ambiente e para cada objetivo, os dados que precisam ser
analisados mudam.

Tendo em vista que a analise de dados na etnografia pode ser feita de varias maneiras
e em combinacdo com outros métodos, ressaltamos que na presente proposta de pesquisa,
tomaremos ainda como referéncia para pensar a anélise de dados, um método chamado
etnoenfermagem, criado por Leininger em 1985 como um método de pesquisa etnogréfico
especifico para a enfermagem, que propde algumas fases para a analise de dados, fases essas
que foram adaptadas para a presente pesquisa (LEININGUER, 1985).

Assim, a primeira fase correspondeu a coleta e documentagdo dos dados, quando
coletamos, registramos e iniciamos a analise de dados de acordo com o tema e 0s objetivos.
Em seguida, foi realizada a identificacdo dos descritores, quando os dados foram organizados
a partir de semelhancas e divergéncias de afirmagdes e comportamentos, que foram
classificados para facilitar a compreensédo de determinadas questdes e situacdes em estudo.

A terceira fase incluiu analisar contextos, significados e padrfes recorrentes de
comportamento e afirmacdes, examinando-se as categorias de dados e as interpretagdes em
busca de recorréncias. A quarta e Ultima fase foi a mais delicada e refinada de anélise e
sintese. Foi a fase que demandou reflexdo e criatividade para analisar os dados, elaborar
formulagdes e inferéncias tedricas e fornecer recomendacdes.

Ao final das fases, elaborou-se categorias de analise para a discussdo dos dados, sendo
elas: o oversharenting e a vida familiar, a midia e consumo infantil, adultizacdo infantil,
oversharenting e considerac@es legais sobre a sua préatica.

Por fim, acreditamos que a proposta de Leininguer (1985) proporcionou uma melhor
organizacdo desta etapa da pesquisa, levando-se em consideracdo que a construcdo de nossa
analise foi melhor definida durante a coleta de dados e as observacdes realizadas, com o0 apoio
da literatura da area e do referencial teérico construido, com vistas a atender aos objetivos da

pesquisa.

5.8 Cuidados éticos

Os aspectos éticos sdo cruciais quando falamos em pesquisa. No ciberespaco, as
questdes éticas ndo perdem sua importancia, pelo contréario, devem ser consideradas no
sentido de resguardar pessoas, identidades e individualidades, em um processo que envolve a
responsabilidade e a postura ética do pesquisador. Na presente pesquisa, optamos por realizar

a coleta de dados em postagens pertencentes a perfis abertos, ou seja, perfis onde as
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configuracdes de privacidade ndo impedem o acesso ao contetdo das publicagdes, sejam elas
fotos, videos, textos ou interagdes de variadas maneiras.

Assim, reiteramos a importancia da conducdo ética da presente pesquisa, em
observancia a Resolucdo n° 466, de 12 de dezembro de 2012 do Conselho Nacional de Saude
(CNS), a qual aborda as diretrizes e normas regulamentadoras de pesquisas envolvendo seres
humanos, bem como & Resolugdo n® 510 de 7 de abril de 2016 também do CNS, que dispde
acerca das normas aplicaveis a pesquisas em Ciéncias Humanas e Sociais cujos
procedimentos metodoldgicos envolvam o uso de dados diretamente obtidos com os
participantes ou de informacgdes identificaveis que possam acarretar riscos maiores do que 0s
ja existentes na vida cotidiana.

Entre os fundamentos e procedimentos éticos, podemos destacar o respeito a dignidade
e autonomia do participante, a garantia de que danos previsiveis serdo evitados, a ponderacao
entre 0s riscos e os beneficios da pesquisa, a relevancia social do estudo, a adequacdo aos
principios cientificos, a garantia da privacidade e da confidencialidade, a obtencdo do
consentimento livre e esclarecido dos participantes e a aprovacdo do projeto pelo Comité de
Etica em Pesquisa (CEP) competente, entre outros aspectos.

Kozinets (2014) pontua quatro passos importantes na condugdo ética de uma pesquisa
netnografica, os quais sdo: identificar-se e fornecer as informagdes mais relevantes sobre a
pesquisa; pedir permissdes apropriadas; obter consentimento quando necessario; citar e dar o
devido crédito aos participantes.

Por fim, Zanini (2016) pontua que é necessario ter como balizamento o cuidado de ndo
revelar a identidade das pessoas de forma individualizada, no sentido de evitar exp6-las ou
colocé-las em risco. Como exemplo, podemos citar os registros de publicacbes como
conversas que tragam informacGes pessoais como nome, fotos ou outros aspectos capazes de
identificar as pessoas. Pontuamos que em nosso estudo, utilizamos unicamente postagens de
perfis abertos ou publicos, pois o autor destaca que, em se tratando de estudos em perfis
fechados e privados, as implicacdes éticas sdo mais complexas. Além disso, diante da
necessidade de utilizarmos dados de postagens que continham nome, foto e outros dados que
permitiam a identificacdo da pessoa, utilizamos recursos para ocultar as referidas
informacdes, sempre que necessario.

O projeto foi submetido ao Comité de Etica em Pesquisa da Universidade Federal do
Amazonas em 30 de julho de 2018 e aprovado em 23 de agosto de 2018, com o CAEE
ndmero 96190818.2.0000.5020.
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6 RESULTADOS E DISCUSSAO

Ressalta-se que os resultados trazidos aqui sdo resultantes das trés fases da coleta de
dados, referente a pesquisa de hashtags no Instagram, as respostas ao formulario on-line do
Google Docs e as anotagdes e observacgdes registradas em didrio de campo, importantes na
Etnografia.

Definimos as categorias a serem analisadas conforme o grau de importancia e a
recorréncia nos resultados encontrados, as quais sdo: 1. O Oversharenting e a Vida Familiar;
2. Midia e Consumo Infantil; 3. Adultizacdo Infantil e 4. O Oversharenting e consideracfes

legais sobre sua préatica.

6.1. O oversharenting e a vida familiar

A familia é o primeiro sistema social ao qual a crianca pertence, tendo importante
influéncia em sua formagc&o cognitiva e afetiva. E na familia que a crianca experimenta as
primeiras vivéncias de afetividade e convivio. Como fonte essencial de desenvolvimento do
sujeito e de sua personalidade, a familia passa, no decorrer da sua historia, por inimeras
transformacdes, afinal, estd inserida em uma sociedade dindmica, com constantes
mudangas, que influenciam sistematicamente a sua pratica social (KHOLER; AMARAL,
2011).

Ao falar sobre familia e desenvolvimento infantil, Bronfenbrenner (2002) destaca que
os fenbmenos que ocorrem em ambientes de vida real estdo sempre sujeitos a variadas formas
de influéncias, assim, o contexto de desenvolvimento da familia influencia e € influenciado
por aspectos que fazem parte de um todo social. Podemos pontuar, assim, que na atualidade a
participacdo e a exposicdo familiar na internet adquirem uma grande relevancia.

Para o autor, nenhuma caracteristica de um ser humano pode existir ou influenciar o
desenvolvimento de forma isolada, afinal, se insere, se significa e se expressa em um
ambiente ecologico, destacando-se o papel da familia em todas as suas singularidades. Acerca
disso, Bronfenbrenner relata as influéncias muatuas entre os ambientes para 0s processos de
ruptura, continuidade e descontinuidade, e seus impactos para a aprendizagem da crianga, ou
seja, para o seu desenvolvimento (POLONIA; DESSEN; SILVA, 2005). Acreditamos que
essa discussdo também possa ser aplicada para a realidade das relacGes entre familia e o

ambiente da internet.
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Para muitos, o compartilhamento da vida familiar inicia-se bem antes do nascimento.
Muitos pais compartilham os testes de gravidez com resultado positivo logo que descobrem
a gravidez, tornando-a publica para todas as pessoas que 0s acompanham nas redes sociais,

como podemos exemplificar na imagem abaixo:

Figura 2 — Publica¢do encontrada a partir da pesquisa da hashtag “maternidadereal”

WA AW B s Seguir
Comgm e Tpmnsn [Femad

-y 2w, #tbt

Evolugdo destas 25 semanasC

. e < Mamde sentiu que tinha alguma coisa

- W\ S sy ¥ . ! ' diferente comprou o teste de farmacia e

\ " sim vc estava |a crescendo na barriga da
mamde, o papai quase infartou £os manos
ficaram tipo " E agora mais um??C" a 1°
emogao foi inesquecivel foi ver e ouvir seu
coragdozinho forte 14 batendo e vc pulando
e dando piruetas ©logo comegamos a
planejar td como sera vc aqui com a gente
esperamos 12 semanas pra contar pra
familia a3 mam3e ansiosa para contar pro
mundo que vc estava aqui crescendo.

A mamde trabalhou no inicio mais como
sente muita dor o médico mandou ficar
quietinha pra vc ficar bem e assim eata
fazendo desde entdo.

Com 17 semanas vc deu seus primeiros
chutes que a mam3e sentiu @ -

O Qd A

27 curtidas

Fonte: Instagram

Nesse interim, podemos abordar aqui a pratica do oversharenting como uma das
formas da familia inserir a crianga no mundo da internet e assim determinar suas primeiras
experiéncias virtuais. Imagens e textos sobre todo o periodo de gestacdo, a descoberta do
Sexo, a preparacao para o parto, a compra e a escolha do enxoval, 0 nascimento da crianca e
os detalhes sobre o parto também séo bastante frequentes e comuns, assim como a divulgagéo
das imagens da crianca em suas primeiras horas de vida, como é possivel visualizar na

postagem abaixo:
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Figura 3 — Publicacdo encontrada a partir da pesquisa da hashtag “maeblogueira”

\ kmiersdzbaze - Seguir
4P/ Rio de Janeiro, Rio de Janeiro

Bk smrs b --= O RELATO DE PARTO parte

@ (final) .

Sim, néram para a cesarea,

chegamos a dilatagdo total como disse e
=i TOrcando .

De tudo o que vivemos nesse dia, a pior

parte com certeza foram as violéncias

Obstetricas. Tudo aquilo que eu li, veio por

agua abaixo, eu sofri, apesar de ter parido.

O que aconteceu? Ls,, .m N30 descia por

nada, eu gritava e n3o sabia fazer forga

corrente pra expulsar ele. Me cortaram
(episiotomia) e o medice fez manobra de
Kristeller (s6 jogar esse nome no google,

depois explico o que &) porem eu me

assustei pois foi muito forte e tirou todo

meu ar, eu gritava pedindo para que saisse

de cima de mim, foi horrivel. .

Quando consegui respirar, respirava com -

Qi N

1.248 curtidas

Fonte: Instagram

A vida parental também é compartilhada por meio das experiéncias, das angustias,
alegrias e dificuldades do maternar/paternar. Assim, os perfis infantis e de
maternidade/paternidade demonstram a presenca on-line das maes e também de pais na tarefa
de compartilhar a parentalidade e a vida familiar, sendo forte a influéncia na troca de
experiéncias com outras maes/pais, além de ser uma referéncia de estilo de vida.

Como exemplo disso, na postagem abaixo, a mde compartilha suas dificuldades
relacionadas ao cansaco e a adaptacdo a rotina do filho. E na imagem seguinte aparecem 0s
comentarios das seguidoras dando dicas e compartilhando também suas experiéncias

semelhantes através dos comentarios, manifestando, nesse caso, apoio e empatia.
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Figura 4 — Publicacdo encontrada a partir da pesquisa da hashtag “maternidadereal”

~
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% Sabe aquele
sorriso com choro preso? Que a gente da,
mas por dentro td morto de vontade de
pedir socorro? E exatamente o que essa
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rotina de ™=l e do nada ele mudou tudo
de novo. Dia 3 ele completou 5 meses e o
presentinho a gente que recebeu. Ele tem
aprendido a ser mais independente, mas
essa independéncia veio cheinha de
inseguranca e ansiedade. As noites mal
dormidas pioraram, ele n3o sé acorda pra
mamar, agora acorda, mama, desperta e
ndo quer dormir mais. As 3 ultimas
madrugadas foram bem loucas. Nem a
cama compartilhada funcionou. Tive que
ceder o meu colo e dormir “meio sentada”,
pra poder descansar a mente um pouco.
Como ndo tem dormido direito durante a
noite, passa o dia todo resmungé&o e tira

& Oy ™

844 curtidas

Fonte: Instagram

Figura 5 — Publicacdo encontrada a partir da pesquisa da hashtag “maternidadereal”
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certo. <&l I :cada dia mais lindo!!

.l mia « BJ L€ um livro que se

chama, Por que as criangas parisienses

ndo fazem manha! Eu li ele durante
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844 curtidas

Fonte: Instagram

Em resposta ao formulario e ao questionamento acerca dos pontos positivos e
negativos da visibilidade no Instagram, grande parte das maes/pais deu destaque a
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possibilidade de compartilhar as experiéncias, criar vinculos com outras maes/pais, ajudar
outras pessoas na mesma situacdo, dar e receber dicas para lidar com os desafios, formar

vinculos e construir amizades. Destaca-se a resposta de duas das participantes:

O meu objetivo é usar meu Instagram como ferramenta de trabalho e apoio para
outras mées, dividindo minhas experiéncias e dificuldades como mée de uma forma
dindmica, algo em que outras maes possam se identificar e sentirem que ndo estdo
sozinhas. Eu me senti muito sozinha no inicio da maternidade e quando tinha
alguém para conversar e desabafar que ja passaram ou passavam pela mesma
experiéncia que eu era muito tranquilizante. (Luciana)

Através do compartilhamento das minhas experiéncias maternas, ajudo muitas maes
a levar a maternidade de uma maneira mais leve, tenho grupos de WhatsApp que
juntas, aprendemos a lidar com os desafios e as conquistas, 0 meu Instagram foi
criado justamente por eu ter tido um filho prematuro e através das minhas
experiéncias pude ajudar muitas mées que passavam pelas mesmas coisas que eu.
Ver esse acolhimento, me ver como um instrumento abencoado para ajudar outras
mades é maravilhoso! (Ana)

Nestas falas destaca-se o sentimento de realizacdo e satisfacdo pessoal das maes ao se
reconhecerem como um instrumento para ajudar outras mées e o seu protagonismo frente a
esta tarefa. Ao falarem sobre o comportamento informacional e o compartilhamento de
informacdo no Instagram, Seco, Santos e Bartalo (2016) pontuaram que as necessidades
informacionais das mées jovens sdo grandes e que ha um comportamento de solidariedade.
Fica claro que estas maes sentem prazer em compartilhar sua experiéncia e seus
conhecimentos relacionados ao maternar, destacando ainda que esses canais servem para 0
entretenimento, suporte, apoio e reflexao.

A questdo da obtencdo de retorno e de lucro financeiro por conta da visibilidade e
reconhecimento do perfil no Instagram também foi apontada como positiva pelos(as)
participantes e sera discutida com maior detalhes na categoria “Midia e Consumo Infantil”.
Foram citadas como vantagens financeiras a obtencdo de parcerias com patrocinadores, lojas e
marcas, recebimento de presentes e produtos, como podemos visualizar nas seguintes

respostas:

Positivo: possibilidade de parcerias com empresas. (Clara)
Seguidores, patrocinadores, presenca em eventos. (Isabela)

Positivos- ganhar presentes. (Denise)
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Outro aspecto que merece destaque é o reconhecimento e a visibilidade obtidos por
esses pais/mées blogueiros(as) e seus filhos. Andrade (2017) pontua que a apari¢do da familia
e seus filhos nas redes sociais em uma representacdo controlada e encenada contribui para a
construcdo de uma vida cotidiana e familiar idealizada, registrando-se, assim, uma
visibilidade publica gerida, sendo que a exposicdo dos filhos acontece a partir de uma
valorizacéo do papel da criangca como fonte de afeto e felicidade familiar.

Sobre isso, destacamos as respostas a uma pergunta do formulario relacionada a
percepcao dos pais sobre o alcance de visibilidade do(s) filho(a) no Instagram. Do total de
30 participantes, 19 (63,3%) responderam “sim”, 7 (23,3%) responderam “talvez” e apenas

4 responderam que nédo, conforme podemos visualizar na figura abaixo:

Figura 6 — Respostas relacionadas a visibilidade no Instagram

Voceé sente que voceé e seu(s)/sua(s) filho(s)/filha(s) alcangaram
visibilidade publica por meio de seu perfil no Instagram?

30 respostas

@® Sim
@® Nio
Talvez

Fonte: A autora (2019)
Nota: Com base nas respostas ao questionario do Google Docs.

Acerca dos motivos e fatores que indicam essa popularidade ou visibilidade publica,
foram citadas novamente as parcerias comerciais, 0s convites e participacdes em eventos, e
ainda a quantidade de seguidores, 0 engajamento e a interacdo dos mesmos nas postagens
com curtidas e comentarios, o reconhecimento e a reacdo das pessoas nas ruas e em locais

publicos, como podemos observar nas seguintes respostas:

Ja fomos a eventos onde a participagdo dele era o principal. A experiéncia boa se da
muito de como eles sdo recepcionados e o que de interacdes sdo feitas com ele.
(Mariana)
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A quantidade de seguidores conquistados e a interagdo do pdblico materno. (Ana)
Convites, reconhecimento nas ruas. (Pedro)

O alcance das publicacGes e a reacdo das pessoas ao nos ver pessoalmente. (Daniel)

Acerca dessa questdo de reconhecimento e visibilidade, Andrade (2017) traz ainda que
0 conceito de celebridade adquiriu novos contornos a partir das novas possibilidades e
préaticas trazidas pela internet, afinal, os proprios usuarios criam seus contetdos para
compartilhar, sejam eles fotos, textos ou videos e, envolvidos nessa criacdo de conteldo,
podem fazer a si mesmos celebridades. Para a autora, “essas figuras sdo - ou pretendem ser -
vistas como mais auténticas, membros especiais da audiéncia que se colocam a si num
patamar diferente dos demais” (p. 114).

Ja acerca dos aspectos negativos do compartilhamento da vida familiar, destacam-se,
entre outras, as respostas ligadas novamente ao retorno recebido do publico: julgamentos,
comentarios negativos, falta de compreensdo e interpretacdo equivocada das postagens e da
mensagem que se tenta transmitir, criticas, ofensas e agressdes, como se destaca em algumas

das respostas:

(...) negativamente falando, temos aquelas pessoas que so sabem criticar e usam a
rede social para agredir e ofender as pessoas. (Izabel)

As vezes, as pessoas ndo compreendem o propdsito de uma postagem e interpretam
incorretamente nossa intengdo. E raro, mas acontece. (Daniel)

As pessoas se acham no direito de emitir opinides descabidas, julgar, afirmar se ha
algo certo ou errado. (Joaquim)

Acerca da existéncia de conflitos familiares em virtude do compartilhamento de
imagens e informacdes dos(as) filhos(as) nas redes sociais, quatro participantes pontuaram
gue ja vivenciaram essa situacao e, quando questionados acerca da forma como resolveram

esses conflitos, destacam-se as respostas abaixo:

Deixei claro que quem decide o que é melhor para meu filho sou eu. (I1zabel)

Explanando que a exposicdo é algo que cabe aos responsaveis pela crianga, parente
ndo interfere. (Fernanda)

Certa vez a mde de meu filho questionou, mas como ela vive muito longe e
praticamente ndo mantém relacionamento com ele (tornando-se quase uma
desconhecida), somente afirmei que ndo iria mudar a conduta.
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Através dessas respostas, observamos a existéncia de conflitos ou de diferencas de
opinides entre as maes/pais que veiculam a imagem do(a) filho(a) nas redes sociais e 0s
demais familiares. Ao falar sobre a importancia da familia para o desenvolvimento humano,
Bronfenbrenner ressalta o papel dos pais e de outras pessoas que participam dessas relaces
na interacdo interpessoal, destacando que a aprendizagem e o0 desenvolvimento s&o
facilitados pelo estabelecimento de relagcdes afetivas solidas e duradouras, onde ha um
equilibrio de poder em prol do individuo que se desenvolve. Assim, vemos a importancia
do estabelecimento de relacdes harmonicas dentro da familia, uma vez que relagdes maritais
(ou familiares) conflituosas estao associadas a maior nivel de estresse nas relacdes parentais
e numa menor capacidade de resolucdo de problemas (POLONIA; DESSEN; SILVA,
2005).

No que tange a influéncia das novas tecnologias no funcionamento da familia,
Tapscott (1999) citado por Ledo (2014) traz que as crian¢as da contemporaneidade ja estdo
em contato com as tecnologias desde muito cedo, entendendo-as como parte de seu
ambiente. A infancia hoje ja nasce e cresce convivendo com as inovagdes. A tecnologia é,
assim, algo tao natural como o proprio respirar.

Weber e Franciso-Maffezzolli (2016) elaboraram ainda um esquema conceitual
baseados em Postman (2012), e ainda nos pressupostos de Buckingham, onde pontuam que
h& uma triade que molda a infancia e é responsavel pela socializagdo da crianca: (1) a
familia, (2) a escola e as atividades supervisionadas, (3) a midia e o consumo. No caso das
paginas infantis nas redes sociais, destacamos o ativo papel da familia e das midias como
potencialmente influenciadoras do desenvolvimento da vida social das criangas.

Nesse contexto, destacamos o questionamento realizado por Machado (2002):
Ha uma série de outras pessoalidades que nos fazem pensar sobre o papel do adulto
na utilizacdo das criangas na cultura midiatica: desde Shirley Temple, passando por
Michael Jackson e chegando ao Brasil, em que podemos destacar a carreira da
cantora Simony, entre muitos outros exemplos. Se ha sofrimento na infancia e na

adolescéncia passivel de ser evitado, por que os adultos ndo agem de maneira
cuidadosa, responsabilizando-se por prevenir, em vez de remediar?

A autora destaca exemplos negativos famosos sobre a utilizagdo de criangas na
cultura midiatica para abordar a responsabilidade dos adultos (em especial da familia) na
prevencdo do sofrimento causado a criancas e adolescentes em virtude de sua exposicao

precoce e excessiva. Poletto e Koller (2008) abordam a familia como o grupo social cuja
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funcdo e estrutura tém papel determinante no desenvolvimento do individuo, destacando em
especial as relagdes entre pais e filhos, que s&o consideradas relagbes complexas e
indispensaveis a promoc¢do de um ambiente incentivador, protetivo e seguro, fornecendo as
condicdes propicias para o aprendizado e desenvolvimento da pessoa.

Correlacionando as possiveis consequéncias da exposi¢do excessiva de criangas nas
recdes sociais praticada pelos pais, destacamos o que Meirelles (2006) aborda acerca da
questdo da parentalidade, pontuando que quando esta € patogénica, acaba por potencializar o
comportamento ansioso, inseguro, superdependente e imaturo, podendo levar o individuo a
desenvolver sintomas neuroticos, depressdo ou fobia, em condigdes de estresse.

Turra (2016) corrobora com esse pensamento ao afirmar que ha um perigo real para a
crianca cujos pais praticam o oversharenting, o qual inclui a utilizacdo indevida da imagem,
0 acesso de pedofilos aos dados da crianca e a acdo de pessoas com intencdes criminosas,
além de prejuizos a formacdo da crianca, tendo em vista a prematuridade na construcdo de
sua imagem social/digital por parte dos pais.

Outras respostas se relacionam ainda as questfes de privacidade e seguranca e serdo
abordadas em categoria especifica. Por fim, destacamos que Alcéantara e Osorio (2014), ao
falarem sobre o lugar na infancia no mundo digital, ressaltam que a internet pode ser
utilizada como espaco de brincadeira, convivéncia social e producdo de contetdo, mas
destacam a importancia da seguranca e da compreensdo de que as criangas precisam de
apoio, afeto, orientacdo e acompanhamento dos adultos, tendo em vista os desafios

impostos em ambientes tao diversos e exigentes.

6.2. Midia e consumo infantil

A sociedade contemporanea é caracterizada pelo excesso de imagens, de informacdes,
de objetos e pela globalizacdo de modos de vida e de costumes. Nesse contexto, 0 consumo é
uma forma de compartilhar cddigos e simbolos, independente de etnia, classe social, condicéo
econdmica ou nacionalidade. (ALCANTARA; OSORIO, 2014).

Segundo Coria (2006 apud LAURINDO; BRUCK, 2014) o comportamento de
consumo, a conduta econdmica e os valores de troca simbolica em bens materiais da crianga
sdo elaborados através de informagdes e influéncias recebidas dos adultos e da midia. Assim,
assistimos a uma intensa identificagdo da crianga e do adolescente com a materialidade

necessaria ao seu papel de consumidor.
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Nesse contexto, o publico infantil adquire posicdo social notdria, possuindo
visibilidade e tornando-se alvo da oferta de produtos e servigos especificos. David
Buckingham (2007) pontua sua preocupacéo acerca da pouca compreensdo que se tem sobre o
envolvimento de criancas e adolescentes nas questdes comerciais e publicitarias. No entanto,
pontua que 0S mesmos ndo exercem mais um papel passivo de receptores ou de submisséo ao
mercado, sendo atores sociais ativos no processo de construcgéo de significados.

Vemos entdo que a infancia é perpassada por diversos discursos relacionados ao
consumo. De um lado temos uma infancia vista como um periodo de cuidados e protecéo,
merecedora de afeto e respeito em suas especificidades. De outro, temos uma infancia
independente, sendo as criangas cidaddos com direitos de consumo e de escolha. Além disso,
temos ainda a crianca como mercadoria, atriz na sociedade de consumo (ALCANTARA;
OSORIO, 2014). Estes autores trazem ainda que:

De modo algum se pode negar as mudancas ocorridas nas historias da infancia e em
seus modos de representagdes, nem o papel das midias nessas trajetdrias, porém nédo
de forma determinista, mas levando em conta as diversas maneiras como as criangas
constroem seus proprios significados, a forma como lidam com suas realidades
culturais e seu complexo emaranhado de forcas contraditdrias, tanto politicas,
sociais, quanto educacionais, que nos levam a perceber que as transformacfes da
infancia contemporanea - que estdo a ocorrer - sdo complexas e ambiguas, afetando
diferentemente os mais diversos grupos de criancas (p.107).

No contexto de nossa pesquisa com perfis infantis ou de maternidade/paternidade no
Instagram, podemos visualizar e discutir esses diversos pape€is da crianca nas praticas de
consumo, sob forte influéncia dos adultos, em especial da familia. Toda essa dindmica revela
o funcionamento do macrossistema, que se refere a cultura, a classe social e a subcultura da
pessoa em desenvolvimento, influenciando seus padrées de consumo e seu estilo de vida,
bem como as relacdes que ela estabelece nos ambientes mais imediatos em que interage,
como a familia e a escola.

Assim, os mini-blogueiros e as mini-blogueiras participam de eventos como bazares e
desfiles, promovem ativamente ou passivamente produtos e marcas de roupas, sapatos,
acessorios, brinquedos, alimentos, dentre muitos outros produtos. Sdo as chamadas
“parcerias” onde em troca de divulgacdo, os(as) blogueiros(as) recebem pagamentos,
permutas, gratuidades e/ou produtos e servigos.

Nas respostas ao questionario, 16 dos 30 participantes responderam que possuem
parceria com empresas ou marcas de produtos e servigos infantis, conforme podemos

visualizar no gréafico abaixo:
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Figura 7 — Frequéncia das respostas relacionadas as parcerias comerciais

Vocé possui algum tipo de parceria com empresas ou marcas de
produtos ou servi¢os infantis?

30 respostas

® Sim
® Nio

Fonte: A autora (2019)
Nota: Com base nas respostas ao questionario do Google Docs.

Sobre o funcionamento dessas parcerias, destacamos as seguintes respostas:

Tenho parcerias com lojas de roupas e acessorios infantis, do segmento de festas e
lanchonete. Recebemos produtos em troca de divulgacdo. (Clara)

Vérias. Fornecimento de roupas para divulgagdo, presenga em eventos infantis em
troca de algum beneficio. (Isabela)

Geralmente permuta. Recebo o produto e falo dele e/ou vou a lugares e divulgo o
espaco. (Rebeca)

As marcas me enviam produtos para que eu possa testad-los e depois dou meu
feedback no meu Instagram. (Izabel)

Assim, podemos citar aqui, por exemplo, uma mée blogueira que divulga uma marca
de roupas, estabelecendo com a empresa uma parceria. Como influenciadora digital, ela muito
provavelmente influenciara o padrdo de escolhas de consumo de suas seguidoras que também
sdo mées. E o que podemos ver na resposta de uma mée ao a se referir sobre o retorno aos
seus parceiros por parte de seu publico:

(...) Mas nunca é de graga, pois trabalhamos muito em honrar a confianca desses

parceiros, gragas a Deus o meu publico prestigia quem divulgo! Entdo o retorno
geralmente é positivo (Ana)

A divulgagéo inclui publicar fotos e/ou videos do/a filho/a utilizando a roupa, bem

como divulgar os locais de revenda:
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A parceira utiliza imagem dele com os produtos que recebemos. (Fernanda)

Recebemos produtos para tirar fotos e divulgar no nosso perfil. (Denise)

Tal prética tem alcancado visibilidade e na maioria dos casos gera retorno financeiro
para a mae/pai blogueiro(a), tendo em vista que muitas publicacbes sdo pagas, seja com

dinheiro, seja com produtos e servicos.

Em troca de divulgacdo das empresas parceiras, obtenho descontos e até produtos
que me beneficiam, assim como as criancas. Também ja promovi eventos infantis e
os parceiros sempre foram fundamentais para a realizacdo dos meus eventos,
reduzindo principalmente os meus custos e podendo assim, lucrar mais. (Ana)

Por enquanto, o produto em troca de divulgagdo, mas pretendo monetizar (Priscila)

O mesmo vale para marcas de fraldas infantis, sapatos, servicos de festa, alimentacao,
produtos de higiene, etc. De acordo com Salazar (2014) a ordem de acdo atual €: consumir,
registrar e compartilhar. Toda essa discussdo pode ser demonstrada pela publicacdo abaixo,

encontrada a partir da pesquisa da hashtag “miniblogueira”:

Figura 8 — Publica¢do encontrada a partir da pesquisa da hashtag “miniblogueira”
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Fonte: Instagram

A publicacdo acima foi um dos resultados encontrados para a hashtag

“miniblogueira”. A crianga possui apenas dois anos de idade e 158.000 (cento e cinquenta e
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oito mil) seguidores no Instagram. A postagem teve mais de seis mil curtidas em um dia. Na
legenda, a pessoa que gerencia a pagina (a mae da crianga) descreve cada item do vestuério da
menina, como sendo um padrdo de consumo da crianga: “inaugurando meu cinto novo da
Gucci (...) meu lago novo top é da Louis Vuitton” descrevendo ainda as lojas que vendem ou
distribuem os produtos numa provavel parceria lucrativa.

Vemos que, por outro lado, para as marcas, sejam elas grandes ou pequenas, ser
divulgado por uma mae blogueira que tenha uma consideravel quantidade de seguidores pode
ser um negocio muito lucrativo. Isto porque é gerada uma proximidade com o publico como
nunca houve antes, além do discurso de uma pessoa que, pelo menos diante da cAmera, esta
utilizando o produto em sua crianca e relatando sua experiéncia pessoal positiva, 0 que
estimula a curiosidade e desperta o interesse de compra.

De acordo com Ishida (2016), a popularizacdo das midias sociais trouxe a ascensdo
novos tipos de figuras plblicas: youtubers, blogueiras, instagrammers, snappers, etc. E uma
estratégia cada vez mais adotada pelas organizagcdes patrocinar ou contratar perfis populares
para reforcarem campanhas, buscando, assim, apropriacdo da popularidade do perfil. Outro
exemplo de divulgacdo de marcas pode ser visto ainda na postagem abaixo, da pesquisa da

hashtag “miniblogueiro”.

Figura 9 — Publicacdo encontrada a partir da pesquisa da hashtag “miniblogueiro”
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Para a hashtag “miniblogueiro” foram encontrados 27.892 (vinte e sete mil, oitocentos
e noventa e dois) resultados. Ressalta-se que esse nimero é bem menor quando comparado
aos resultados encontrados para a hashtag “miniblogueira”, o que pode suscitar uma discussido
sobre as questBes de género e a maior vulnerabilidade das meninas no que se refere a
exposicdo nas redes sociais, ao uso da imagem do corpo e da publicidade infantil, mas essa
discusséo néo serd aprofundada aqui.

Retomando a discussao sobre a presenca da imagem infantil na divulgacdo de produtos
nos perfis infantis no Instagram, Bauman (2008) pontua que estamos inseridos em uma
“sociedade de consumo”, que promete uma vida feliz e de sucesso, a0 promover 0 consumo
como um estilo de vida e como modo de existir.

Silva e Guimaraes (2014) pontuam que a crianca, por ainda ndo possuir uma estrutura
cognitiva bem formada, ndo é capaz de relacionar o que ela usa com uma mensagem a
transmitir. A postagem abaixo exemplifica bem isso. A menina tem apenas oito anos de idade
e utiliza diversos acessoérios, os quais foram descritos na legenda, assim como as lojas.

Destacamos os comentarios dirigidos a menina, valorizando sua aparéncia fisica e estilo.

Figura 10 — Publicacdo encontrada a partir da pesquisa da hashtag “minidigitalinfluencer”
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Fonte: Instagram

Acerca do universo de artefatos de midia produzidos para as meninas, Petersen e
Schmidt (2014) pontuam que:
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Para mostrar que pertencem a esta sociedade voraz de consumidores, as criangas
tornam-se, elas mesmas, mercadorias de consumo, ou seja, ndo fazem propaganda
apenas da personagem midiatica que carregam consigo, mas de seus corpos, de sua
sexualidade, de seus jeitos de ser, portar-se e vestir-se. (p.45)

E pelo importante papel na mediac&o da realidade e das relagGes sociais que a midia e
os padrdes de consumo por ela incutidos na sociedade atingem fortemente as criangas e
adolescentes. A valorizacdo da beleza fisica, das capacidades, da condi¢édo social e financeira,
além do poder de consumo sdo questdes que passam a fazer parte do cotidiano da crianca em
sua busca de satisfacdo pessoal, resultando num processo intrinsecamente ligado ao consumo,

que é a adultizacdo infantil, do qual falaremos a seguir.

6.3. Adultizacéo infantil

O processo de adultizacdo infantil é fortemente marcado pela midia e pelo consumo na
medida em que a crian¢a torna-se integrante da sociedade de consumidores, com cada vez
mais produtos e servicos voltados exclusivamente para ela, permitindo-lhe participacdo ativa
na economia. Além de sua marcante condicdo como mercadoria, temos de um lado a criangca
como celebridade, e do outro, a crianga como consumidora. (ALCANTARA; OSORIO, 2014)

Para Pires (2013) a partir do pressuposto de que para alcancar valorizacdo e
visibilidade a crianca precisa ser divulgada, a midia explora a imagem da infancia
promovendo e incentivando a erotizacdo e a sexualidade precoce ao transformar as criancas
em adultos em miniatura, utilizando-se muitas vezes de elementos do imaginério infantil no
convencimento para 0 consumo.

Ao pesquisarmos a hashtag “miniblogueira”, chamou-nos a atencdo a imagem abaixo,
como uma das postagens mais relevantes. A imagem é de uma crianca de pouca idade, como a
propria descrigdo acima da imagem traz: “Maria tem apenas 3 aninhos, mas j& encanta a
todos com grande beleza e talento. Essa linda princesa é Digital Influencer, Modelo, Mini
Blogger, e no dia 20 de Outubro foi eleita Miss Itumbiara Baby 2018. Ela cada dia vem

conquistando mais seguidores e admiradores. Desejamos cada dia mais sucesso”.
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Figura 11 — Publicacdo encontrada a partir da pesquisa da hashtag “miniblogueira”
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Fonte: Instagram

Vemos na imagem acima uma crian¢a pequena, penteada, maquiada e vestida para um
concurso de beleza. Ao visitarmos o seu perfil no Instagram, verificamos que a menina-miss
possui onze mil seguidores e ¢ “Mini Fashion Blogger, Modelo e Mini Miss”. Ou seja, aos
trés anos de idade desempenha inimeras atividades que ndo sdo (ou até pouco tempo atras ndo
eram) caracteristicas do periodo etario em que se encontra, sendo atribui¢es que demandam
cuidados com o corpo e a aparéncia, além de tempo, disciplina e disposigao.

Kinupp e Ripoll (2017) pontuam que as meninas que participam de competi¢des de
beleza sdo iniciadas desde muito cedo em procedimentos de embelezamento como
bronzeamento, depilacdo, quimicas nos cabelos, proteses dentarias, maquiagens, cilios, unhas,
seios e bumbum posticos. Sdo recursos estéticos oriundos das representacdes de beleza que
emergem na contemporaneidade. Impregnados pela cultura do espetaculo e do consumismo,
esses espacos constroem subjetividades: ser miss exige comportamento e postura; aparéncia é
0 que vale; ha coisas certas e erradas para dizer; entre tantas outras coisas que ensinam as
criancas a se produzirem e se portarem como adultas, a serem sensuais e a Sse preocuparem
com a beleza fisica e o corpo desde muito pequenas. Muitas vezes essas criancas deixam de se
alimentar e de dormir como outras criancas de sua idade.



63

De acordo com Pires (2013), a importéncia de glamourizar os concursos de beleza
infantis surge a partir da necessidade mercadologica de incentivar as criangas a se
comportarem como adultos e, consequentemente, consumirem produtos originalmente
destinados ao publico adulto. As propagandas dirigidas as criancas, em sua maioria, exaltam e
supervalorizam os atributos adultos, especialmente os femininos, no caso de propagandas
voltadas para as meninas, além de destacarem a profissdo de modelo.

Acerca disso, Menezes (2013) pontua que as criancas também buscam caracterizar
seus corpos dentro de preceitos aceitos social e culturalmente nessa sociedade de culto ao
corpo. Na tentativa de se inserirem em um padrdo de beleza que aparente bem-estar e
felicidade, as criancas investem em seus corpos aquilo que é imposto pelos sites, celebridades,
revistas e televisao, no intuito de obter reconhecimento e aceitacéo.

A descricdo no perfil da crianca traz ainda a informacao de que o perfil € administrado
pela “mamae” e que as parcerias (com lojas, marcas e empresas) podem ser tratadas via direct
(via mensagens privadas pelo proprio aplicativo). Nos comentérios dos seguidores, podemos
ver ainda mensagens de elogios e admiracao, bem como de incentivo as atividades da pequena
miss, que avisa a um seguidor: “dia 11 tem desfile, vou postar aqui” referindo-se a mais um
dos compromissos da agenda. Infere-se que as legendas e mensagens sdo escritas pela mae,
considerando-se a tenra idade da crianca.

Na pesquisa da hashtag “minidiva”, por sua vez, destacamos a postagem a seguir.
Trata-se de uma menina de sete anos de idade. A legenda da foto diz: “Desfile lindo e
maravilhoso com a produtora Glauce Resser em Santo André recebendo flores lindas e o
certificado.” O que mais nos chamou a atencdo foi o semblante sério da crianca, além da
roupa e da maquiagem. Em visita ao seu perfil, verificamos que esse padrdo de semblante de
seriedade se repete na maioria de suas fotos.

Em seu perfil as informacGes sdo: modelo na Agéncia Estrelas, cantora, atriz,
bailarina. Contém ainda um telefone de contato e a informacdo de que parcerias podem ser
tratadas no “direct” e que a pagina é “monitorada 100% pela mamde”. O perfil possui 12.600
(doze mil e seiscentos) seguidores. Uma observacdo relevante é que a foto teve 521

(quinhentas e vinte e duas) curtidas em apenas cinco horas.
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Figura 12 — Publicacdo encontrada a partir da pesquisa da hashtag “minidiva”
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Fonte: Instagram

Como podemos ver na publicacdo acima, o corpo infantil passa por diversas
intervencdes, realizadas por meio de maquiagens, acessorios, roupas e comportamentos,
influenciados pelos discursos de beleza e de préaticas em torno da producdo de um corpo
idealizado.

Retomando a questéo sobre a participacdo de criancas em eventos sociais e sobre sua
reacdo diante da experiéncia, como desfiles, bazares e concursos de beleza, por exemplo,
podemos destacar algumas respostas obtidas através do nosso formulario de pesquisa, trazidas
pelos pais ao falarem de compromissos relacionados a parcerias comerciais com marcas ou

produtos:

Para ela foi muito legal e como vivemos isso ela curte até hoje as recordagdes
(Pedro)

Meu mais novo ndo gostou, principalmente em participar de desfiles. Entdo, nédo
insisti mais e passei a focar s6 em mim. Respeitar os limites deles é fundamental! Ja
rejeitei trabalhos por causa disso (Ana).

Foi 6timo, ela amou! (Isabela)

Desagradavel (Laura)

Ja participou de ensaios fotogréaficos, desfiles, festas infantis, etc. (Clara)
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Nas respostas acima podemos ver que algumas mées identificaram a experiéncia de
participagdo em eventos como positiva e outros relataram que a crianga ndo se sentiu
confortavel. Outros ainda destacaram a importancia de respeitar os limites da crianca.

Por fim, temos a postagem abaixo, que traz uma crianca vestida na tentativa de imitar
uma artista famosa — adulta e simbolo sexual. Dentre todos 0os comentarios, em sua maioria de
elogios a menina, destacamos o comentario critico de um(a) seguidor(a): “Muita sensualidade
pra uma crian¢a’. Como ja dito anteriormente, a crianca ndo possui henhum controle do que
estd acontecendo, tampouco da mensagem que se quer transmitir através de suas roupas,
afinal, a crianga “ainda ndo esta preparada para o carater comunicacional de indumentarias”

(SILVA; GUIMARAES, 2014, p.10).

Figura 13 — Publicacdo encontrada a partir da pesquisa da hashtag “minidiva”
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Fonte: Instagram

Ao pesquisarem a percepcdo de adultos sobre a influéncia da comunicacdo de
marketing das empresas de vestuario infantil sobre o processo de adultizagdo, Barros, Barros e
Gouveia (2013) pontuaram que essa influéncia se da pelo estimulo ao uso de pecas do
vestuario adulto, a reproducdo de estampas e estilos de roupas adultas em roupas infantis,

além de cortes de roupa que exploram a sensualidade, como no exemplo acima.
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A publicacdo nos remete ainda ao famoso caso de Gabriella Abreu, a MC Melody,
uma mini funkeira que em 2015, aos nove anos de idade, ficou conhecida e despertou o
interesse da midia apds protagonizar um video onde cantava uma mausica no estilo funk, com
a seguinte letra: “Pra todas as recalcadas ai vai minha resposta: se é bonito ou se é feio, mas
é foda ser gostosa”. O video foi postado pelo pai da menina e sua popularidade cresceu de
forma assustadora, alcangando 150 mil likes em 20 dias. Ap6s denuncias de outros usuarios, a
pagina foi removida do Facebook, mas substituida pouco tempo depois por outra pagina
criada pelo pai de Melody, a qual ja contava com mais de 1.600.000 curtidas em menos de um
ano (COIMBRA, A. J. G.; MARCELINO, R. M. A,, 2016).

Mc Melody e seu pai estdo sempre nos holofotes da midia, envolvidos em questdes
polémicas relacionadas a carreira artistica da menina, ja tendo sido alvos de inquérito do
Ministério PUblico de S&o Paulo em abril de 2015°, por forte contetido erético e de apelo sexual,
com suspeita de violacdo ao direito, ao respeito e a dignidade de criancas/adolescentes”. A menina
é frequentemente assediada nas redes sociais, na mesma medida em que é hostilizada e reprovada
por suas atitudes, postagens, roupas, etc. Recentemente uma nova polémica veio a tona,
envolvendo conflitos familiares, quando a mée de Gabriella afirma que sempre foi contraria a
sexualizagdo da filha™®, responsabilizando 0 marido pela construcéo da carreira e exposicdo da
menina, atualmente com 12 anos de idade.

A postagem e o exemplo trazidos acima demonstram ainda que a fronteira difusa
existente atualmente entre a vida adulta e a infancia contribui para que cada vez mais 0s
estimulos adultos atinjam as criancas das mais diferentes idades, géneros e classes sociais.
Assim, muitas vezes, as criancas internalizam comportamentos, acbes e atitudes
caracteristicas da vida adulta, além de formas de lazer, responsabilidades, habitos e formas de
se autocuidar. Todo esse processo de apropriacdo caracteriza o fendmeno da adultizacdo
infantil, o qual se materializa por meio da acdo social (WEBER; FRANCISO-
MAFFEZZOLLI, 2016).

Assim, vemos que 0s papéis, os padrdes de vida, os valores e as crencas do
macrossistema séo incutidos no cotidiano da crianga desde tenra idade, em especial pela
diade estabelecida com os pais dentro do microssistema familiar (BRONFRENBRENNER,
2002, POLONIA; DESSEN; SILVA, 2005). Ou seja, a crianga internaliza comportamentos
e acgOes caracteristicos de pessoas adultas em virtude dos papéis a ela atribuidos e dela

® Disponivel em http://g1.globo.com/musica/noticia/2015/04/ministerio-publico-abre-inquerito-sobre-
sexualizacao-de-mc-melody.html. Acesso em: 03/04/2019.

19 bisponivel em: https://emais.estadao.com.br/noticias/gente, mae-de-mc-melody-culpa-pai-pela-sexualizacao-
das-filhas-ele-nunca-me-escutou,70002689646. Acesso em: 03/04/2019.
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https://emais.estadao.com.br/noticias/gente,mae-de-mc-melody-culpa-pai-pela-sexualizacao-das-filhas-ele-nunca-me-escutou,70002689646
https://emais.estadao.com.br/noticias/gente,mae-de-mc-melody-culpa-pai-pela-sexualizacao-das-filhas-ele-nunca-me-escutou,70002689646
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esperados e ainda por meio de suas relagbes interpessoais, nas quais ela observa a
valorizagéo das atitudes do adulto.

Ressaltamos inclusive que a erotizacdo precoce de criancas tem suscitado a
preocupacdo de orgdos ligados a Justica. Um caso recente envolve uma propaganda
publicitéaria dirigida ao publico infantil da empresa de calcados Grendene, condenada pela
58 Cémara de Direito Publico do Tribunal de Justica do Estado de S&o Paulo por
publicidade que induz as criancas a comportamentos inadequados para a sua idade e por
estimular a erotizacdo precoce. A propaganda foi veiculada em 2010 e traz um video com
meninas desfilando, produzidas com roupas, maquiagens e o produto Grendene, uma
sandalia da personagem Hello Kitty (PEZZOTTI, 2019).

Por fim, compreendemos que a tematica da adultizacdo infantil perpassa inUmeras
questdes de relevante interesse publico e econdmico e ndo pretendemos aqui esgotar a
discussdo a respeito do assunto, mas entendemos que os resultados trazidos ddo uma

compreensdo geral e alertam para a importancia de desenvolvermos conhecimento nesta érea.

6.4. Oversharenting e consideracdes legais sobre a sua pratica

E de fundamental importancia discutir a questio da exposicdo infantil relacionando-a
com os direitos de privacidade, de identidade e de preservacao da imagem pessoal, abordando
a relacdo entre o direito a liberdade de expressao dos pais e o direito dos filhos a protecdo de
seus dados pessoais. As legislacGes brasileiras abordam tematicas relacionadas a privacidade,
seguranca e intimidade, além de regular a publicidade voltada ao pablico infantil.

A Constituicdo Federal de 1988 é um importante marco na conquista de direitos para
as criancas e adolescentes, compreendendo-0s como sujeitos titulares de direitos, 0s quais
devem ser assegurados por todos: Estado, familia e sociedade em geral. Em 1989 a
Convencdo Internacional das NacGes Unidas sobre os direitos da crianga apresentou as
obrigagdes dos Estados para com a infancia, inaugurando também o principio do Melhor
Interesse da Crianga, ou seja, adotou a compreensdo de que o melhor interesse da crianga
possui status de principio, conferindo-lhe carater primordial a reger todas as normas e
decisbes em relacdo a criangas e adolescentes (MENEZES; JUNIOR, 2013).

De acordo com Meirelles (2006), o principio do melhor interesse da crianga a
compreende como uma pessoa humana, merecedora de protecdo especial devido a sua
posicdo peculiar de ser em desenvolvimento, necessitando de suporte e preferéncia,

especialmente em situacbes em que seus interesses/direitos estdo em conflito com os
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interesses de outras pessoas. Nesse interim, Turra (2016) destaca que o principio do melhor
interesse da crianga é uma alternativa para a solucdo dos casos em que o0 oversharenting e o
abuso do direito a imagem é cometido pelos pais.

A partir das orientacbes da Convencéo Internacional dos Direitos da Crianca e ainda
em complementacdo a Constituicdo Federal, foi criado o Estatuto da Crianca e do
Adolescente (ECA), Lei 8.069/90, o qual é a principal legislacdo especifica para criancas e
adolescentes no Brasil e traz um arcabouco amplo sobre tudo que diz respeito a protecao
integral aos mesmaos, além de normatizar direitos, garantias e proibicdes.

Dentre esses direitos e garantias destacamos o direito a intimidade, & imagem e a
privacidade, relacionando-os a pratica do oversharenting. Sobre essa pratica de insercéo dos
filhos na vida digital, Sanches, Cardelino e Ramos (2014) trazem diversos alertas aos pais,

fazendo questionamentos praticos que fazem refletir acerca desse assunto tdo delicado.

Talvez, quando estiverem adultos e virem seus ultrassons ultrapassados e em preto e
branco, riam da veleidade de seus pais. Mesmo quando forem criangas,
provavelmente a maioria ndo se importara com aquela foto intrauterina parecendo
um pequeno alienigena em algum lugar no ciberespaco. Mas é possivel que alguns
de seus colegas fagam algum comentério, ndo d& para controlar. Pense bem. No
minimo, vale a pena ter um bate-papo com outras pessoas sobre o que é ou ndo
aceitavel nesse caso. E oportuno também perguntar aos seus proprios amigos no
Facebook se fariam o0 mesmo que vocé. Diante de algumas negativas, repense, pois a
superexposicdo é um caminho sem volta (p. 7).

Para Eberlin (2017) o sharenting cria um “rastro digital que acompanha as criangas
durante a vida, tem implicagfes no ambito da privacidade, e coloca em rota de colisdo a
liberdade de expressdo dos pais e a protecdo dos dados pessoais dos filhos” (p. 256). Nesse
sentido, observamos que grande parte das criancas ndo tem qualquer poder de decisdo sobre
a veiculacdo de sua imagem, de seus dados, de suas caracteristicas comportamentais e de
personalidade, tampouco das informagdes intimas de seu convivio familiar. Exemplificando
iss0, temos as respostas ao formulario de pesquisa, no que tange a compreensao dos filhos

sobre a veiculacdo de sua imagem, como podemos ver na figura abaixo:
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Figura 14 — Respostas relacionadas a compreensao da veiculagdo de imagem

Seu filho(a) compreende que a imagem dele é veiculada em redes
sociais?

® Sim
@® Nio
Talvez

Fonte: A autora (2019)
Nota: Com base nas respostas ao questionario do Google Docs.

Notamos, no grafico apresentado, que 17 participantes afirmam que o(a) filho(a) ndo
possui compreensdo da veiculagdo de sua imagem nas redes sociais, 0 que corresponde a
56,7%, 6 participantes (20%) responderam que talvez o(a) filho(a) possua essa compreensao
e 7 participantes (23,3%) declararam que o(a) filho(a) € capaz de compreender.

Ainda acerca dessa incapacidade da crianca de opinar e de compreender acerca da
publicacdo de sua imagem, destacamos as seguintes respostas ao formulario, a partir da

pergunta: “Qual a reagdo dele(a) ao ser fotografado ou filmado? ”:

Minha bebé gosta de ser fotografada, filmada, é como se fosse uma brincadeira pra
ela. Mas, € 6bvio que ela ndo entende que posto as fotos e videos dela no Instagram.
(Marlene)

Minha filha sempre foi simpatica, por isso ela sempre reagiu bem as cameras, porém
ela é muito pequena, ndo tem entendimento suficiente para esbogar alguma reacéo.
(Patricia)

Nesse interim, Eberlin (2017) destaca o problema juridico decorrente do sharenting
tendo em vista que os dados pessoais das criancas sdo inseridos na rede mundial de
computadores e & permanecem, podendo ser acessados muito tempo depois, seja pela
propria crianca titular dos dados (que ja poderd ser um adulto quando acessar), seja por
terceiros. Esses dados podem causar impactos ao expor a pessoa a constrangimentos em
razdo de imagens, histdrias ou caracterizac@es, seja no presente ou no futuro.

Precisamos nos perguntar se esses conflitos relacionados a direitos podem influenciar
de maneira negativa no desenvolvimento de uma crianca exposta nas redes sociais. Sabemos

gue o paradigma ecolégico vincula-se a um corpo tedrico em que as analises se direcionam
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aos processos e as condigdes que estruturam o percurso do desenvolvimento humano,
cabendo aqui ressaltarmos que 0S processos proximais geram impactos positivos sobre o
desenvolvimento quando se ddo em ambientes estaveis e estimulantes (POLONIA;
DESSEN; SILVA, 2005), o que ndo tem sido o caso do ambiente das redes sociais e dos
perfis de maternidade/paternidade no Instagram.

Um exemplo disso sdo as publicagdes que registramos em diario de campo, a partir
de observacgdes nas redes sociais e nos perfis infantis e de maternidade/paternidade, as quais

trazem imagem das criancas em atividades intimas, como na imagem abaixo:

Figura 15 — Publicacéo sobre desfralde registrada em diario de campo

ﬁ law B = man - Seguir

mis B __ wmwel Serd queeleestd
se divertindo com o desfralde?! Pela
carinha ja da pra ver né. @@
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mostro pra vocés nos Stores para
ﬁ vocés procurarem para comprar.©

#desfralde#desfraldedivertido#desfral

deconsciente#boanoite#meubebe#m
eubebecresceu#mundoazul®®
#maedemenino¥maedeprimeiraviage
m#¥maebabona#desfraldando

@
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Fonte: Instagram

Na imagem acima, a mée realiza uma publicacdo sobre o desfralde do filho, um
periodo importante do desenvolvimento e que muitas vezes é permeado por dificuldades
emocionais para a crianga, constrangimentos e frustragdo. Constitui, assim, uma publicacdo
com a exposicdo de uma imagem que, no presente ou no futuro, pode vir a acarretar
constrangimentos a crianga. Ressalta-se a observacdo de que a foto teve mais de duas mil
curtidas em apenas 3 horas ap6s sua publicacdo. Destacamos que a exposicao exagerada de
informacdes de criancas e adolescentes nas redes sociais pode representar ameaca a
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intimidade, a vida privada e ao direito a imagem das criancas, trazidos no art. 100, inciso V do
ECA:

V - privacidade: a promocdo dos direitos e protecdo da crianca e do adolescente
deve ser efetuada no respeito pela intimidade, direito a imagem e reserva da sua
vida privada;

No mais, vale ressaltar que o conceito de privacidade é contextual e temporal,
dependendo ainda do que se pretende expor e do modo de vida do titular desse direito. Sendo
assim, é possivel que o critério atual sobre privacidade que os pais possuam seja diferente
daquele que a crianca desenvolvera no futuro e que influenciara o julgamento que a mesma
fara da conduta de seus pais, no tocante a exposicao de sua vida privada (EBERLIN, 2017).

Podemos destacar, ainda, outras respostas relacionadas, obtidas nos formularios on-
line preenchidos pelos participantes acerca da tematica de exposicdo dos(as) filhos(as) e a
reacao dos(as) mesmos(as) ao serem fotografados(as).

Meu filho adora. Mas tem seus momentos, tem dias em que super quer, tem outros
que nem implorando. (Mariana)

Antes ficava irritado, agora ele j& gosta. (Denise)

No contexto dessas respostas, podemos inferir que hd uma tentativa repetida e
insistente de produzir imagens das criancas para publicacdes, gerando nelas insatisfacdo e
“Irritagcdo” (sic). A fala “tem outros (dias) que nem implorando” ¢é representativa disso. Por
outro lado, destacamos abaixo algumas respostas que, a nivel de discurso, demonstram
possuir maiores cuidados e critérios quanto a utilizacdo da imagem dos filhos:

A maioria das vezes eles aceitam, mas quando ndo gostam, eu ndo posto. O mais
novo ja viu videos dele que ndo gostou e pediu que ndo postasse e eu respeito! O
mais velho entdo, nem se fale. Dificilmente gosta de aparecer! E eu nunca forcei.
(Ana)

Geralmente é natural. Ndo tem pose ou obrigacdo de fazer tal coisa. Fora isso,
respeito quando ndo quer ser fotografado. J& recebi produto e postei sem eles. A
imagem deles ndo é fixa no perfil. Falo de tudo relacionado a maternidade e familia.
(Rebeca)

N&o me sinto bem em fotografar e filmar minha filha o tempo todo do dia dela e
nem em momentos intimos, acho que isso é violar a privacidade dela, como disse
fotégrafo ou filmo em alguns momentos oportunos ou diferenciados e ela ndo liga,
ou expressa qualquer reagdo negativa, na verdade ela até faz pose para foto, jamais
faria algo forgcado, além do que ndo é meu intuito com minha pagina. ( Luciana)
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Chama-nos a atengdo a resposta da participante Ana, ao pontuar que o filho mais
velho, um adolescente de 14 anos, dificilmente gosta de aparecer e ainda que deu poder de
escolha ao filho de 5 anos e 0 mesmo vetou a publicacdo de videos dos quais nao gostou.

Considerando-se essas atitudes necessarias para prevenir desconfortos futuros e ainda
evitar prejuizos ao desenvolvimento saudavel das criangas, Steinberg (2017) recomenda 8
praticas aos pais: 1. Conhecer as politicas de privacidade do site onde postam informacGes; 2.
Ativar notificacdes de alerta no Google quando o nome do seu filho é citado on-line; 3. Se
escolherem compartilhar informacg6es sobre problemas comportamentais dos filhos, os pais
devem usar 0 anonimato, contribuindo para o debate publico sem desrespeitar a privacidade
dos filhos; 5. Dar aos filhos poder de veto sobre imagens, citacOes, realizagdes e desafios das
suas vidas; 6. Nao partilhar imagens dos filhos despidos, mesmo que sejam recém-nascidos;
7. Limitar a audiéncia de fotos em banho ou similares; e 8. Considerar o efeito das
publicacdes para a construcao identitaria e para o bem-estar dos filhos hoje e no futuro.

Esses cuidados em muito se relacionam também & questdo da seguranca das imagens
nas redes sociais. Nas paginas de perfis infantis ou de maternidade/paternidade, nao é raro
encontrarmos informacdes de escola onde a crianca estuda, locais frequentados e até mesmo
endereco da residéncia onde a crianga mora, como podemos ver na publicacdo abaixo, onde é
possivel visualizar o nome da escola no fardamento e no material escolar, destacando-se ainda
que a foto recebeu 2.308 (duas mil trezentas e oito) curtidas:

Figura 16 — Publicacédo registrada em di&rio de campo
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dessa imaginagdo fértil, do diminutivo
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abracos apertados regados a3 “Te amo,
mamae!”.
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No que se relaciona as respostas ao questionario envolvendo as questdes de
seguranca e privacidade, destacamos que dos 30 participantes, obtivemos 25 respostas
acerca dos pontos negativos do compartilhamento da vida parental na rede. Destes, apenas 7
citaram preocupagdo com questdes relacionadas a seguranca e privacidade das imagens dos
filhos, das quais destacamos as respostas a segulir:

Os pontos negativos sdo a exposicao da crianga fisicamente. (Catarina)
Como negativo: falta de privacidade, opinides alheias. (lsis)

Negativos: Toda exposi¢cdo tem um preco, sabemos que podem surgir comentarios
negativos e podem usar as nossas imagens da maneira negativa (apesar de que hoje
contamos com leis que inibem esse tipo de conduta), por isso evito expor situacoes
intimas dos meus filhos, sei até que ponto posso exp6-los. (Ana)

Negativo sdo os perfis “estranhos” que comec¢am a seguir que tenho de fazer sempre
um pente fino... (Mariana)

Nesta Ultima resposta vemos uma preocupagdo com o contato com pessoas estranhas
e suspeitas, um risco sempre presente no uso das redes sociais, conforme pontuam Sanches,
Cardelino e Ramos (2014): “Atualmente, a Internet pode ser vista como um canal de
diversdo aberto para 0 mundo (...) traz um perigo verdadeiro: o contato direto com pessoas
mal-intencionadas e com ameagas cibernéticas” (p. 5). Os autores citam ainda 0s riscos
envolvidos na superexposic¢do nas redes sociais: pedofilia, sequestro de dados e de pessoas,
bullying, amizades indesejadas, entre outros.

Destaca-se ainda que dois participantes responderam que ja passaram por situaces
de ameacas e comentarios desagradaveis em postagens acerca de seu(s) filho(s)/filha(s), que
puseram em risco a integridade e a seguranca dele(s) e 5 participantes responderam que ja
pensaram em excluir seu perfil das redes sociais, sendo que 4 destes citaram como motivos
as questdes relacionadas a seguranca, a superexposicdo e ao medo de ofensas, ameacas e
assedio.

Bronfenbrenner (1996) pontua que independentemente dos contextos nos quais as
pessoas estejam ou vivam (familia, escola, igreja e demais instituicbes), o seu
desenvolvimento psicoldgico saudavel depende principalmente da existéncia de interagGes e
estas precisam ser marcadas por sentimentos afetivos positivos, reciprocidade e equilibrio
de poder, o que ndo temos visto nos exemplos supracitados.

Na contramao desse contexto, uma situacdo alarmante foi encontrada nas respostas

ao questionario, em que 7 participantes destacaram que ndo identificam nenhum ponto



74

negativo no compartilhamento da maternidade/paternidade no Instagram, o que indica que
muitos pais ignoram, desconsideram ou mesmo desconhecem o0s riscos existentes na
exposicdo da imagem de seus filhos na internet, como podemos ver nas respostas em

destaque:

N4o tenho pontos negativos para queixar-me. (Alice)
Néo vejo nada negativo em relagdo a visibilidade, nada que nos incomode. (Isabela)

Negativos - Ndo acho que tenha. (Denise)

Acerca disso, podemos correlacionar os dados e resultados trazidos por Alcantara e
Osorio (2014) de diversas pesquisas sobre o uso da internet por parte das criancas em paises
europeus. O Projeto Safer Internet Plus, por meio da rede “EU Kids On-line” integra, desde
2006, investigadores que tém como objetivo identificar a forma como as criangas usam a
internet, que competéncias e riscos surgem e que conhecimento os pais tém sobre isso.
Foram entrevistadas, em 2010, 25.142 (vinte e cinco mil, cento e quarenta e duas) crian¢as
utilizadoras de internet e um de seus pais, em 25 paises europeus. Dentre 0s riscos
investigados pela pesquisa destacam-se: conteddos pornograficos, bullying, mensagens ou
imagens com apelo sexual, conhecer pessoalmente pessoas conhecidas on-line, exposi¢do a
conteudos nocivos como discriminacdo, 6dio, pré-anorexia, automutilacdo, consumo de
drogas ou suicidio.

Na referida pesquisa, 41% das criangas entrevistadas afirmaram que ja encontraram
um ou mais desses riscos. O importante € salientar que grande parte dos pais das crian¢as
gue se expuseram a um desses riscos desconhece o fato: 40% dos pais entrevistados, cujos
filhos j& viram imagens sexuais, afirmam que eles ndo as viram. O mesmo acontece com as
criangcas que receberam mensagens desagradaveis ou prejudiciais, pois 56% dos pais
afirmam que isso ndo aconteceu, e ainda 61% dos pais cujas criancas encontraram
pessoalmente com alguém que conheceram on-line desconhecem esse fato. Ressalta-se que
as pesquisas se multiplicaram em varios outros paises, incluindo o Brasil, apresentando
resultados e valores semelhantes aos encontrados nos paises europeus (ALCANTARA;
OSORIO, 2014).

Apesar do estudo acima ndo se referir diretamente ao sharenting ou ao
oversharenting, ele se relaciona profundamente a compreenséo e percepg¢éo dos pais quanto
aos riscos que a internet pode propiciar aos seus filhos, e corroboram com as observagdes

que realizamos também em nossa pesquisa: muitos pais desconhecem ou ignoram esses
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riscos, deixando, muitas vezes, de realizar escolhas que priorizem a seguranga e o bem-estar
dessas criangas e adolescentes.

Contudo, a observancia de maiores cuidados tendo em vista a seguranca dos filhos
em muito contribuiria para um uso mais consciente das redes sociais por parte dos pais,
afinal, como pontua Eberlin (2017), o sharenting é um fenébmeno contemporaneo e, quando
praticado de forma que respeite certos limites, torna-se uma maneira legitima de os pais
exercerem sua liberdade de expresséo, afinal, estes ndo podem ser simplesmente impedidos

de compartilharem informacdes dos filhos, como pontua o autor:

(...) ndo significa, contudo, que deva existir uma proibigdo total e absoluta de
compartilhamento, por parte dos pais, de informacdes referentes aos seus filhos.
Primeiramente, porque cabe a eles o direito-dever de cuidar dos filhos e decidir o
que é mais conveniente para as criancas em termos de vida digital e no seu melhor
interesse. Além disso, deve ser considerada a liberdade de expressdo dos pais de
manifestar os seus proprios momentos ao lado dos filhos, mesmo que isso implique
divulgar dados pessoais desses ultimos (p.259).

Esse mesmo autor defende ainda que os proprios sites e aplicativos devem utilizar
mecanismos para prevenir e corrigir possivel superexposicdo de dados de criancas. Além
disso, sugere a criacdo de politicas publicas para educacdo em relacdo ao uso das ferramentas
digitais, que poderiam ser executadas pelo proprio Estado ou ainda pelas empresas que
possuem interesses econdmicos ligados ao sharenting. Todas essas praticas contribuiriam de
maneira significativa para a prote¢do dos dados pessoais e para 0 respeito a privacidade e a
liberdade de criancas e adolescentes.

Bronfenbrenner (2002) aborda a importancia das mudangas ambientais ocorridas no
tempo histdrico, ressaltando que elas podem produzir mudancgas significativas no
desenvolvimento do individuo, podendo ser tanto positivas quanto negativas. Esse € o caso,
por exemplo, do desenvolvimento de politicas publicas para o melhor uso das ferramentas das
redes sociais, afinal, elas representam mudancas no tempo histérico que podem impactar
positivamente a relacdo da sociedade com a internet, isto porque as mudangas que acontecem
no tempo ndo sdo vistas apenas como um produto, mas também como elementos propulsores
de transformacgédo (POLONIA; DESSEN; SILVA, 2005).

Por fim, ndo pretendemos aprofundar a questdo da exposi¢do nas redes sociais e suas
possiveis implicagdes juridicas, por entendermos que se trata de um assunto complexo,

cabendo ao Direito o seu aprofundamento.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Acreditamos que a presente pesquisa enfatizou a discussdo acerca da presenca de
criancas e suas familias no ciberespaco, abordando questdes atuais e ainda pouco estudadas
pela Psicologia, a saber: a questdo da exposi¢cdo infantil nas redes sociais. Estudar o
desenvolvimento infantil e a relagdo com essa nova “cultura da virtualidade” contribuiu para a
compreensdo dessa nova dindmica que envolve a infancia e a familia nos dias de hoje, além
de apontar caminhos para novas investigacdes, tdo necessarias nesse contexto ainda pouco
conhecido.

Acerca das contribuicdes de Bronfenbrenner, destacamos que sua teoria tem tido
importante influéncia em pesquisas na area de desenvolvimento, gerando impactos na nogédo
atual de desenvolvimento humano e, sobretudo, no modo como planejamos nossas
investigac@es, no intuito de compreender melhor o individuo e sua evolugdo ao longo da vida
em interagcdo com 0s contextos.

Para Bronfenbrenner, o desenvolvimento humano é um processo dindmico e complexo
centrado nas relacdes entre o individuo, suas caracteristicas fenotipicas e genotipicas e 0 seu
ambiente, ou seja, é entendido a partir dos processos de regulacdo de comportamentos e dos
efeitos produzidos sobre o desenvolvimento humano, sendo estimulado, inibido e modificado
pelos diferentes cenérios onde a pessoa se encontra inserida, destacando-se aqui, no caso de
nossa pesquisa, a influéncia do ambiente digital, onde estdo inseridas as relacoes, interacdes e
processos aqui investigados.

E nesse contexto digital que nos deparamos com uma contradicdo dos dias atuais: por
um lado, a maior aproximacao entre as pessoas através do uso das tecnologias e dos meios de
comunicacdo e, por outro, vinculos e relacionamentos cada vez mais superficiais e
passageiros. E o que Bauman (2008) chama de “modernidade liquida”, referindo-se ao tempo
presente, de globalizacédo e de efemeridade nas relagdes afetivas que sdo estabelecidas.

Acreditamos que, na maioria das vezes, as redes sociais on-line exemplificam bem
esse espaco onde as relacOes entre as pessoas sdo estabelecidas com maior facilidade e
rapidez, porém com menos estabilidade e profundidade emocional. Essa é a preocupacao que
paira quando falamos na insercao de criangas, suas familias e suas vidas cotidianas no espacgo
das redes sociais, uma vez que, para o paradigma bioecologico, ambientes pobres, ou seja,
ambientes cujas relagdes sdo superficiais e pouco afetivas, impactam nos processos proximais,

podendo gerar disfuncdes, especialmente na infancia.
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Se, por um lado, o ambiente virtual é rico nas facilidades, na possibilidade de
compartilhar, interagir, mobilizar e gerar identificagcdo, por outro, verificamos que alguns
aspectos caracterizam o empobrecimento desse ambiente: a vulnerabilidade das informacdes,
a volatilidade dos relacionamentos, o comprometimento da privacidade, os problemas de
seguranca, o fortalecimento do consumo como estilo de vida e, no caso das criancas, 0
enaltecimento da erotizagdo e da adultizagéo infantil.

Sabemos que a familia € o microssistema no qual a crianca ira se desenvolver e se
relacionar inicialmente, por meio de relacdes reciprocas e bidirecionais, para posteriormente
ampliar sua participacgdo para outros sistemas como a escola e finalmente para 0 macrossitema
social, com sua cultura, politica e tempo.

E tomando o papel da familia enquanto propiciadora de condicdes salutares para o
desenvolvimento de criancas e adolescentes e ainda como responsavel pela compreensdo do
mundo e da significacdo das situacGes, que destacamos nossa preocupacdo com a questdo da
exposicdo infantil nas redes sociais, na medida em que nos questionamos a influéncia dessa
pratica para os relacionamentos e vinculos afetivos entre pais e filhos, afinal, é certo que ha
um prejuizo das interacdes face a face, olho no olho e 0 que temos visto, muitas vezes, sdo
relacfes mediadas em realidades construidas e forjadas quase sempre para fins de publicacéo.

A crianga, na maioria dos casos, ndo possui compreensdo sobre a veiculagdo de sua
imagem e de suas informacGes pessoais, sendo incapaz de opinar e decidir acerca de si
prépria. Essa questdo suscita inimeras outras problematicas, apontadas em nosso estudo:
problemas de seguranca e privacidade, maior vulnerabilidade a violéncia, ao bullying e ao
ciberbullying, entre outras situacgdes.

Dessa forma, percebemos que buscar compreender o desenvolvimento humano de uma
perspectiva bioecoldgica nos possibilitou dirigir nossa atencdo investigativa ndo sé para a
pessoa e 0s ambientes imediatos nos quais se encontra, mas também para suas interacoes e
transicdes em ambientes mais distantes, dos quais, muitas vezes, ela sequer participa
diretamente ou ativamente.

Ademais, citamos ainda as postagens com fins mercadoldgicos utilizando-se da
imagem das criangas para realizar apelos subversivos ao consumo. Aqui nos remetemos
novamente aos postulados de Bauman (2008), acerca da sociedade de consumo na qual nos
transformamos. O ato e o sentido de consumir ganharam um novo patamar de relevancia,
tornando-se 0 consumo um elemento central até mesmo na formacdo da identidade das
pessoas, ndo sendo mais apenas uma questdo de necessidade. S&o essas as relagbes que

destacamos: consumimos para nos identificarmos a determinado padrdo de vida e de
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comportamento, consumimos para sermos notados, afinal, ter torna-se mais importante do que
ser.

A despeito de todas as situacdes mencionadas, ressaltamos aqui que ndo se trata de
banir o uso das redes sociais ou de proibir veementemente que 0s pais postem imagens de
seus filhos, ou que abram mé&o de seus direitos de expressdo, afinal, compreendemos a
importancia do uso da internet e da presenca no ciberespaco para a inclusdo digital e social,
inclusive das criancas. Assim, o que se pretendeu foi direcionar e propor caminhos para 0 uso
discriminado e consciente das redes sociais por parte das familias, fornecendo subsidios para
a tomada de decisdes relacionada a esse aspecto.

Quanto aos resultados da presente pesquisa, acreditamos que todas as categorias
analisadas: Oversharenting e a vida familiar, midia e consumo infantil, adultizacdo infantil,
Oversharenting e consideracdes legais sobre a sua pratica, indicam os impactos da exposicao
de criangas nas redes sociais para o desenvolvimento infantil e destacamos que, embora o
universo pesquisado seja significativamente pequeno e limitado, acreditamos que tenha sido
suficiente para o objetivo proposto: a analise e a compreensdo de sujeitos e suas vivéncias.
Alids, o proprio Bronfenbrenner reconheceu a dificuldade de se admitir todas as
caracteristicas de uma investigacdo bioecolégica em um mesmo estudo, em virtude de sua
complexidade.

Destacamos ainda a necessidade de aprofundamento da temaética, que permite diversos
temas transversais e ainda a importancia do desenvolvimento de estudos longitudinais, por
exemplo, que possam acompanhar as criancas por um periodo de tempo suficiente para o
desenvolvimento de inferéncias e conhecimentos ainda mais aprofundados e embasados.

Temos a pretensiosa expectativa de que os resultados desse e de muitos outros estudos
deste tema oportunizem uma visdo mais consciente e mais critica do fenémeno dos perfis
infantis e de maternidade/paternidade, e que sua ampla divulgacdo possa subsidiar e
desencadear efeitos em todos os ambientes onde estdo envolvidos os individuos pesquisados,
interferindo, por exemplo, tanto nas atitudes e decisdes do microssistema familiar, quanto na
elaboracdo de politicas publicas relacionadas a questdo, a nivel de macrossistema.

Por fim, o fundamental é compreender as necessidades de afeto, protecdo, respeito e
relacionamento de nossas criancas e adolescentes, construindo com eles relagfes e vinculos
que vao muito além das realidades mediadas pelas telas e cameras do celular ou do

computador.
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APENDICES

APENDICE A — Instrumento para coleta de dados (virtual)

200052018 Peaguisa: Andlise das Possives C Bncias sobes o Dy 1o Infantl advindas da prafica da superexposicho infantiin. .

Pesquisa: Analise das Possiveis Consequéncias
sobre o Desenvolvimento Infantil advindas da pratica

da superexposic¢ao infantil nas redes sociais

UNIVERSIDADE FEDERAL DO AMAZONAS
FACULDADE DE PSICOLOGIA
Programa de Pds-Graduagao em Psicologia-PPGPSI

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO — TCLE

Vocé esta sendo convidado (a) a participar da pesquisa "ANALISE DE POSSIVEIS
CONSEQUENCIAS SOBRE O DESENVOLVIMENTO INFANTIL ADVINDAS DA PRATICA DA
SUPEREXPOSICAO INFANTIL NAS REDES SOCIAIS™. A pesquisa € de responsabilidade de
Renata Scares Martins, aluna de Mestrado do Programa de Pés-Graduagho em Psicologia/PPGPSI,
da Universidade Federal do Amazonas @ sob a orientac3o da Prof® Dr® Suely Aparecida do
Nascimento Mascarenhas. Com essa pesquisa. pretendemos investigar os possiveis impactos da
superexposicdo de criangas nas redes sociais sobre o seu desenvolvimento. Destacamos que
estamos seguindo os principios éticos das resolugdes n” 466/2012 e n°® 51072016 do Conselho
Nacional de Satde. A sua participac®o na pesquisa consiste no preenchimento voluntario deste
questiondrio, sem precisar se identificar. Assim, sua participagdo € voluntaria e, caso vocé nfic
queira participar, ndo existe essa obrigagio. As perguntas deste questionsrio dizem respeito a
aspecios de sua vida e de sua familia e contribuiriio para produzir conhecimentos acerca da
temmatica e auxiliar muitas cutras criangas e familias. Os riscos decorrentes de sua panticipagic na
pesquisa s3o minimos, se resumindo a possibilidade de vocé se sentir desconfortavel em algum
momenio ao responder s perguntas. R itamos que os fitados da pesquisa serdo analisados
e publicados, mas sua identidade e outras informagdes que possam identifica-lo{a) ndo serao
divulgadas, sendo tratadas com sigilo e confidencialidade. Vocd nao tera nenhum gasto e também
n30 recebera nenhuma remuneracao pela sua participacdo. Contudo, diante de eventuais danos,
Identificados e comprovadamente cecorrentes da pesquisa, vocé tem assegurado o direito a
Indenizagéo compativel com o dano sofrido.

Para qualquer outra informagdo, vocd poderd entrar em contato com o pesquisador no
endereco Av. Rodrigo Otavio Jorddo, no. 3000, Coroado, Faculdade de Psicologia, Setor Sul,
pelo telefone (92) 3305-4127, ou podera entrar em contato com o Comité de Etica em Pesquisa —
CEP/UFAM, na Rua Teresina, 495, Adnandpolis, Manaus-AM, telefone (92) 3305-5130.

*Obrigatorio

1. Vocé leu o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido exposto acima e aceita responder
ao questionario? *

Marcar apenas uma oval.
( 1,- Sim Apds a titima pergunts desta secgio, comece este formulano novamente.
(':(u Nao Apds a Gitima pergunta desta secgo, pare de preanchar este formuarno,

Identificagdao do Participante e Informagdes
Sociodemograficas

2. Qual o seu sexo? *
Marcar apenas uma oval

(__) Feminino
() Masculino

hitps-'docs. google comdormesid! 1IgVRgmhGhmOAPT 11 XAUSADUBCOJB TWASLY_ UNvALjoleat 18
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3. Qual o seu estado civil? *
Marcar apenas uma oval.
() Casado(a)
{ ) Soitekro(a)
() Divorciade{a)
() Vidvo(a)
() Unidio Estavel

4. Qual a sua etnia? *
Marcar apenas uma oval.
() Branco(a)
() Pardata)

() Negro(a)

() Indigena

(") Outra:

5. Qual a cidade onde vocé mora? *

6. Qual a sua idade? *

7. Qual a sua formagao escolar? *
Marcar apenas uma oval,

(") Ensinc Fundamental Incompleto
() Ensino Fundamental Compieto
~_) Ensino Médio Incompleto

(") Ensino Médio Complato

() Ensino Superior Incompleto
() Ensino Superior Complelo

(") Pés-Graduacdo Incompleta
(") Pos-Graduagio Completa

8. Qual a sua renda familiar? *
Marcar apenas uma oval,

() Sem renda fixa

() A 1(um) saldrio minimo

() De 1 (um)a 2 (dois) salarios minimos
() De2(dois)a 3 (trés) saldrios minimos
() De3(irés) a 4 {quatro) salarios minimos
(") De4 {quatro) a 5 (cinco) salérios minimos
() Acima de 5 {cinco) salarios minimos

h¥psdecs googhe 15qVNOMhGHImQART 11 XnUSWEUBCHJE TWWALY_UNwLpleait
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9. Qual o seu vinculo profissional ou de trabalho? *
Marcar apenas uma oval

() Autdnomo (sem carteira assinada)
(") Servigos - com carteira assinada
71 Indistria - com carteira assinada
() Servidor pablico efetivo

() Senvidor pablico tempordrio

Bloco Il - Informagdes sobre os objetivos da Pesquisa

10. Vocé possui algum tipo de perfil na rede soclal instagram cujo objetivo seja o
compartilhamento dos oficios da maternidade/paternidade e do dia-a-dia de seu(s)
filho(s)? *

Marcar apenas uma oval.
1'_ ;: Sim

(") Nao

11, Vocé sente que alcangou popularidade e visibilidade pablica por melo de sua pagina no
Instagram ou j& era uma "figura piblica” antes disso? *

Marcar apenas uma oval.

) s

) Néio

{ ) Talvez

12. Se vocé respondeu "sim” ou "talvez™ a pergunta anterior, diga quais fatores indicam essa
popularidade.

13. Quais os pontos positivos ¢ os negativos relacionados & sua visibilidade e de seus filhos
no Instagram, bem como do compartilhamento de experiéncias relacionadas a
maternidade/paternidade?

hitps iidecs.google.comiformsid TigVNgmhGHmQAPT 11 XHUSWBUBCOJB TWWALY._UNwiLjoledit 8
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14. Acerca das configuragdes de privacidade, o seu perfil no Instagram é: *
Marcar apenas uma oval,

(_ ) Pablico (Aberto)
() Fechado (Privado)

15. Qual o motivo de sua escolha por esta configuragiio de privacidade?

16. Vocé ja recebeu ameagas ou comentdrios desagraddveis em postagens acerca de seu(s)
fitho(s)/filha(s) que pusessem em risco a Integridade e a seguranga dele(s)? *

Marcar apenas uma oval,
{ .:)1 Sim
{__) Nao

17. Se sim, qual fol sua atitude?

18. Vocé j& pensou em excluir seu perfil das redes sociais? *
Marcar apenas wna oval.

O sm
1'—_7 Aj} No

19. Por qual motivo?

20. Vocé possui algum tipo de parceria com empresas ou marcas de produtos ou servigos
infantis? *

Marcar apenas uma oval,
( tjl Sim
( Al Nao

hitps Hdocs google comforme/d/ 1 IgVNgmGDmOAPT 11 XPMUBWOUBCOJB TwW3LY_UNWL jolecit 46
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21. Se sim, como essa parceria funciona?

22. Seus) filho(s)/Sua(s) filha(s) 4 teve algum compromisso relacionado & sua visibilidade no
perfil do Instagram, como participagio em eventos ou em propagandas publicitirias, por
exemplo? *

Marcar apenas uma oval,
() Sim
() Nao

23. Como fol a experiéncia?

24. Vocé |a vivenciou algum conflito familiar em virtude do compartilhamento de imagens e
informacgdes de seu filho(s)/filha(s) nas redes sociais? *

Marcar apenas uma oval.

() Sim

() Néo

25. Se sim, como foi resolvido?

26. Seu filho(a) compreende que a Imagem dele é velculada em redes sociais? *
Marcar apenas uma oval,

hitps Ldocs googls comtormsid/ 1 IgVNgmhGoimOAPT 11 XhUSWOUBCOJBTWAILY_UNvaLjolest 56
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27. Qual a reacgio dele ao ser fotografado ou filmado? *

Com tecnalogia
B Google Forms
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APENDICE B — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

'UNIVERSIDADE FEDERAL DO AMAZONAS
PRO-REITORIA DE PESQUISA E POS-GRADUACAO
Programa de Pds-Graduacdo em Psicologia -PPGPSI

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Vocé estd sendo convidado (a) a participar da pesquisa “ENTRE CURTIDAS NO
INSTAGRAM: A EXPOSICAO DE CRIANCAS NAS REDES SOCIAIS E AS POSSIVEIS
CONSEQUENCIAS AO DESENVOLVIMENTO INFANTIL”. A pesquisa ¢ de
responsabilidade de Renata Soares Martins, aluna de Mestrado do Programa de P6s-Graduacdo em
Psicologia/PPGPSI, da Universidade Federal do Amazonas e sob a orientagdo da Prof® Dr? Suely
Aparecida do Nascimento Mascarenhas. Com essa pesquisa, pretendemos investigar 0s possiveis
impactos da exposi¢do de criancas nas redes sociais sobre o seu desenvolvimento. Destacamos que
estamos seguindo os principios éticos das resolugdes n° 466/2012 e n° 510/2016 do Conselho
Nacional de Salde. A sua participacdo na pesquisa consiste no preenchimento voluntario deste
questionario, sem precisar se identificar. Assim, sua participacdo é voluntaria e, caso vocé ndo
queira participar, ndo existe essa obrigacdo. As perguntas deste questionario dizem respeito a
aspectos de sua vida e de sua familia e contribuirdo para produzir conhecimentos acerca da
temaética e auxiliar muitas outras criancas e familias. Os riscos decorrentes de sua participacdo na
pesquisa sdao minimos, se resumindo a possibilidade de vocé se sentir desconfortavel em algum
momento ao responder as perguntas. Ressaltamos que os resultados da pesquisa serdo analisados e
publicados, mas sua identidade e outras informacgdes que possam identifica-lo(a) ndo serdo
divulgadas, sendo tratadas com sigilo e confidencialidade. VVocé ndo tera nenhum gasto e também
ndo recebera nenhuma remuneracdo pela sua participacdo. Contudo, diante de eventuais danos,
identificados e comprovadamente decorrentes da pesquisa, vocé tem assegurado o direito a
indenizacdo compativel com o dano sofrido.

Para qualquer outra informacdo, vocé poderd entrar em contato com o pesquisador no
endereco Av. Rodrigo Otavio Jorddo, no. 3000, Coroado, Faculdade de Psicologia, Setor
Sul, pelo telefone (92) 3305-4127, ou podera entrar em contato com o Comité de Etica em
Pesquisa — CEP/UFAM, na Rua Teresina, 495, Adriandpolis, Manaus-AM, telefone (92)
3305-5130.

. — ou Impresséo
Assinatura da participante dactiloscépica Data

Pesquisadora Responsavel Data

Pesquisadora Orientadora Data



